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4、存货及自制半成品规模与各项生产成本变动情况的匹配性
（1）近3年存货及自制半成品情况
单位：亿元

项目

存货总额

其中：自制半成品

库存商品

2022年

金额

35.24
26.83
4.23

同比变动额

7.86
5.32
0.45

2023年

金额

43.34
33.91
5.03

同比变动额

8.10
7.08
0.80

2024年

金额

51.30
41.92
5.48

同比变动额

7.96
8.01
0.45

（2）近3年生产成本变动情况
单位：亿元

项
目

材
料
成
本

人
工
成
本

制
造
费
用
及
动
力

生
产
成
本
总
额

2022年

成 本
投 入
金额

12.08

2.85

1.11

16.04

成
本
结
转
金
额

7.47

2.13

0.67

10.27

存
货
增
加
额

4.61

0.72

0.44

5.77

2023年

成本
投入
金额

15.86

3.70

1.69

21.25

成
本
结
转
金
额

10.17

2.47

0.73

13.37

存
货
增
加
额

5.69

1.23

0.96

7.88

2024年

成
本
投
入
金
额

15.51

4.10

2.03

21.64

成
本
结
转
金
额

10.10

2.32

0.77

13.19

存
货
增
加
额

5.41

1.78

1.26

8.45

2022年同比变动

成
本
投
入
变
动

63%

54%

71%

62%

成
本
结
转
变
动

27%

37%

24%

29%

存 货
增 加
变动

201%

148%

300%

199%

2023 年 同 比 变
动

成
本
投
入
变
动

31%

30%

52%

32%

成
本
结
转
变
动

36%

16%

9%

30%

存
货
增
加
变
动

23%

71%

118%

37%

2024年同比变动

成
本
投
入
变
动

-2%

11%

20%

2%

成
本
结
转
变
动

-1%

-6%

5%

-1%

存 货
增 加
变动

-5%

45%

31%

7%

从上表来看，公司近 3年生产成本变动与存货中的自制半成品和库存商品的变动情况是匹配
的。主要是结合公司的老酒战略，进行老酒储备。

（三）结合近3年产品市场均价及终端销售情况等，说明存货周转率明显下降的原因及合理性，库
存商品是否存在积压。1、近3年产品市场均价及终端销售情况

根据市场反馈及公司调研的信息，公司主要产品市场均价总体保持平稳。2021年-2023年主要
产品终端销售均保持两位数的增长，2024年受市场需求影响，品味舍得出现20%左右的下滑，其余产
品稳中有升。2、近3年酒类存货周转率情况

单位：万元、次

项目

存货平均余额

其中：自制半成品

营业成本

存货周转率

2024年

473,185.55
379,134.67
139,230.02

0.29

2024 年 较2023 年 同 比
变动情况

20%
25%
-1%
-0.07

2023年

392,870.68
303,680.93
140,692.45

0.36

2023 年 较2022 年 同 比
变动情况

25%
26%
30%
0.01

2022年

313,061.84
241,669.65
108,076.78

0.35

2022 年 较2021 年 同 比
变动情况

19%
13%
28%
0.03

注：以上数据为酒类存货周转情况。其中自制半成品为库存基酒。
从上表来看，公司的存货主要是自制半成品，2024年白酒行业整体处于调整期，行业竞争进一步

加剧，白酒产品销售承压，公司酒类销售收入同比减少17.78亿元，同比下降27.08%，同时结合公司的
老酒战略，公司进行老酒储备，公司自制半成品较同期增加7.55亿元，同比增长25%，所以存货周转率
略有下降。3、近3年酒类库存商品周转情况

单位：万元
项目

库存商品平均余额

营业成本

库存商品周转率

2024年金额

52,540.40
139,230.02

2.65

2023年金额

46,277.41
140,692.45

3.04

2022年金额

40,047.48
108,076.78

2.7
因为公司产品的采购生产周期需要2-3个月左右，从库存商品的周转情况来看，库存商品不存在

积压，在合理的范围内。
综上，结合近3年市场均价及终端销售情况，以及公司的老酒储备战略，公司的存货周转率下降

是合理的。同时根据采购生产周期，公司库存商品库存在合理范围内，不存在积压情况。
（四）结合自制半成品转入库存商品的会计核算依据、平均周期等，说明自制半成品规模增幅明显

高于库存商品的原因及合理性，相关存货的真实性，是否存在虚增资产情形，并结合公司近3年产品
平均售价变化，说明存货可变现净值的确定依据，存货跌价准备计提是否充分、准确。1、自制半成品转入库存商品的会计核算依据、平均周期等，说明自制半成品规模增幅明显高于库
存商品的原因及合理性。

（1）存货的会计核算依据
当基酒达到公司要求的储存期限，结合销售规划及包装物资采购情况，安排包装车间生产加工成

品酒，借：生产成本，贷：半成品。
加工生产完成经质检验收合格后办理产成品入库，借：库存商品，贷：生产成本。
（2）平均周期

分类

超高端产品

舍得系列产品

沱牌系列产品

产品名称

天子呼

藏品舍得10年

智慧舍得

品味舍得

沱牌曲酒

沱牌特曲

沱牌特级T68

半成品库存期

20年以上原度老酒

10年以上基酒，20年以上调味酒

8年以上基酒，15年以上调味酒

6年以上基酒，15年以上调味酒

5年以上基酒，8年以上调味酒

1年以上基酒，3年以上调味酒

1年以上基酒，3年以上调味酒

（3）公司酒类自制半成品及库存商品情况
单位：万元

项目

自制半成品

库存商品

2024年

2024年余额

419,190.98
54,798.24

同比变动

24%
9%

2023年

2023年余额

339,078.36
50,282.56

同比变动

26%
19%

2022年

2022年余额

268,283.50
42,272.26

同比变动

25%
12%

自制半成品主要是窖池酿造出的基酒，因用于生产不同产品需要分类储存，其中普通基酒用于生
产中低端产品，库存周期1-5年；优质基酒用于生产中高端产品，库存周期6-10年及以上。库存商品
主要是包装后的成品酒，库存时间根据成品酒包装周期确定，一般为3-12个月库存周期。同时，近年
来公司实施老酒战略需储存更多的自制半成品基酒，因此在存货中自制半成品金额占比较大，且自制
半成品金额同比增幅高于库存商品。2、相关存货的真实性，是否存在虚增资产情形。

公司制定《存货管理制度》《财产清查制度》，对存货入库、出库、仓储、库存对账与盘点、处置等进
行规定，且有效运行。

公司存货盘点分为月度盘点和年度盘点。采用抽盘和全盘相结合的方式，具体视物料金额、难易
程度和以往盘点结果而定。

通过执行实物盘点工作，经账实核对，未出现明显的差异，公司的存货是真实的，不存在虚增资产
的情形。3、结合公司近3年产品平均售价变化，说明存货可变现净值的确定依据，存货跌价准备计提是否
充分、准确。

（1）公司近3年产品平均售价情况
项目

销售量（千升）

营业收入（万元）

平均售价（元/升）

2024年

31,034.67
478,887.89
154.31

2023年

43,526.63
656,688.86
150.87

2022年

41,377.06
565,645.54
136.71

（2）存货可变现净值的确定依据
于资产负债表日，存货按照成本与可变现净值孰低计量，存货成本高于其可变现净值的，应当计

提存货跌价准备，计入当期损益。可变现净值，是指在日常活动中，存货的估计售价减去至完工时估
计将要发生的成本、估计的销售费用以及相关税费后的金额。

各类存货可变现净值的确定依据如下：①产成品、商品和用于出售的材料等直接用于出售的商品存货，在正常生产经营过程中，以该存
货的估计售价减去估计的销售费用和相关税费后的金额，确定其可变现净值。②需要经过加工的材料存货，在正常生产经营过程中，以所生产的产成品的估计售价减去至完工
时估计将要发生的成本、估计的销售费用和相关税费后的金额，确定其可变现净值。③资产负债表日，同一项存货中一部分有合同价格约定、其他部分不存在合同价格的，应当分别
确定其可变现净值，并与其相对应的成本进行比较，分别确定存货跌价准备的计提或转回的金额。

公司存货主要由原材料、库存商品、在产品（半成品）构成，最终加工形成成品酒对外销售。
存货的跌价准备具体测算过程：

项目

销售单价

单位税费

单位销售费用

可变现净值

单位成本

金额（元/升）

154.31
20.92
41.12
92.27
44.86

备注

按2024年的平均销售单价为基数

主要是消费税及相关附加税

按2024年的销售费用除2024年销售量

按2024年的平均单位成本为基数

从上表来看，公司2024年度存货的可变现净值高于单位成本，不存在减值迹象,无需计提跌价准
备；但由于公司部分包装物因产品变更等情况存在暂无法配套使用,故对其全额计提跌价准备。

综上，公司存货跌价准备计提充分、准确。
年审会计师回复：
（一）主要执行的审计程序如下：1、了解与存货业务相关的内部控制流程设计，并执行穿行测试，对识别出的关键控制点执行控制

测试；2、索取公司盘点计划及盘点结果，了解公司的存货盘点方法及复核程序，获取公司完整的仓库清
单或存货存放地点清单，并对存货实施监盘；3、对于由第三方保管的共享仓、快递仓的存货，选取部分共享仓进行盘点，以及向其他未盘点的
第三方函证存货的数量和状况，检查与第三方持有的存货相关的文件记录；4、了解公司存货成本核算方法，并选取部分月份进行复核，同时选取主要品种执行计价测试；5、了解公司存货跌价准备计提方法，评价计提方法的适当性，并复核计提金额是否正确。

（二）核查意见
经核查，公司的库存商品、自制半成品的库龄未出现明显变化。由于公司持续推进老酒战略，以

及自制半成品与库存商品不同的库存期限，公司存货及自制半成品库存呈逐年增加的趋势，与各项生
产成本变动情况具有匹配性，通过与其他上市公司的对比，酒类存货及自制半成品的增长与同行业不
存在显著差异。公司近三年主要产品市场均价总体保持平稳，2024年受市场需求影响，存货周转率略
有下降，库存商品库存在合理范围内，未发现积压情况。未发现存货虚增资产的情形，期末公司已按
照存货跌价准备计提政策计提跌价准备，存货跌价准备计提充分准确，符合企业会计准则的相关规
定。

四、关于在建工程。年报披露，公司在建工程“增产扩能项目”“酿酒配套工程技术改造项目”“年
产50万吨高档优质轻量玻瓶项目暨一期6万吨技术改造项目”计划投资金额分别为70.54亿元、18.91
亿元、4.93亿元，报告期末余额分别为 7.06亿元、8730万元、1040万元，工程进度分别为 30%、50%、97%，工程累计投入占预算比例分别为 23.5%、41%、100%，资金投入进度与工程进度存在明显差异。
截至报告期末公司未对前述在建工程计提减值准备。其中，“酿酒配套工程技术改造项目”于2016年
开始建设，近三年建设进度分别为35%、40%、50%，进展缓慢；“增产扩能项目”2022年开始建设，累计
投入金额16.58亿元，报告期内开始转入固定资产，转固金额9.48亿元。近3年公司产能利用率分别
为68%、64%、46%，下降较为明显。

请公司：（1）分项列示前述在建工程项目的具体资产、开工日期、预计工期、转固时点及依据、各期
是否保持一致，实际建设进度与预期是否存在明显差异及原因，是否存在延迟转固情形，资金投入比
例与施工进度存在明显差异的合理性；（2）前述在建工程的主要供应商基本情况、交易内容及金额、结
算方式及期末未结算金额，与公司、控股股东及其关联方是否存在关联关系；（3）结合在建工程市场前
景、对应产品和预计新增产能情况，说明公司收入下降、产能利用率持续下降情况下公司大额投建在
建工程的原因及合理性，在建工程是否存在减值迹象，减值计提是否充分。请年审会计师发表明确意
见。

公司回复：
（一）分项列示前述在建工程项目的具体资产、开工日期、预计工期、转固时点及依据、各期是否保

持一致，实际建设进度与预期是否存在明显差异及原因，是否存在延迟转固情形，资金投入比例与施
工进度存在明显差异的合理性。1、在建工程项目的具体资产、开工日期、预计工期、实际建设进度与预期是否存在明显差异及原
因

（1）增产扩能项目建设情况

具体资产

酿造准备中心项
目（一期）

包装中心项目

黄金谷生态制曲
中心项目（二期）

龙池生态酿造车
间项目

魏家营废水处理
中心

舍得酒业分布式
节能供热项目及

能源改造项目

黄沙永和项目

舍得酒业沱牌舍
得酒文化体验区

项目

舍得酒业智慧办
公中心项目

舍得酒业花苑小
区员工生活区项

目

舍得酒业科创中
心项目

开工日期

2022年12月

2023年1月

2023年2月

2023年3月

2024年2月

2023年8月

2024年7月

预 计 工
期（月）

24

28

27

29

25

16

84

预计完工日期

2024年12月

2025年6月

2025年6月

2025年7月

2025年10月

2024年12月

2031年7月

实际建设
进度

80.93%

78.07%

76.13%

90.36%

89.57%

107.36%

0.28%

实际建设进度
与预期是否存
在明显差异

否

否

否

否

否

否

否

备注

本项目预算金额 32,407.00
万元，实际完成投资金额26,228.57 万元 ，项目已完

工。

本项目预算金额 56,132.00
万元，实际完成投资金额43,821.86 万元 ，项目建设

中。

本项目预算金额 59,657.00
万元，实际完成投资金额45,414.46 万元 ，项目建设

中。

本项目预算金额 33,484.00
万元，实际完成投资金额30,257.38 万元 ，项目建设

中。

本项目预算金额 39,930.00
万元，实际完成投资金额35,766.75 万元 ，项目建设

中。

本项目预算金额 25,300.00
万元，实际完成投资金额27,161.71 万元 ，项目已完

工。

本项目预算金额 393,999.69
万元，实际完成投资金额 1,114.05万元，项目建设中。

本项目预算金额 30,432.50
万元，按项目规划顺序暂未

开工。

本项目预算金额8,745.65万
元，按项目规划顺序暂未开

工。

本项目预算金额 11,806.29
万元，按项目规划顺序暂未

开工。

本项目预算金额 13,781.70
万元，按项目规划顺序暂未

开工。

注：实际建设进度为合同签约金额占项目预算金额的比例。
（2）酿酒配套工程技术改造项目建设情况

具体资产

自动化灌装包
装技改工程

供水技改工程

原粮粉碎工程

储酒库技改工
程

开工日期

2017年

2020年

2018年

预 计 工 期
（月）

60

36

84

原 计 划 完
工日期

2022年

2022年

2022年

2022年

实际建设
进度

33.35%

47.88%

2.16%

50.54%

实际建设进度
与预期是否存

在明显差异

是

否

是

是

备注

本项目预算金额 87,209.24万元，实
际完成投资金额 29,080.77 万元,未

实施部分已调入增产扩能项目。

本项目预算金额 15,425.66万元，实
际完成投资金额 7,385.60万元。规
划项目已建成，实际投入低于预算。

本项目预算金额6,169.59万元，实际
完成投资金额 133.31万元。仅对原
粮车间进行设备整修，未实施部分

已调入增产扩能项目。

本项目预算金额 54,120.36万元，实
际完成投资金额 27,351.47 万元,未

实施部分调入增产扩能项目。

厂区环境技改
工程

节能、环境改
造工程

2018年

2020年

84

60

2022年

2022年

116.03%

121.53%

是

是

本项目预算金额 23,530.50万元，实
际完成投资金额27,302.19万元。根
据项目规划，项目已于2024年完工。

本项目预算金额2,097.90万元，实际
完成投资金额 2,549.48万元。根据
项目规划，项目已于2024年完工。

注：实际建设进度为合同签约金额占项目预算金额的比例。
酿酒配套工程技术改造项目系公司2017年非公开发行募集资金投资项目之一，建设内容按公司

当时现状进行规划，资金拟通过非公开发行方式筹集，后来由于非公开发行终止调整为利用自有资金
实施，且公司产品销售结构变化为以中高档舍得系列酒为主，包装产能及配套能力需求减缓，因此公
司于2018年调整项目投资计划。公司酿酒配套工程技术改造项目调整为两期建设，项目一期建设时
间为2017-2019年，重点推进部分建设项目；二期建设时间为2020-2022年。后续在项目推进过程中，
相关项目的技术水平和规模不能满足未来需要，公司将酿酒配套工程技术改造项目部分子项目比如
包装技改工程、部分储酒库工程、原粮粉碎工程等调整到增产扩能项目实施，导致酿酒配套工程技术
改造项目进展较慢。2、转固时点及依据、各期是否保持一致，是否存在延迟转固情形

根据《企业会计准则》规定，构建符合资本化的资产达到预计可使用状态，可从三个方面进行判
断：(1)符合资本化条件的资产的实体建造(包括安装)工作已经全部完成或者实质上已经完成；(2)所构
建的符合资本化条件的资产与设计要求、合同规定或者生产要求相符或者基本相符，即使有极个别与
设计、合同或者生产要求不相符的地方，也不影响其正常使用；(3)继续发生在所购建的符合资本化条
件的资产上的支出金额很少或者几乎不再发生。

公司自行建造的固定资产及外购固定资产达到转固条件的已转固。关于自建工程，公司在相关
建造工作基本完成、相关部门的各项验收均已获得通过且取得相应的验收单据或自建工程项目已经
投入使用后，将在建工程项目转为固定资产；关于设备购置工程，公司在设备安装调试完后且出具设
备验收单后，将安装设备转入固定资产。公司依据自建工程及设备调试验收单记录验收时间或竣工
验收时间，于当月将在建工程转入固定资产。

综上，公司在建工程转固时点合理，转固依据充分，不存在延迟转固的情形。3、资金投入比例与施工进度存在明显差异的合理性
公司在建工程“增产扩能项目”“酿酒配套工程技术改造项目”工程进度分别为30%、50%，工程累

计投入占预算比例分别为23.5%、41%，差异较小。主要原因是：根据工程量的大小和工程的复杂性，
工程审计与决算以及款项结算存在12-24个月的周期，所以存在一定的差异是合理的。

综上，资金投入比例与施工进度存在差异相对合理。
（二）前述在建工程的主要供应商基本情况、交易内容及金额、结算方式及期末未结算金额，与公

司、控股股东及其关联方是否存在关联关系。1、增产扩能项目建设
单位：万元

主要供应商

广西建工集团控股有限公
司

中建安装集团有限公司

中铁五局集团有限公司

上海朗脉洁净技术股份有
限公司

苏州捷赛机械股份有限公
司

中建海峡建设发展有限公
司

中铁上海工程局集团有限
公司

布勒（无锡）商业有限公司

昆船智能技术股份有限公
司

机科发展科技股份有限公
司

合计

交易内容

土建总包

土建总包

土建总包

曲框曲架、钢酒罐

稻壳清蒸及出仓
机

土建总包

设备总包

五粮粉碎

货架系统

曲块输送

金额

31,197.00
23,451.00
9,933.80
8,621.00
8,235.00
7,466.00
6,953.70
6,074.37
4,570.83
4,014.70

110,517.40

结算方式

现汇

现汇

现汇

现汇

现汇

现汇

现汇

现汇

现汇

现汇

期末未结算金额

10,063.06
7,109.89
3,372.81
1,866.00
1,188.27
1,666.91
4,487.61
820.94
2,239.28
1,308.94

是否存在关联关系

否

否

否

否

否

否

否

否

否

否

2、酿酒配套工程技术改造项目建设
单位：万元

主要供应商

上海朗脉洁净技术股份有限公司

成都市信高工业设备安装有限责任
公司

江苏省建工集团有限公司

昆船智能技术股份有限公司

四川恒泰环境技术有限责任公司

四川普力诺建设工程有限公司

四川佳和建设工程有限公司

四川光华科技集团有限公司

四川互荣建筑工程有限公司

射洪市四通建筑工程有限责任公司

合计

交易内容

钢罐制作及安装

净水设备

土建总包

货架

废水处理设备

土建总包

土建总包

监控系统

2 万吨白酒储罐
区

土建总包(排水管
网)

金额

7,781.00
3,477.00
3,444.85
2,900.00
2,633.34
2,603.69
2,436.90
2,091.74
1,451.22
1028.67
29,848.41

结算方式

现汇

现汇

现汇

现汇

现汇

现汇

现汇

现汇

现汇

现汇

期末未结算金
额

188.97
-

103.35
144.98
131.67
1326.66
24.37
15.63
-
-

是否存在关联关
系

否

否

否

否

否

否

否

否

否

否

（三）结合在建工程市场前景、对应产品和预计新增产能情况，说明公司收入下降、产能利用率持
续下降情况下公司大额投建在建工程的原因及合理性，在建工程是否存在减值迹象，减值计提是否充
分。1、结合在建工程市场前景、对应产品和预计新增产能情况，说明公司收入下降、产能利用率持续
下降情况下公司大额投建在建工程的原因及合理性。2024年公司结合市场需求和库存情况主动采取“控量稳价”的措施导致收入短期略有下降，但从
市场反馈的信息来看，整体白酒行业的发展较为平稳，未来白酒行业仍保持稳定发展，市场集中度会
不断提升，公司在品牌、质量、渠道和技术等多方面具有优势，未来仍具备较大的发展空间，市场销售
量具有进一步提升的空间。 公司在建工程主要包括酿酒配套工程技术改造项目和增产扩能项目。
酿酒配套工程技术改造项目主要是包装、储酒和供水等配套工程，不涉及新增原酒产能。增产扩能项
目预计将新增年产原酒约6万吨，新增原酒储能约34.25万吨，年新增制曲产能约5万吨。

由于白酒行业的基酒均需要储存一定的时间才能进行勾调和灌装，且公司在行业里率先提出并
持续推进老酒战略，舍得系列产品均是采用储存多年的基酒，因此基酒生产不仅需要满足短期年份基
酒的数量需求，还要满足长期年份基酒的储存时间需求，导致对基酒生产的需求量和储存量相对较
大。同时原酒生产设施的建设周期约为2-3年，竣工投运到完全正式达产还需要大约1年，新增的6
万吨原酒产能将会分阶段和分批次投放。截止2024年末，公司增产扩能项目第一阶段陆续投产新增
基酒产能约1.5万吨，新增配套制曲5万吨项目，完成准备中心一期项目，废水处理项目和包装中心项
目正在建设中。公司第二阶段建设将以酿酒车间的扩能建设和增加基酒储能为主要建设方向，具体
进展将根据经营战略推进和对外披露相关情况。

公司披露的产能利用率是指成品酒的包装生产能力，因短期受销售波动影响，成品酒产量略有下
降，导致包装产能利用率短期有所下降，属于正常的波动行为，并不会形成长期趋势。增产扩能项目
里涉及的成品酒包装生产线项目包括对原有包装产能提档升级及淘汰部分落后产线，建成后整体包
装产能将进行统筹规划，产能利用率将会保持在合理的水平。 综上，目前的增产扩能项目属于中长
期的战略性规划建设，随着市场拓展和销售规模的增加，未来公司的原酒需求、储存需求以及包装产
能需求均会持续增加，公司目前的在建工程具有合理性。2、在建工程是否存在减值迹象，减值计提是否充分。

根据《企业会计准则第8号——资产减值》规定：存在下列迹象的，表明资产可能发生了减值：
（1）资产的市价当期大幅下跌，其跌幅明显高于因时间的推移或者正常使用而预计的下跌；
（2）企业经营所处的经济、技术或者法律等环境以及资产所处的市场在当期或者将在近期发生

重大变化，从而对企业产生不利影响；
（3）市场利率或者其他市场投资报酬率在当期已经提高，从而影响企业计算资产预计未来现金

流量现值的折现率，导致资产可收回金额大幅度降低；
（4）有证据表明资产已经陈旧过时或者其实体已经损坏；
（5）资产已经或者将被闲置、终止使用或者计划提前处置；
（6）企业内部报告的证据表明资产的经济绩效已经低于或者将低于预期，如资产所创造的净现

金流量或者实现的营业利润（或者亏损）远远低于（或者高于）预计金额等；
（7）其他表明资产可能已经发生减值的迹象。
年末公司对在建工程进行全面检查，判断在建工程是否存在长期停建情况，是否存在所建项目无

论在性能上、还是在技术上已经落后，并且给企业带来的经济效益具有很大的不确定性，以及其他重
大减值迹象。目前公司所有在建项目按照预期规划正常建设中，不存在减值迹象。

综上，公司在建工程项目不存在减值迹象，不需要计提减值准备。
年审会计师回复：
（一）主要执行的审计程序如下：1、了解与长期资产投资相关的内部控制流程设计，并执行穿行测试，对识别出的关键控制点执行

控制测试；2、审阅公司工程预算、相关会议决议、审批流程等，检查本年度增加的在建工程是否全部得到记
录；3、核对工程立项、招投标、可行性研究报告、监理资料等文件，获取公司、建筑供应商、监理公司三
方盖章确认的工程进度款申请表；评估实际成本是否记录在准确的期间；4、实施现场监盘和勘察程序；核实在建工程状态，结合相关支持性文件，检查在建工程转入固定
资产的时点是否准确；5、对在建工程主要供应商实施函证程序，关注项目建设情况以核实在建工程的真实性和准确性；
并选取期末在建工程重要建筑供应商及监理公司进行访谈；6、通过国家工商企业信用信息公示系统查询，主要工程供应商成立情况，包括注册资本、股东成
员及董事、监事任职情况，关注主要工程供应商是否与公司存在关联关系；7、获取企业关于在建工程是否发生减值情况的说明，判断确认是否合理。

（二）核查意见
经核查，公司酿酒配套技术改造项目进展较慢，与预期存在一定差异，主要系公司调整项目投资

计划，将酿酒配套技术改造项目部分子项目调整至增产扩能项目中实施；在建工程项目转固时点及依
据各期均保持一致，未发现延迟转固情形；受工程结算进度的影响，资金投入比例与施工进度存在明
显差异是合理的。未发现在建工程的主要供应商与公司、控股股东及其关联方存在关联关系。期末
在建工程未发现减值迹象。

五、关于往来款项。年报披露，2022年至2024年，公司应收票据及应收账款合计期末账面价值分
别为2.48亿元、4.79亿元、4.63亿元，增长较快，占对应年度公司营业收入的比例分别为4%、7%、9%，
高于行业平均水平。前述年度应收票据账面价值分别为2957万元、2.15亿元、2.27亿元；应收账款账
面价值分别为2.18亿元、2.64亿元、2.36亿元；对应年度期末公司已背书或贴现且在期末尚未到期的
应收票据金额分别为397万元、3777万元、1.1亿元，均为银行承兑票据且未终止确认；其他应付款中
计提经销商折扣及市场开发费期末余额分别为4.31亿元、4.41亿元、6.39亿元。2022年以来，公司应
收账款及应收票据周转率持续下降且明显低于行业平均水平，对应年度应收账款坏账准备期末余额
分别为563万元、53万元、49万元，计提比例分别为2.51%、0.2%、0.21%，下降明显，公司未对应收票据
金额计提坏账准备。

请公司：（1）补充披露近3年应收账款期末余额前10名的客户名称、销售产品类型、销售金额及同
比变动情况、账龄结构、回款情况及是否逾期，与控股股东及其关联方是否存在关联关系；（2）补充披
露近3年各期末应收票据、背书及贴现且在各期末尚未到期的应收票据的主要出票人或背书人、是否
为公司往来客户、对应坏账计提政策、期后收款情况、是否存在到期无法收回情形，说明应收票据规模
大幅增长的原因及合理性，与同行业可比公司是否存在显著差异；（3）分别披露近3年经销商折扣、市
场开发费的主要客户名称、金额、同比变动情况及原因、是否控股股东关联方或存在其他关联关系，并
结合经销商折扣的具体内容、会计处理、兑现周期，说明经销商折扣及市场开发费持续增长的原因及
合理性，与同行业可比公司是否存在显著差异；（4）结合应收账款预期信用损失率确定的依据、参数及
具体过程，说明应收账款及应收票据周转率下降且明显低于同行业的情况下坏账准备计提比例下降
的原因及合理性，坏账准备计提是否充分；请年审会计师发表明确意见。

公司回复：
（一）补充披露近3年应收账款期末余额前10名的客户名称、销售产品类型、销售金额及同比变动

情况、账龄结构、回款情况及是否逾期，与控股股东及其关联方是否存在关联关系。1、前10名客户情况2022年应收账款前10名客户明细表
单位：万元

单位名称

百威（四川）啤酒有限
公司

成都把酒商贸有限公
司

德州智成宝真酒业有
限公司

四川燕京啤酒有限公
司

百威（昆明）啤酒有限
公司

河南道合酒业营销有
限公司

千禾味业食品股份有
限公司

华润雪花啤酒（四川）
有限责任公司新都分

公司

重庆啤酒集团成都勃
克啤酒有限公司

聊城汇丰酒水有限公
司

合计

销 售 产
品

玻 瓶 销
售

酒 类 销
售

酒 类 销
售

玻 瓶 销
售

玻 瓶 销
售

酒 类 销
售

玻 瓶 销
售

玻 瓶 销
售

玻 瓶 销
售

酒 类 销
售

应收账款
余额

2,779.16
1,199.05
998.98
995.54
781.54
589.18
576.44

536.54

508.18
348.78
9,313.39

本期销售
额

15,151.92
6,015.56
12,114.14
2,959.66
2,544.41
1,982.08
4,056.69

2,082.60

801.52
4,351.91
52,060.49

销售额
同比变
动情况

-7.83%
-6.28%
71.20%
82.75%
-18.67%
-61.72%
-47.55%
-41.73%
100%
-24.82%

账 龄 结
构

1年以内

1年以内

1年以内

1年以内

1年以内

1年以内

1年以内

1年以内

1年以内

1年以内

回款情况

2023年收回

2023年收回

2023年收回

2023年收回

2023年收回

2023年收回

2023年收回

2023年收回

2023年收回

2023年收回

是 否
逾期

否

否

否

否

否

否

否

否

否

否

与控股股东及
其关联方是否
存在关联关系

否

否

否

否

否

否

否

否

否

否

2023年应收账款前10名客户明细表
单位：万元

单位名称

百威（四川）啤酒有限公
司

四川吞之乎酒类销售有
限公司

成都盛世品味供应链有
限公司

聊城景天商贸有限公司

百威（昆明）啤酒有限公
司

枣庄琦楚商贸有限公司

四川光良酿酒有限公司

嘉士伯重庆啤酒有限公
司

成都领航酒链包装有限
责任公司

射洪市悦宏普惠商贸有
限公司
合计

销售产品

玻瓶销售

酒类销售

酒类销售

酒类销售

玻瓶销售

酒类销售

玻瓶销售

玻瓶销售

玻瓶销售

酒类销售

应收账款
余额

7,821.46
2,341.80
1,553.64
1,380.78
1,094.00
809.82
729.72
604.12
600.42
599.98

17,535.74

本 期 销 售
额

17,363.02
5,460.13
18,829.83
8,767.06
3,732.12
2,357.25
1,145.53
1,431.53
569.56
796.44

60,452.46

销 售 额 同
比 变 动 情

况

14.59%
100%
55.11%

4977.80%
46.68%
76.97%
-13.00%
74.11%
100%
100%

账龄结构

1年以内

1年以内

1年以内

1年以内

1年以内

1年以内

1年以内

1年以内

1年以内

1年以内

回款情况

2024年全
部收回

2024年全
部收回

2024年全
部收回

2024年全
部收回

2024年全
部收回

2024年全
部收回

2024年全
部收回

2024年全
部收回

2024年全
部收回

2024年全
部收回

是 否
逾期

否

否

否

否

否

否

否

否

否

否

与控股股东及其关
联方是否存在关联

关系

否

否

否

否

否

否

否

否

否

否

2024年应收账款前10名客户明细表
单位：万元

单位名称

百威（四川）啤酒有限
公司

成都盛世品味供应链
有限公司

百威（昆明）啤酒有限
公司

华润雪花啤酒（四川）
有限责任公司新都分

公司

四川光良酿酒有限公
司

重庆啤酒集团成都勃
克啤酒有限公司

西藏青稞特色饮品销
售管理有限公司

雪花啤酒（凉山）有限
公司

CHINA DUTY FREEINTERNATIONALLIMITED
霸州市润丰商贸有限

公司

合计

销 售 产
品

玻 瓶 销
售

酒 类 销
售

玻 瓶 销
售

玻 瓶 销
售

玻 瓶 销
售

玻 瓶 销
售

玻 瓶 销
售

玻 瓶 销
售

酒 类 销
售

酒 类 销
售

应收账款
余额

7,087.75

2,998.87

977.07

669.79

582.92

568.35

528.62

507.14

505.80

500.00
14,926.31

本期销售
额

16,059.18

6,053.96

2,789.75

8,303.90

1,622.69

1,012.81

1,232.72

1,489.75

1,171.72

3,920.40
43,656.87

销售额
同比变
动情况

-7.51%
-67.85%
-25.25%

79.21%

41.65%
132.30%
133.09%
100%

67.39%

-32.47%

账龄结构

1年以内

1年以内

1年以内

1年以内

1年以内

1年以内

1年以内

1年以内

1年以内

1年以内

回款情况

已到账期的部分
已全部收回

2025年已收回

已到账期的部分
已全部收回

2025年已收回

2025年已收回

2025年已收回

2025年已收回

2025年已收回

2025年已收回

2025年已收回

是否
逾期

否

否

否

否

否

否

否

否

否

否

与控股股东
及其关联方
是否存在关

联关系

否

否

否

否

否

否

否

否

否

否

（二）补充披露近3年各期末应收票据、背书及贴现且在各期末尚未到期的应收票据的主要出票
人或背书人、是否为公司往来客户、对应坏账计提政策、期后收款情况、是否存在到期无法收回情形，
说明应收票据规模大幅增长的原因及合理性，与同行业可比公司是否存在显著差异。1、近3年各期末应收票据、背书及贴现且在各期末尚未到期的应收票据的主要出票人或背书人、
是否为公司往来客户、对应坏账计提政策、期后收款情况、是否存在到期无法收回情形。2022年期末应收票据明细表

单位：万元

背书人

四川光良酿酒有限公司

山东德仁宝真酒业有限公司

千禾味业食品股份有限公司

成都财富天地商贸有限公司

四川新源华泽酒业有限公司

聊城景天商贸有限公司

聊城景毅商贸有限公司

绵阳市绿地商贸有限公司

四川仁华酒业有限公司

莘县鑫玺酒水商行

自贡市高新区瑞欣贸易商行

阳谷征帆商贸有限公司

其他背书人合计（11家）

合计

金额

770.00
499.51
301.24
288.68
240.00
201.00
114.30
98.43
70.00
68.87
60.16
50.00
194.33
2,956.52

是否为公司
往来客户

是

是

是

是

是

是

是

是

是

是

是

是

是

坏账计提政策

未计提坏账

未计提坏账

未计提坏账

未计提坏账

未计提坏账

未计提坏账

未计提坏账

未计提坏账

未计提坏账

未计提坏账

未计提坏账

未计提坏账

未计提坏账

期后收款情况

到期全部收回

到期全部收回

到期全部收回

到期全部收回

到期全部收回

到期全部收回

到期全部收回

到期全部收回

到期全部收回

到期全部收回

到期全部收回

到期全部收回

到期全部收回

是否存在无法
收回情况

否

否

否

否

否

否

否

否

否

否

否

否

否

2022年期末已背书及贴现未到期的应收票据明细表 单位：万元

背书人

四川新源华泽酒业有限公司

成都财富天地商贸有限公司

聊城景毅商贸有限公司

四川仁华酒业有限公司

陕西川秦兴旺商贸有限公司

淄博锦上添花商贸有限公司

合计

金额

155.00
70.00
70.00
50.00
40.00
12.00
397.00

是否为公司
往来客户

是

是

是

是

是

是

坏账计提政策

未计提坏账

未计提坏账

未计提坏账

未计提坏账

未计提坏账

未计提坏账

期后收款情况

到期全部收回

到期全部收回

到期全部收回

到期全部收回

到期全部收回

到期全部收回

是否存在无
法收回情况

否

否

否

否

否

否

2023年期末应收票据明细表
单位：万元

背书人

德州智成宝真酒业有限公司

山东德仁宝真酒业有限公司

四川沱牌舍得营销有限公司

湖州湖润酒业有限公司

聊城景天商贸有限公司

聊城市酒舍商贸有限公司

舍得酒业股份有限公司

四川悠悠岁月贸易有限公司

聊城景毅商贸有限公司

张家港市新中糖酒业有限公司

其他背书人合计（33家）

合计

金额

6,400.00
3,446.20
2,000.00
1,700.00
1,525.77
1,275.11
775.00
472.00
425.89
350.00
3,123.21
21,493.18

是否为公司
往来客户

是

是

是

是

是

是

是

是

是

是

是

坏账计提政策

未计提坏账

未计提坏账

未计提坏账

未计提坏账

未计提坏账

未计提坏账

未计提坏账

未计提坏账

未计提坏账

未计提坏账

未计提坏账

期后收款情况

到期全部收回

到期全部收回

到期全部收回

到期全部收回

到期全部收回

到期全部收回

到期全部收回

到期全部收回

到期全部收回

到期全部收回

到期全部收回

是 否 存 在 无
法收回情况

否

否

否

否

否

否

否

否

否

否

否

2023年期末已背书及贴现未到期的应收票据明细表 单位：万元

背书人

湖州湖润酒业有限公司

聊城市酒舍商贸有限公司

聊城景天商贸有限公司

张家港市新中糖酒业有限公司

四川悠悠岁月贸易有限公司

聊城景毅商贸有限公司

成都鑫宸龙贸易有限公司

聊城汇丰酒水有限公司

德州智成宝真酒业有限公司

巩义市紫荆醇源酒业商行

其他背书人（14家）

合计

金额

700.00
512.00
478.52
350.00
272.00
184.00
107.70
107.00
100.00
100.00
866.08
3,777.30

是 否 为 公
司 往 来 客

户

是

是

是

是

是

是

是

是

是

是

是

坏账计提政策

未计提坏账

未计提坏账

未计提坏账

未计提坏账

未计提坏账

未计提坏账

未计提坏账

未计提坏账

未计提坏账

未计提坏账

未计提坏账

期后收款情况

到期全部收回

到期全部收回

到期全部收回

到期全部收回

到期全部收回

到期全部收回

到期全部收回

到期全部收回

到期全部收回

到期全部收回

到期全部收回

是 否 存 在 无
法收回情况

否

否

否

否

否

否

否

否

否

否

否

2024年期末应收票据明细表
单位：万元

背书人

四川吞之乎酒类销售有限公司

湖州市国润酒类有限公司

聊城市酒舍商贸有限公司

成都盛世品味供应链有限公司

四川酒酌千杯供应链管理有限公
司

四川汇通百年辉煌国际贸易有限
公司

吉卡斯国际酒业（北京）有限公司

聊城景毅商贸有限公司

聊城全合商贸有限公司

四川宏孚和贵商贸有限公司

其他背书人合计（63家）

合计

金额

2,620.62
2,300.00
1,985.58
1,300.00
1,045.68
1,002.53
774.34
703.65
702.63
618.42
9,664.37
22,717.82

是否为公
司往来客

户

是

是

是

是

是

是

是

是

是

是

是

坏账计提政策

未计提坏账

未计提坏账

未计提坏账

未计提坏账

未计提坏账

未计提坏账

未计提坏账

未计提坏账

未计提坏账

未计提坏账

未计提坏账

期后收款情况

到期部分已全部收回

到期部分已全部收回

到期部分已全部收回

到期全部收回

到期部分已全部收回

到期全部收回

到期部分已全部收回

到期部分已全部收回

到期全部收回

到期部分已全部收回

到期部分已全部收回

是 否 存 在
无 法 收 回

情况

否

否

否

否

否

否

否

否

否

否

否

注：到期部分已全部收回指到期日在2025年5月31日前的票据已全部收回。2024年期末已背书及贴现未到期的应收票据明细表 单位：万元

背书人

四川吞之乎酒类销售有限公司

聊城市酒舍商贸有限公司

四川汇通百年辉煌国际贸易有限公
司

四川酒酌千杯供应链管理有限公司

聊城全合商贸有限公司

四川盛达鸿运国际贸易有限公司

山东悠悠三曲品牌运营有限责任公
司

聊城景毅商贸有限公司

德州聚水源商贸有限公司

冠县天立商贸有限公司

其他背书人（36家）

合计

金额

1,594.38
1,039.19
1,002.53
620.05
600.27
587.43
406.72
396.25
381.54
363.98
4,042.04
11,034.38

是否为公
司往来客

户

是

是

是

是

是

是

是

是

是

是

是

坏账计提政策

未计提坏账

未计提坏账

未计提坏账

未计提坏账

未计提坏账

未计提坏账

未计提坏账

未计提坏账

未计提坏账

未计提坏账

未计提坏账

期后收款情况

到期部分已全部
收回

到期部分已全部
收回

到期全部收回

到期部分已全部
收回

到期全部收回

到期全部收回

到期全部收回

到期部分已全部
收回

到期部分已全部
收回

到期部分已全部
收回

到期部分已全部
收回

是否存在无
法收回情况

否

否

否

否

否

否

否

否

否

否

否

注：到期部分已全部收回指到期日在2025年5月31日前的票据已全部收回。2、说明应收票据规模大幅增长的原因及合理性，与同行业可比公司是否存在显著差异。
单位：万元

项目

600779.SH
000799.SZ
603369.SH
603198.SH
000596.SZ
600559.SH
600702.SH

水井坊

酒鬼酒

今世缘

迎驾贡酒

古井贡酒

老白干酒

舍得酒业

2024 年 应 收
票据余额

-
1,553.86

-
-
-

8,675.08
22,717.82

2023 年 应 收
票据余额

-
3,753.87

-
-
-

14,713.82
21,493.18

2022年应收票
据余额

-
4,448.03

-
-
-

13,906.18
2,956.52

2024 年占营
业收入比例

1.09%

1.62%
4.24%

2023 年 占
营 业 收 入

比例

1.33%

2.80%
3.04%

2022 年 占
营 业 收 入

比例

1.10%

2.99%
0.49%

数据来源：Wind。
从上表来看，公司应收票据的增长高于同行业可比公司。主要原因是白酒行业需求不足和市场

销售压力影响，经销商流动资金相对紧张，为缓解资金周转压力，公司同意经销商以银行承兑汇票进
行货款结算，此类银行承兑汇票最终承兑人是签票银行，不存在收款风险。

综上，在白酒行业处于调整期，行业竞争进一步加剧，为更好赋能经销商发展，支持更灵活的融资
方式，公司应收票据呈逐年增加的趋势是合理的。

（三）分别披露近3年经销商折扣、市场开发费的主要客户名称、金额、同比变动情况及原因、是否
控股股东关联方或存在其他关联关系，并结合经销商折扣的具体内容、会计处理、兑现周期，说明经销
商折扣及市场开发费持续增长的原因及合理性，与同行业可比公司是否存在显著差异。

1、分别披露近3年经销商折扣、市场开发费的主要客户名称、金额、同比变动情况及原因、是否控
股股东关联方或存在其他关联关系

2022年应付经销商折扣前10名明细表
单位：万元

单位名称

成都盛世品味供应链有限公司

聊城景天商贸有限公司

泉顶电子商务（天津）有限公司

四川香源金泉商贸有限公司

四川宏孚和贵商贸有限公司

成都把酒商贸有限公司

陕西神腹贸易发展有限公司

德州智成宝真酒业有限公司

霸州市润丰商贸有限公司

湖州湖润酒业有限公司

2022年余额

1,069.50
1,041.60
876.71
686.11
570.03
513.78
495.37
448.67
432.51
395.84

余额变动情
况

-46.75%
208.57%

17.92%
-12.76%
-22.13%
-8.20%
-53.76%
-44.15%

余额变动原因

经销商兑付加快，兑付周期
缩短

兑付周期延长

新增客户，跨期兑付影响

新增客户，跨期兑付影响

兑付周期延长

经销商兑付加快，兑付周期
缩短

经销商兑付加快，兑付周期
缩短

经销商兑付加快，兑付周期
缩短

经销商兑付加快，兑付周期
缩短

经销商兑付加快，兑付周期
缩短

是否控股股东关联方
或存在其他关联关系

否

否

否

否

否

否

否

否

否

否

2023年应付经销商折扣前10名明细表
单位：万元

单位名称

成都盛世品味供应链有限公司

山东悠悠三曲品牌运营有限责任公
司

陕西神腹贸易发展有限公司

聊城景天商贸有限公司

霸州市润丰商贸有限公司

德州智成宝真酒业有限公司

聊城市酒舍商贸有限公司

唐山市七彧贸易有限公司

上海博酒汇电子商务有限公司

四川藏品舍得酒销售有限公司

2023年余额

1,732.62
1,665.92
750.09
697.07
694.56
685.1
594.15
591.08
577.06
523.95

余额变动情况

62.00%

51.42%
-33.08%
60.59%
52.70%
100.00%
254.49%
419.92%
100.00%

余额变动原因

兑付周期延长

新增客户，跨期兑付影响

兑付周期延长

经销商兑付加快，兑付周
期缩短

兑付周期延长

兑付周期延长

兑付周期延长

兑付周期延长

兑付周期延长

新增客户，跨期兑付影响

是否控股股东关
联方或存在其他

关联关系

否

否

否

否

否

否

否

否

否

否

2024年应付经销商折扣前10名明细表
单位：万元

单位名称

成都盛世品味供应链有限公司

霸州市润丰商贸有限公司

四川藏品舍得酒销售有限公司

安康市惠和商贸有限公司

聊城市酒舍商贸有限公司

唐山嘉璐商贸有限公司

聊城景天商贸有限公司

四川射洪沱牌舍得糖酒有限责任公司

上海博酒汇电子商务有限公司

德州智成宝真酒业有限公司

2024年余额

2,081.51
1,037.13
887.31
846.16
813.17
766.48
737.00
714.61
701.40
676.16

余额变动情况

20.14%
49.32%
69.35%
295.46%
36.86%
100.00%
5.73%

1719.74%
21.55%
-1.30%

余额变动原因

公司市场投入增加，同
时经销商折扣兑付周

期延长

经销商加快费用兑付

是否控股股东
关联方或存在
其他关联关系

否

否

否

否

否

否

否

是

否

否

2022年应付市场开发费主要单位明细表
单位：万元

单位名称

重庆熊猫传媒股份有限公司

成都非米文化传播集团有限公司

北京聚星合文化传媒有限公司

北京双离合网络科技有限公司

北京朗知网络传媒科技股份有限公
司

2022年余额

90.56
90.51
42.40
22.01
11.96

余额变动情况

100%
100%
100%
100%
100%

余额变动原因

于期后结算支付

是否控股股东关联方
或存在其他关联关系

否

否

否

否

否

2023年应付市场开发费主要单位明细表
单位：万元

单位名称

北京京东世纪信息技术有限公司

抖音沱牌舍得官方旗舰店

抖音舍得官方旗舰店

京东舍得旗舰店

快手沱牌旗舰店

2023年余额

93.68
33.02
28.30
19.15
18.87

余额变动情况

100%
100%
100%
100%
100%

余额变动原因

于期后结算支付

是否控股股东关联
方或存在其他关联

关系

否

否

否

否

否

2024年应付市场开发费主要单位明细表
单位：万元

单位名称

晴禾（南京）文化有限公司

贵州省仁怀市夜郎酒谷文化发展有限公司

中免国际有限公司

贵州黔悦旅旅行社有限责任公司

Groupe Famanni International

2024年余额

44.59
34.95
30.00
25.02
13.65

余 额 变 动 情
况

100%
100%
100%
100%
100%

余额变动原因

于期后结算支付

是否控股股东关联方
或存在其他关联关系

否

否

否

否

否

2、结合经销商折扣的具体内容、会计处理、兑现周期，说明经销商折扣及市场开发费持续增长的
原因及合理性，与同行业可比公司是否存在显著差异。（1）经销商折扣的具体内容：

公司对经销商的支持模式主要为销售折扣。公司对经销商的销售折扣分为两大类，一类是随量
折扣，主要用于经销商及渠道商的利润，会按照月度、季度、年度的任务达成情况进行考核后兑付；二
类是活动类折扣，包括品鉴会、宴席、消费者买赠费用、烟酒店扫码费用、产品陈列费用、进货奖励等费
用，需要经销商执行之后，公司最终以产品支付给经销商（实物折扣）。

（2）经销商折扣的具体操作及核算处理：
根据销售额计算出返利或垫支费用记账时，冲减“营业收入”，增加“其他应付款-经销商尚未结算

折扣”；实际兑现时，增加“营业收入”，减少“其他应付款-经销商尚未结算折扣”。同时对于兑付给经
销商的产品，按税收政策规定通过折扣形式开具在同一张销售发票中，以折扣后的发票金额（净额）确
认销售收入，并按实际发放的产品数量结转成本。

（3）经销商折扣兑现周期：主要是与经销商的进货周期相关，公司账面上的经销商折扣余额会在
该经销商后期进货时进行兑现。如果某经销商进货周期为 1个月，那么其经销商折扣周转期为 1个
月；如果某经销商进货周期为2个月，那么其经销商折扣周转期为2个月。

（4）同行业经销商折扣情况
单位：亿元

同行业

酒鬼酒

迎驾贡酒

今世缘

舍得酒业

2024年

金额

0.46
2.82
24.38

6.36

同 比 变
动情况

-26%
-18%
14%

44%

占营收
比重

3%
4%
21%

12%

2023年

金额

0.62
3.42
21.44

4.41

同 比 变
动情况

-1%
40%
20%

3%

占 营 收
比重

2%
5%
21%

6%

2022年

金额

0.62
2.45
17.87

4.28

同比变
动情况

15%
-3%
81%

-16%

占 营 收
比重

2%
4%
23%

7%

列报项目

其他应付款-销
售折扣与折让

合同负债-未结
算折扣

其他应付款-预
提费用

其他应付款-计
提经销商折扣及

市场开发费

从上表来看，公司的经销商折扣及市场开发费余额虽有所增加，但是占营业收入的比重相对较
低，且同比变动情况与同行业不存在显著差异。特别是 2022年同比变动下降 16%，2023年仅增加3%。主要是2024年，由于行业竞争加剧，经销商库存加大等原因，为帮助经销商消化社会库存，形成
良性循环，所以在销售折扣方面针对不同的产品增加了3%-5%的销售折让，增加部分主要用于帮助
客户消化库存。

综上，2024年受白酒市场整体环境和公司采取“控量稳价”政策的影响，经销商进货周期较前期有
所延长，部分经销商折扣未能及时兑付，以及公司的市场整体规划，市场投入增加等因素影响，经销商
折扣余额持续增长是合理的。

（四）结合应收账款预期信用损失率确定的依据、参数及具体过程，说明应收账款及应收票据周转
率下降且明显低于同行业的情况下坏账准备计提比例下降的原因及合理性，坏账准备计提是否充分。1、公司预期信用损失的确定依据

公司以预期信用损失为基础，对各项目按照其适用的预期信用损失计量方法（一般方法或简化方
法）计提减值准备并确认信用减值损失。

对于由《企业会计准则第14号——收入》规范的交易形成，且不含重大融资成分或者本集团不考
虑不超过一年的合同中的融资成分的应收款项及合同资产，公司运用简化计量方法，按照相当于整个
存续期内的预期信用损失金额计量损失准备。 除上述计量方法以外的金融资产，在每个资产负债表
日评估其信用风险自初始确认后是否已经显著增加。如果信用风险自初始确认后已显著增加，按照
整个存续期内预期信用损失的金额计量损失准备；如果信用风险自初始确认后未显著增加，按照该金
融工具未来12个月内预期信用损失的金额计量损失准备。

公司于期末进行减值测试时，公司对客观证据表明存在减值以及其他适用于单项评估的应收账
款单独进行减值测试，确认预期信用损失，计提单项减值准备。其余按照信用风险特征组合基础上计
算预期信用损失。对于划分为组合的应收账款，公司参考历史信用损失经验，结合当前状况以及对未
来收入状况的预测，编制应收账款账龄与整个存续期预期信用损失率对照表，计算预期信用损失。公
司应收账款坏账损失在账龄分析法的基础上，利用账龄迁徙率对历史损失率进行估计，对于账龄超过
五年的应收账款，历史损失率直接以100%设定；对于账龄五年以内的应收账款坏账计提比例，首先根
据该账龄阶段平均迁徙率及下一账龄阶段历史信用损失率，计算该账龄阶段历史信用损失率（如下表

“历史信用损失率”所示，历史信用损失率=该账龄阶段平均迁徙率X下一账龄阶段历史信用损失率），
由此计算得出不同账龄下的应收账款坏账计提比例。2022年-2024年历史信用损失率

账龄

1年以内

1-2年

2-3年

3-4年

4-5年

5年以上

2024年

0.01%
0.89%
3.02%
27.04%
32.65%
100.00%

2023年

0.01%
0.63%
2.41%
28.40%
34.83%
100.00%

2022年

0.02%
1.28%
3.98%
20.19%
22.18%
100.00%

2、公司及同行业的应收账款及应收票据周转率情况
单位：次

同行业可比公司

600779.SH
000799.SZ
603369.SH
603198.SH
000596.SZ
600559.SH
600702.SH

水井坊

酒鬼酒

今世缘

迎驾贡酒

古井贡酒

老白干酒

舍得酒业

2024年

86.52
53.54
276.86
62.84
340.65
40.76
11.37

2023年

1,749.57
68.72
212.03
160.85
308.52
29.54
19.48

2022年

855.48
14.88
182.17
116.31
220.35
22.06
26.83

数据来源：Wind，公式为营业收入／[(期初应收账款及应收票据账面价值+期末应收账款及应收
票据账面价值)／2]。

从上表来看，公司应收账款及应收票据周转率低于同行业可比公司，主要原因：一方面，对于酒类
销售业务，随着市场的变化，公司会给予一定的货款结算账期，以支持经销商发展。同时，为更好地赋
能经销商发展，缓解经销商资金压力，公司同意经销商以银行承兑汇票进行货款结算，此类银行承兑
汇票最终承兑人是签票银行，不存在收款风险。另一方面，由于公司控股子公司玻瓶业务下游议价能
力较强，一直采取先货后款“账期制”销售，开票后5个月左右按期回款。3、公司近3年应收账款及应收票据周转率与坏账准备情况

单位：万元
项目

应收账款余额

应收票据余额

应收账款应收票据余额

应收账款应收票据平均余额

营业收入

应收账款及应收票据周转率

坏账准备余额

其中：按单项计提坏账准备（注）

按组合计提坏账准备

坏账准备计提比例

其中：按单项计提的坏账准备计提比例

按组合计提的坏账准备计提比例

2024年

23,678.42
22,717.82
46,396.24
47,361.77
535,706.91

11.37
48.98
25.03
23.95
0.21%
72.36%
0.10%

2023年

26,834.12
21,493.18
48,327.30
36,854.74
708,744.68

19.48
57.34
43.60
13.74
0.21%
64.05%
0.05%

2022年

22,425.65
2,956.52
25,382.17
23,162.50
605,552.56

26.83
563.33
554.12
9.21
2.51%
95.78%
0.05%

注：按应收账款扣减保证金后全额计提
从上表来看，公司2023年和2024年应收账款和应收票据周转率较2022年下降，主要原因:(1)为缓

解经销商资金压力，近两年公司同意经销商以银行承兑汇票进行货款结算，导致2023年和2024年应
收票据余额有所增加。(2)2024年公司营业收入同比下降24.41%。由于应收账款与应收票据的平均
余额增加、营业收入有所下降，导致公司的应收账款及应收票据周转率有所下降。

公司2023年和2024年应收账款及应收票据周转率有所下降但坏账准备计提比例同时下降，主要
原因:(1)公司2023年对2022年已单项全额计提坏账且确实无法收回的应收欠款491.67万元做坏账核
销处理，导致2023年和2024年坏账准备的余额减少。(2)因公司收取的应收票据均为银行承兑汇票，
最终承兑人是签票银行，不存在收款风险，对应收票据未计提坏账准备。(3)公司应收账款基本账龄在
一年以内，按迁徙率计算坏账准备，所以坏账准备变化较小。

综上，公司应收账款及应收票据周转率下降虽低于同行业的情况下，但坏账准备计提比例是合理
的。

年审会计师回复：
（一）主要执行的审计程序如下：1、了解、评估并测试与信用政策相关内部控制设计与执行的有效性，分析应收账款坏账准备估计

的合理性，确定应收账款组合的依据、预期信用损失率金额重大的判断、单独计提坏账准备的判断等；2、对于以组合为基础评估预期信用风险的应收账款，评价管理层基于其信用风险特征划分组合
的合理性，在此基础上，评价应收账款预期信用损失率的合理性及其坏账准备计提的准确性；3、对主要客户进行期后回款检查，核对回款单位与销售客户的名称是否一致，并与销售合同等进
行核对；4、参考比较同行业其他可比公司对应的坏账政策、组合划分依据、账龄结构等情况，以判断公司
的相关情况是否存在异常。

（二）核查意见
经核查，公司近3年应收票据的增长高于同行业可比公司，主要是目前白酒行业处于调整期，为

缓解资金周转压力，同意经销商以银行承兑汇票进行货款结算，应收票据未发生到期无法收回情形。
公司经销商折扣及市场开发费持续增长，主要系公司针对不同的产品增加了3%-5%的销售折让，同
时经销商进货周期较前期有所延长，部分折扣未能及时兑付。公司对于应收账款组合的划分标准具
备合理性，期后回款情况正常，坏账准备的计提符合《企业会计准则第22号-金融工具确认和计量》的
要求，符合公司的实际情况，坏账准备计提是充分和合理的。

六、关于经营现金流。年报显示，2022年至2024年度公司经营活动现金流量净额分别为10.41亿
元、7.16亿元、-7.08亿元，同比分别下降53.29%、31.28%、198.98%，呈持续下降趋势，对应年度公司归
母净利润同比分别变动35.31%、5.09%、-80.46%。其中，报告期公司经营活动现金流中购买商品、接
受劳务支付的现金、支付其他与经营活动有关的现金金额分别为18.74亿元、11.48亿元，同比分别下
降7.41%、6.86%，下降幅度明显低于销售商品、提供劳务收到的现金的对应下降幅度21.71%。

请公司：（1）结合收入及成本费用构成等，说明公司经营现金流净额持续大幅下降、与净利润变动
趋势存在明显差异的原因及合理性；（2）结合采购支出情况、销售收款政策等，说明报告期销售商品、
提供劳务收到的现金下降幅度明显高于购买商品、接受劳务支付的现金、支付其他与经营活动有关的
现金下降幅度的合理性。请年审会计师发表明确意见。

公司回复：
（一）结合收入及成本费用构成等，说明公司经营现金流净额持续大幅下降、与净利润变动趋势存

在明显差异的原因及合理性。1、近3年净利润与经营现金流净额情况
单位：亿元

项目

营业收入

营业成本

归属于母公司股东的净利润

经营活动现金流入

其中：销售商品、提供劳务收到的现金

经营活动现金流出

其中：购买商品、接受劳务支付的现金

支付的各项税费

支付给职工以及为职工支付的现金

经营活动产生的现金流量净额

存货

应交税费

2024年

金额

53.57
18.47
3.46
61.37
57.67
68.45
18.74
22.29
15.93
-7.08
52.21
2.02

同比变动

-24.41%
2.50%

-80.44%
-20.64%
-21.71%
-2.45%
-7.41%
2.01%
1.14%

-199.02%
17.96%
-65.47%

2023年

金额

70.87
18.02
17.69
77.33
73.66
70.17
20.24
21.85
15.75
7.15
44.26
5.85

同比变动

17.02%
33.58%
4.99%
19.65%
22.48%
29.42%
50.93%
12.86%
21.25%
-31.32%
23.36%
-0.85%

2022年

金额

60.56
13.49
16.85
64.63
60.14
54.22
13.41
19.36
12.99
10.41
35.88
5.90

同比变动

21.88%
22.41%
35.23%
4.43%
0.20%
36.92%
48.67%
28.55%
64.64%
-53.30%
28.14%
12.60%

从上表来看，2024年公司营业收入下降导致经营活动现金流入同比减少 15.96亿元，同比下降20.64%，但经营活动现金流出同比减少1.72亿元，同比下降2.45%。
（1）购买商品、接受劳务支付的现金较同期仅减少1.5亿元，同比下降7.41%，2024年采购原辅材

料等较同期减少1.92亿元，同比下降13%。支付给职工以及为职工支付的现金较同期增加0.18亿元，
同比增长 1.14%。主要是公司持续推进老酒战略，公司存货 2024年较期初增加 7.95亿元，同比增长17.96%。

（2）支付的各项税费较同期增加0.44亿元，同比增长2.01%。主要是应交税费的余额较期初减少3.83亿元，同比下降65.47%。
综上，公司经营现金流净额下降与净利润变动趋势存在明显差异的主要原因是公司持续推进老

酒战略，储存库存老酒，导致公司购买商品支付的现金下降幅度低于销售商品收到的现金下降幅度，
同时因生产工人增加，导致与支付给职工以及为职工支付的现金与同期基本持平，所以公司经营现金
流净额下降幅度与净利润变动趋势存在差异是合理的。

（二）结合采购支出情况、销售收款政策等，说明报告期销售商品、提供劳务收到的现金下降幅度
明显高于购买商品、接受劳务支付的现金、支付其他与经营活动有关的现金下降幅度的合理性。1、公司销售收款政策：

（1）酒类销售模式：主要是以“先款后货”为主，结算方式现汇与银行承兑汇票相结合。
（2）玻瓶销售模式：采用先货后款“账期制”，开票后5个月左右按期回款，结算方式主要是现汇。2、公司采购付款政策：
（1）原辅料及包装物采购模式：主要是以“先货后款”为主，发票入账后30天左右付款，结算方式

以银行承兑汇票为主。
（2）玻瓶原料采购模式：主要是用“先货后款”为主，发票入账后40天左右进行支付，结算方式以

现汇为主。3、报告期销售商品、采购商品及支付其他现金流量情况
单位：亿元

项目

销售商品、提供劳务收到的现金

购买商品、接受劳务支付的现金

支付其他与经营活动有关的现金

2024年金额

57.67
18.74
11.48

2023年金额

73.66
20.24
12.33

同比变动

-21.71%
-7.41%
-6.89%

（1）销售商品、提供劳务收到的现金较同期下降21.71%，主要原因是营业收入下降24.41%。
（2）购买商品、接受劳务支付的现金较同期下降7.41%。主要原因：虽然2024年公司销售收入略

有下降，但公司实施老酒战略需要增加储存年份较长的基酒。因此，在销售收入下降的情况下公司继
续推进基酒的生产，保持较高的基酒产量和储量，从而导致在销售商品、提供劳务收到的现金降幅较
大的情况下，仍需要采购商品及接受劳务，购买商品、接受劳务支付的现金降幅较小。

（3）支付其他与经营活动有关的现金较同期下降6.89%。
单位：亿元

项目

支付其他与经营活动有关的现金

其中：支付广告宣传费

支付市场开发费

支付保证金

支付差旅费

支付租赁费

支付保险费

代收代付款项

2024年

11.48
3.78
1.84
2.26
1.00
0.11
0.09
0.10

2023年

12.33
4.70
1.54
3.25
0.97
0.09
0.05

同比增加

-0.85
-0.92
0.30
-0.98
0.03
0.02
0.04
0.10

同比变动

-6.89%
-19.57%
19.48%
-30.15%
3.09%
22.22%
80.00%
100.00%

备注

战略广告投入

消费者扫码红包费用

从上表来看，虽然公司2024年营业收入有所下滑，但是为进一步提高公司品牌形象，战略性广告
需持续投入，以及促进消费者动销，加大市场费用（消费者扫码红包费用）的投入，所以导致支付其他
与经营活动有关的现金下降幅度低于销售商品、提供劳务收到的现金下降幅度。

综上，报告期销售商品、提供劳务收到的现金下降幅度高于购买商品、接受劳务支付的现金、支付
其他与经营活动有关的现金下降幅度是合理性的。

年审会计师回复：
（一）主要执行的审计程序如下：1、了解公司采购与付款循环内控测试业务循环的相关制度，对其执行相关内控测试，评价内控节

点是否有效执行；2、了解公司销售与收款循环内控测试业务循环的相关制度，对其执行相关内控测试，评价内控节
点是否有效执行；3、根据公司提供的银行资金收支明细，对主要客户、供应商大额流水进行核查，确认其资金收付
的真实性；4、获取公司营业成本、期间费用明细表，针对其主要构成项目，获取相关款项支付凭证等支持性
文件，并结合函证程序，向主要供应商函证本期交易额，以检查成本费用的真实性；5、获取公司现金流量表进行复核，对公司经营现金流、现金及现金等价物情况进行合理性分析。

（二）核查意见
经核查，公司经营现金流净额下降幅度与净利润变动趋势存在差异是合理的。公司2024年营业

收入因整体市场原因发生下滑，导致报告期内销售商品、提供劳务收到的现金下降，但同时公司持续
推进老酒战略，市场费用的持续投入，导致销售商品、提供劳务收到的现金下降幅度高于购买商品、接
受劳务支付的现金、支付其他与经营活动有关的现金下降幅度是合理的。

特此公告。
舍得酒业股份有限公司董事会

2025年6月12日

（上接D41版）


