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南侨食品集团（上海）股份有限公司
2024年第四季度经营数据的公告

本公司及董事会全体成员保证信息披露的内容真实、准确、完整，没有虚假记载、误导性陈述或重
大遗漏。

一、报告期主营业务相关经营情况
1、产品类别
单位：元 币种：人民币

产品类别

烘焙应用油脂

淡奶油

乳制品

预制烘焙品

馅料

其他

总计

本期营业收入

435,947,893.76
154,074,601.77
156,902,748.88
99,769,197.31
5,171,093.57
1,309,071.41

853,174,606.70
2、地区分布
单位：元 币种：人民币

区域

华东

华中

华南

华北

西南

东北

西北

境外

总计

本期营业收入

192,468,953.69
179,817,053.17
232,919,288.80
77,567,562.63
80,117,957.26
51,950,365.76
31,849,192.18
6,484,233.21

853,174,606.70
3、各渠道情况
单位：元 币种：人民币

渠道类别

经销商

直营

其他

总计

本期营业收入

484,139,334.72
368,941,680.64

93,591.34
853,174,606.70

二、报告期经销商情况
单位：个

区域

华东

华中

华南

华北

西南

东北

西北

境外

总计

报告期末经销商数量

80
111
114
53
57
29
33
4

481

较上年同期变化情况

12
21
9
9
-3
6
0
0
54

特此公告。
南侨食品集团（上海）股份有限公司董事会

2025年3月11日

证券代码：605339 证券简称：南侨食品 公告编号：临2025-021
南侨食品集团（上海）股份有限公司

关于召开2024年度业绩说明会的公告
本公司董事会及全体董事保证本公告内容不存在任何虚假记载、误导性陈述或者重大遗漏，并对

其内容的真实性、准确性和完整性承担个别及连带责任。
重要内容提示：?会议召开时间：2025年3月21日(星期五)下午 14:00-15:00
会议召开地点：上海证券交易所上证路演中心（网址：http://roadshow.sseinfo.com/）
会议召开方式：上证路演中心网络互动
投资者可于2025年3月14日(星期五)至3月20日(星期四)16:00前登录上证路演中心网站首页点

击“提问预征集”栏目或通过公司邮箱：ncfgs@ncbakery.com进行提问。公司将在说明会上对投资者普
遍关注的问题进行回答。

南侨食品集团（上海）股份有限公司（以下简称“公司”）于2025年3月11日在上海证券交易所网站
（http://www.sse.com.cn）披露了公司《2024年年度报告》，为便于广大投资者更全面深入地了解公司
2024年度的经营成果以及财务状况，公司计划于2025年3月21日下午 14:00-15:00举行2024年度业
绩说明会，就投资者关心的问题进行交流。

一、说明会类型
本次投资者说明会以网络互动形式召开，公司将针对2024年度的经营成果以及财务指标的具体

情况与投资者进行互动交流和沟通，在信息披露允许的范围内就投资者普遍关注的问题进行回答。
二、说明会召开的时间、地点
（一）会议召开时间：2025年3月21日下午 14:00-15:00
（二）会议召开地点：上海证券交易所上证路演中心（http://roadshow.sseinfo.com/）
（三）会议召开方式：上证路演中心网络互动
三、参加人员
董事及总经理：林昌钰先生
董事会秘书：莫雅婷女士
财务总监：古锦宜女士
独立董事：刘许友先生
四、投资者参加方式
（一）投资者可在2025年3月21日(星期五)下午 14:00-15:00，通过互联网登录上证路演中心（http:

//roadshow.sseinfo.com/），在线参与本次业绩说明会，公司将及时回答投资者的提问。
（二）投资者可于2025年3月14日(星期五)至3月20日(星期四)16:00前登录上证路演中心网站首

页，点击“提问预征集”栏目（http://roadshow.sseinfo.com/questionCollection.do），根据活动时间，选中本次
活动或通过公司邮箱：ncfgs@ncbakery.com向公司提问，公司将在说明会上对投资者普遍关注的问题
进行回答。

五、联系人及咨询办法
会议联系人：方欣
联系电话：021-61955678
公司邮箱：ncfgs@ncbakery.com
六、其他事项
本次投资者说明会召开后，投资者可以通过上证路演中心（http://roadshow.sseinfo.com/）查看本次

投资者说明会的召开情况及主要内容。
特此公告。

南侨食品集团（上海）股份有限公司董事会
2025年3月11日

公司代码：605339 公司简称：南侨食品

南侨食品集团（上海）股份有限公司
2024年年度报告摘要

第一节 重要提示
1、本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规

划，投资者应当到http://www.sse.com.cn网站仔细阅读年度报告全文。
2、本公司董事会、监事会及董事、监事、高级管理人员保证年度报告内容的真实性、准确性、完整

性，不存在虚假记载、误导性陈述或重大遗漏，并承担个别和连带的法律责任。
3、公司全体董事出席董事会会议。
4、毕马威华振会计师事务所（特殊普通合伙）为本公司出具了标准无保留意见的审计报告。
5、董事会决议通过的本报告期利润分配预案或公积金转增股本预案
经毕马威华振会计师事务所（特殊普通合伙）审计，截至2024年12月31日，南侨食品集团（上海）

股份有限公司（以下简称“公司”）2024年度实现的归属于母公司股东的净利润201,394,274.13元。以
母公司实现的净利润11,029,153.21元为基数，提取法定盈余公积1,102,915.32元，加上母公司上年结
转未分配利润689,755,381.17元，并扣除期中已分配之现金股利46,671,967.76元后，母公司实际可分
配利润653,009,651.30元。公司2024年度拟以实施权益分派股权登记日登记的总股本（扣除公司回购
专用证券账户中的股份数量）为基数分配利润。

公司拟向全体股东每10股派发现金红利1.70元（含税）。截至2025年3月10日，公司总股本424,
290,616股，扣除公司回购专用证券账户中的股份数量3,329,969股为计算基数进行测算，本次利润分
配可享受现金红利的股数为420,960,647股，合计拟派发现金红利为71,563,309.99元（含税）。最终实
际分配总额以实际权益分派股权登记日时有权参与本次权益分派的总股数为准计算。公司通过回购
专用账户所持有的本公司股份，不参与本次利润分配。公司2024年度不进行资本公积金转增股本，不
送红股。公司2024年度拟分配的现金红利总额占年度归属于母公司股东净利润的比例为35.53%。

如在利润分配方案公告披露之日起至实施权益分派股权登记日期间，因可转债转股/回购股份/股
权激励授予股份回购注销/重大资产重组股份回购注销等致使公司总股本发生变动的，公司维持每股
分配现金红利不变，相应调整分配总额，并将另行公告具体调整情况。

公司2024年度利润分配预案经2024年年度股东大会审议通过后,将于该次股东大会召开之日起
二个月内进行现金股利分配。

第二节 公司基本情况
1、公司简介

公司股票简况
股票种类

A股
股票上市交易所
上海证券交易所

股票简称
南侨食品

股票代码
605339

变更前股票简称
-

联系人和联系方式
姓名

联系地址
电话
传真

电子信箱

董事会秘书
莫雅婷

上海市徐汇区宜山路1397号A栋12F
021-61955678
021-61955768

ncfgs@ncbakery.com

证券事务代表
张恩杰

上海市徐汇区宜山路1397号A栋12F
021-61955678
021-61955768

ncfgs@ncbakery.com
2、报告期公司主要业务简介
(一)烘焙行业概况
国内烘焙食品行业起步较晚，于20世纪80年代由我国香港、台湾地区率先引入。近年来，随着我

国人均可支配收入提升、国内人均消费水平增长、居民餐饮消费结构改变，及年轻一代更为多样化的
饮食习惯，共同推动烘焙行业市场规模持续增长。面包、蛋糕、糕点等不仅作为主食，也作为休闲零
食、节日食品，甚至作为一种时尚的生活方式，逐渐成为消费者饮食结构的重要组成部分。消费者对
产品品质和消费体验的要求提高，推动烘焙行业多样化、高端化发展，将助力烘焙行业量价齐升。

从消费层面看，我国烘焙行业进入稳定增长期。根据Euromonitor的数据，2019年至2024年，中国
烘焙行业年复合增速约2.1%，增速较此前有所放缓。2024年中国烘焙食品行业零售市场规模为2853
亿元，预计2029年市场规模将达3026亿元。从人均消费角度看，尽管我国人均烘焙食品消费量一直
呈增长状态，但与发达国家和地区相比仍有一定差距。根据欧睿的数据，2023 年中国人均烘焙消费
为 25.9 美元，人均烘焙消费占人均可支配收入比不足 0.5%，远不及欧美以及饮食习惯相近的亚洲发
达国家水平，提升空间较大。

(二)烘焙食品原料行业
公司所生产的烘焙油脂、淡奶油、馅料等是烘焙食品的主要生产原料，位于烘焙食品产业链上游，

主要面向烘焙食品加工企业、现烤烘焙门店等中下游客户。近年来，我国烘焙产业的蓬勃发展，也带
动了上游烘焙原料行业快速发展。

从竞争格局看，国内烘焙原料除了规模化企业外，还存在大量中小企业，行业竞争格局仍较为分
散、竞争激烈且同质化。在消费者对烘焙产品的质价比关注度越发提升的大背景下，下游烘焙企业对
上游烘焙原料企业也有同样诉求。未来，品牌知名度高、研发能力强、具有规模效应、能提供定制化服
务的头部企业将拥有更大的营收提升空间。随着国内收入水平的提升和消费观念的转变，消费者更
加注重烘焙产品的品质与口感，也会影响下游烘焙企业对原料的选用，推动中高端烘焙油脂的市场占
比提升。以我司为代表，产品具有较高品质、能够适应市场变化，且可以不断调整产能、渠道和单品策
略，兼具研发硬实力及终端服务软实力的专业优质企业，更能得到各界客户的信任，从而逐步提高市
场份额。

从区域来看，随着国内对烘焙食品接受度不断提升，烘焙食品市场由一二线城市向三四五线城市
乃至乡镇快速扩展。据美团数据统计，无论是烘焙食品的交易额增速，还是门店数增长占比统计，三
线及以下的下沉市场都有更好的表现。天猫数据显示，烘焙食品新消费者中下沉市场占比较高，下沉
市场增量空间值得挖掘。未来，拥有更广的销售及营销网络、多元化渠道及运营能力的烘焙食品原料
企业将更具竞争优势。

(三)预制烘焙行业
预制烘焙相较传统烘焙兼具新鲜口感和规模效益两个优势。随着下游烘焙门店租金成本、坪效

问题以及人力成本持续上升，下游烘焙业参与者更加注重效率提升和压缩成本，为预制烘焙的发展提
供了契机。我国预制烘焙需求近年来快速增长，成为烘焙产业增长较快的细分领域。但我国预制烘
焙行业尚处于成长初期、基数较小，尽管增速快，但总体渗透率仍较低。目前我国预制烘焙渗透率为
10%左右，对比预制烘焙起步较早的成熟市场，日本、北美、欧洲的渗透率在30-80%，国内市场渗透度
仍然较低。

由于我国预制烘焙行业起步较晚，且对技术和初始投入要求较高，需要较长的时间周期和较高的
资金成本，存在一定技术、资金、营销网络和服务壁垒，目前国内行业参与者较少。对于预制烘焙行业
而言，规模领先意味着更低的生产成本和更高的研发效率，且当下供应链建设、国外设备进口及安装
调试存在门槛，未来行业集中度有进一步提升的空间。

(四)公司行业地位
公司深耕烘焙油脂领域28年，是国内烘焙原料行业的领军企业之一。在2021年 FoodTalks 全球

食品特种油脂企业榜上位列全球11名，更为国内第一。公司秉持多元发展、求新求变的理念，持续发
展淡奶油、乳制品、预制烘焙品、馅料等多项烘焙相关业务。凭借在烘焙食品领域的综合实力、品牌知
名度和行业地位，入选餐饮大数据研究与测评机构NCBD（餐宝典）选出的“2021中国烘焙供应链
TOP10”榜单。

公司具有行业领先的研发实力，总部设有研发中心，同时在上海南侨、天津南侨、广州南侨、天津
吉好、广州吉好分别设有研发部门。报告期内公司新增26项专利授权，截至2024年12月31日，公司
获得授权的专利共计165项，其中24项为发明专利，140项为实用新型，1项为外观设计。同时，公司曾
多次参加全国糖果和巧克力标准化技术委员会、全国粮油标准化技术委员会、油料及油脂技术工作
组、大陆商业联合会。公司研发部主管曾参与起草《饼店等级划分和评定》国家标准草案和植脂奶油
行业标准。在技术研发和专业水平上，公司始终走在行业最前沿。

(五)公司的主要业务
公司主要从事烘焙油脂相关制品的研发、生产和销售，深耕烘焙应用油脂领域28年，并逐步将业

务拓展到淡奶油、乳制品、馅料等其他烘焙原料领域以及预制烘焙领域。公司始终秉持追求设备第
一、技术第一、品质第一、服务第一的目标和使命，服务广大烘焙食品消费市场。

公司旗下产品线丰富，产品品类众多，能够满足烘焙、餐饮、茶饮、咖啡、商超、便利店、团膳、游乐
休闲、食品工业等不同类型下游客户的多种需求。公司目前于天津、广州、上海三地设有四座生产工
厂，客户遍及中国主要城市。凭借先进的研发技术、丰富的产品品类、高端的品质管理、360度顾问式
全方位服务，加之多年的努力耕耘，公司已成为国内烘焙油脂市场的领军企业。

(六)公司的主要产品及用途
公司的产品包括烘焙应用油脂、淡奶油、乳制品、预制烘焙品、馅料等五大系列，产品范围涵盖

200 多个品种。

1、烘焙应用油脂系列
烘焙油脂是烘焙食品最主要的生产原料之一，也是公司发展最早、最主要的产品系列。目前包括

了南侨经典系列、南侨维佳系列、南侨澳仕系列、南侨欧仕系列、王牌系列、玉峰系列、侨饼家汉饼专用
油系列以及鲜牛奶烤焙油系列等八大品类。产品品质高端、品类齐全，按照功能性又可分为搅拌类、
裹油类、液态类、夹心类、汉饼类、馅料类等，能够充分满足烘焙、食品工业、餐饮等不同领域客户的多
样需求。南侨烘焙应用油脂经过多年发展，持续推陈出新以引领市场需求，在烘焙市场上有较高的知
名度，是烘焙油脂领域头部品牌之一。

2、淡奶油系列
主要产品为侨艺800淡奶油、侨艺淡奶油（蛋糕专用）、吉悦淡奶油、侨百乐稀奶油、维特利稀奶油、

JoyQ霜享、霜艺奶浆等；
（1）侨艺 800 淡奶油：一款含乳脂冷藏型复合淡奶油产品。兼具稀奶油乳香醇厚和植脂奶油塑型

能力强的优点，相较稀奶油更具价格优势，相较植脂奶油更健康且口感更好，近年来市场需求增长较
快。该产品奶香浓郁、细腻丝滑，同时耐酸性强。不仅适用于蛋糕，也广泛应用于奶茶及蛋挞、慕斯等
多种西点产品的制作。

（2）侨艺淡奶油（蛋糕专用）：看好近年来蛋糕市场的发展以及消费者对于蛋糕品质更高的追求，
公司推出一款针对蛋糕的侨艺淡奶油产品。侨艺淡奶油（蛋糕专用）以新鲜牛奶为主原料，口感细腻、
打发量高、稳定性强、抹面顺滑，更适合用于蛋糕抹面。该产品自推出后取得理想销售结果，进一步提
升了侨艺系列在蛋糕市场的占有率。

（3）吉悦淡奶油：公司针对下沉市场全新推出的一款含乳脂冷藏型复合淡奶油。吉悦淡奶油操作
性好、打发率高、塑形性好，同时性价比高，将更好的服务于各类细分市场及下沉市场，满足不同客户
群体的需求。

（4）侨百乐稀奶油：公司首款自主研发的高端稀奶油，采用独特的欧洲特色发酵工艺原料，品质卓
越，2024年5月上市后已在市场上引起了积极的响应。随着奶油市场不断演变及升级，稀奶油预计将
是奶油产品中最具有成长性的细分赛道。公司作为非乳制品企业率先布局，不仅展现了公司在产品
创新上的不断探索，也体现了公司强大的研发及生产能力。

（5）维特利稀奶油：公司自主研发的国产稀奶油，带有差异化的轻奶酪风味,入口即化,操作性好,
为客户蛋糕西点产品增添附加值。2024年12月上市后市场反应良好。随着消费趋势和大环境变化，
奶油应用业态及产品更加丰富,对国产稀奶油需求不断增加，公司布局该细分赛道，有利于满足不同客
户的需求，提高市场份额。

（6）JoyQ霜享系列：针对近年来现制茶饮、咖啡市场的蓬勃发展，公司推出 JoyQ霜享系列产品，其
中奶油顶、奶盖、基底乳产品能为茶饮客户提供便捷高效的全方位解决方案，有效提升门店效率。同
时，伴随近年来植物基风潮盛行，植物奶也成为茶饮咖啡新选择，公司推出主打健康营养低负担的开
心果燕麦奶油及开心果燕麦奶，两款产品0蔗糖、0胆固醇、0乳糖、0反式脂肪酸，含膳食纤维，符合当
下消费者追求健康的趋势。

（7）霜艺奶浆：一款制作软冰淇淋的奶浆产品。随取随用、操作便利省时、口感温润绵密，可服务
于烘焙店、餐厅、游乐园、电影院等众多休闲娱乐领域具有冰激凌消费场景的客户。

3、乳制品系列
公司从欧洲引进多款高端乳制品烘焙原料，目前已形成稀奶油、黄油、芝士的产品矩阵。稀奶油

产品包括米勒稀奶油系列，黄油产品包括加得兰、富比威、米勒三款黄油，芝士产品则是引进了嘉瑞吉
奶油芝士。公司未来计划开发更多乳制品烘焙原料，以应对国内烘焙行业更丰富多样的升级需求；

（1）米勒稀奶油系列：随着西式甜点、下午茶、私房蛋糕和网红蛋糕等高端烘焙热潮崛起，业界对
于奶油的品质要求不断提高，进口纯乳脂稀奶油受到烘焙从业者及爱好者的大力追捧。公司从英国
进口的米勒稀奶油系列口感细腻、乳香醇厚、定位高端，广泛应用于五星级酒店、高端烘焙店、网络蛋
糕、私房烘焙等高端客户，也受到新中式点心、茶饮等客户青睐。其中蓝米勒更是国内目前最受欢迎
的进口稀奶油品牌之一。

（2）加得兰黄油、富比威黄油、米勒黄油：近年来黄油在国内餐饮和烘焙领域需求量逐渐增加，但
由于国内黄油产能的限制，目前国内使用的黄油高度依赖进口。公司引进来自三个国家的黄油系列，
希望服务于烘焙产品中有乳脂升级需求的客户。加得兰黄油来自英国北爱尔兰，金黄色泽、具新鲜牛
乳风味；富比威黄油来自比利时，发酵工艺带来独特乳香风味；米勒黄油来自北爱尔兰，采用与蓝米勒
稀奶油同等品质的优质奶油制作而成，脂肪含量达82%，浓郁顺滑。三款具有风味特色差异的黄油产
品，能满足不断升级且多元的烘焙客户需求。

（3）嘉瑞吉奶油芝士：奶油芝士是制作芝士蛋糕、半熟芝士、轻乳酪蛋糕等芝士甜品的重要烘焙原
料，也可作为抹酱搭配贝果等烘焙品。随着国内饮食多元化的发展，奶油芝士不仅应用于烘焙，在奶
盖饮料、咸食等领域也大量使用，奶油芝士的进口量也因此逐年增加。公司从西班牙引进的嘉瑞吉奶
油芝士，具有质地柔软、轻盈自然乳酸风味、易涂抹的差异化特色，为国内客户提供高品质进口奶油芝
士的更多选择。

4、预制烘焙品系列
预制烘焙品是指在烘焙过程中完成部分或全部工序后进行冷冻处理得到的半成品，后续只需简

单二次加工或加热便可完成烘焙成品的制作，从而节约使用者手工制作的成本和时间。公司预制烘
焙品目前主要分为两大类：冷冻面团产品和预烤焙产品。冷冻面团为生制品，解冻后仅需进行发酵或
醒发、烘烤等工序后即可得到成品，公司具体产品包括菠萝系列、可颂系列、丹麦系列、起酥系列、汤种
系列、欧包系列、美点系列、多拿滋系列、基础面团系列等。预烤焙产品在生产过程中已完成所有工
序，产品在解冻后进行简单二次烘烤即可使用，具体产品包括贝果系列、欧包系列及丹麦系列等。

预制烘焙经过近几年的市场教育，在国内的需求不断增加。通过使用预制烘焙，不仅可以解决客
户研发难、生产技术人员短缺、人工成本增加、门店坪效低等问题，还能最大程度保证产品品质、口味
的稳定。预制烘焙为客户提供了高效便捷、高附加值的解决方案，也满足了消费者追求新鲜现烤烘焙
产品的消费趋势。

公司预制烘焙客户涵盖国内外烘焙业者、高端酒店、餐饮业者、新中式点心、茶饮、咖啡、商超量
贩、空厨、公司、学校、团膳以及食品加工厂等众多不同业态。除现有品类，公司团队还可以根据客户
的不同现烤环境、设备与人力条件，为客户设计、供应不同工序所需的定制化产品，以提高客户粘性。

5、馅料系列
为让烘焙客户实现一站式采购，公司开发焙可诗、焙可芯两个馅料系列，可作为夹心，内馅等搭配

各种烘焙产品。焙可诗为即食奶油馅料，焙可芯为焙烤前后皆可使用的卡仕达馅料。两者均有多种
口味，易与公司各系列产品进行搭配。

(七)公司主要经营模式
1、采购模式
公司采购工作严格按照公司制定的采购管理办法、采购控制程序、供应商评审程序等规章制度执

行。同时公司建立了完善的原物料类采购计划、乳制品采购计划、供应商选定机制、供应商管理、询
价、议价、采购以及物资到货验收等机制。每年根据各事业部年度销售计划制定采购计划，再由各子
公司根据每月滚动三至六个月的供应计划进行实际采购。

2、生产模式
公司建立了以市场需求为导向，以销定产、计划性与机动性有效平衡的生产模式。生产部门根据

年度计划作出费用预算、产销计划，并每月发出滚动三个月的预测，以便生产管理部门精确排程，根据
各产线需求安排人力。生产过程中严格遵守作业标准，以确保产品质量。不同批次油品分开储存，先
进先出，可溯源。罐区采用自动化管理系统，控制收发油量、品种、批号、油温。

3、销售模式
（1）直销和经销的销售模式
公司采取直营和经销两种模式。直营渠道主要以品牌知名度较高的连锁客户及食品工业客户为

主。公司为该类客户及时提供新烘焙产品的研发、技术支援、人员培训、门店营运管理咨询等附加服
务，以建立长期稳定的合作关系。

对于三、四线城市范围内物流配送不便的中小型客户，公司通过经销模式，借助经销商广阔的辐
射网络和影响力扩大市场覆盖范围，同时进一步提升南侨品牌在烘焙市场的知名度。公司向经销商
的销售均为买断式销售，依据经销商销量、行为等进行考核，定期判定经销商等级。

此外，为了服务更多的烘焙业者，也为了触达青睐公司产品的C端消费者，公司在天猫平台也开
设南侨食品旗舰店，在线上开展零售业务。未来，公司也将继续努力研究、开拓新渠道，提高公司整体
销售水平。

（2）国内和国外销售情况
报告期内，公司主要在国内进行销售。
公司已正式开拓海外渠道，通过新加坡、香港及泰国子公司，公司成功销售烘焙油脂、淡奶油、预

制烘焙品至新加坡、泰国、马来西亚、越南、印尼等东南亚国家；并有少量冷冻面团产品出口至日本和
加拿大。目前虽然海外销售占比依然较低，但随着公司持续的资源投入及业务拓展，海外业务预计将
有较大的成长空间。未来公司将依托“一带一路”倡议及RCEP等支持，以东南亚为起点，建立高品质、
高标准的贸易渠道，从而释放业务潜能，提升品牌在海外的知名度及市场占有率。

（3）全方位顾问式服务
公司始终秉承“全方位顾问式”的服务理念，利用自身先进的研发技术和市场经验向客户提供关

于产品、技术、门店等全面的指导和建议，与客户保持积极良性的互动，为客户创造特有的竞争优势，
以此提高客户粘性。

报告期内公司于全国各地持续增设客户服务中心，截至2024年底，公司在全国23个城市建立了
客户服务中心，一方面可以为当地客户提供更快速、更便捷的售后服务，展现不同产品的应用优势，提
供烘焙专业领域的辅导和技术培训课程。另一方面，还可以结合当地饮食文化特色自主创新，开发地
域化的烘焙产品供客户参考和使用。

（八）业绩驱动因素
1、经济稳定向好，烘焙食品行业稳步发展
中国经济持续增长，韧性与潜力同在，预计未来消费将成为拉动经济增长的主引擎。在人均收入

不断提升、居民的生活水平不断提高的大背景下，居民消费观念进一步转变，对烘焙食品的认知度不
断提高。烘焙食品消费呈现加速、细分及升级的趋势，带动整个行业收入和利润不断增长，从而带动
下游客户对公司烘焙原料及预制烘焙品的需求增长。

2、烘焙场景进一步多元化
烘焙行业销售渠道和消费场景日渐多元，传统的烘焙门店虽仍是烘焙品消费的主要场景，但比例

呈下降趋势；而商超、便利店、餐饮、茶饮咖啡店、线上等非传统烘焙渠道销售烘焙品的占比逐渐提升，
烘焙产品也成为这些非传统烘焙渠道追求创新和差异化、获取新客、拉动复购的重要抓手之一。这些
丰富的新兴业态进一步拓展了烘焙市场的成长空间，更直接推动烘焙原料行业及预制烘焙行业的活
跃与发展。公司的客户也从烘焙门店客户逐步多元化，为公司业务带来更多发展可能性。

3、预制烘焙品渗透率加速提升
消费趋势多样化，预制烘焙品的应用场景迎来进一步扩展：
（1）头部高端会员店、精品超市近年越发重视烘焙区，运用现烤面包通过试吃引流、气味营销等方

式成功打造爆品，推动商超烘焙区迅速崛起。加之国内环境对消费习惯的改变，消费者更习惯“一站
式购足”并追求健康新鲜的现烤烘焙，在超市购买烘焙品的概率大幅提升。商超渠道由于自身不会自
建烘焙中央工厂，且烘焙后厨空间有限，其现烤产品主要依赖预制烘焙的现场再加工。预制烘焙为商
超渠道提供了供应链整体能力的解决方案，随着越来越多的商超积极跟进设立现烤烘焙区，预制烘焙
在商超渠道的应用率还将进一步提升。

（2）随着房租、人力等成本增加，前店后厂的烘焙店降本增效需求迫切，预制烘焙能为烘焙门店提
供有效解决方案，预计将逐渐受到烘焙门店的欢迎。

（3）咖啡店、新式茶饮店的盛行也催生了预制烘焙的需求。大部分咖啡店与茶饮店后厨面积较
小，无法放置烘焙生产设备，而随着茶饮+烘焙热潮兴起，越来越多咖啡或茶饮店开始搭配烘焙产品，
带动对预制烘焙品尤其是预烤焙产品的需求提升。

（4）预制烘焙目前在我国餐饮渠道应用程度较低，但在餐饮业集中度提升、连锁化、供应链社会化
逐渐成为我国餐饮业发展趋势的大背景下，预制烘焙预计将与冷冻米面、预制菜、调理包等标准化产
品一样，成为餐饮渠道的重要环节。

（5）家庭烘焙逐渐流行，预制烘焙能协助消费者在家中轻松动手，无需专业技术也能制作出安心
便捷的现烤烘焙美味，家庭烘焙渗透率具有一定的提升空间。

4、产品结构改变，带动淡奶油和乳制品烘焙原料需求提升
过去蛋糕产品多为生日蛋糕，消费者需求频次低且对口感要求不高。如今随着消费需求的升级，

下午茶、甜品等休闲方式逐渐流行，蛋糕等烘焙品成为日常化消费；外加家庭烘焙借助互联网兴起，进
一步提升了消费者对于奶油口感和品质的要求。含乳脂淡奶油或全乳脂稀奶油开始取代植物奶油成
为主流，黄油和奶油芝士等其他乳制品烘焙原料应用也日益广泛，推动公司的淡奶油和高端乳制品系
列需求空间进一步扩大。

5、中式点心行业稳步增长
近年来中式点心在国潮风口带动下沉淀出一批优质品牌，推动中式点心从过去仅在春节、端午或

中秋等特定节日才会消费，向日常零食转变。基于口味创新化、营销潮流化等特征，中式/新中式点心
逐渐受到各年龄层消费者青睐。中式点心行业经过几年发展，已从新中式点心的资本投机期转变为
整体中式点心的稳定发展期。各类烘焙老字号品牌也顺应趋势推出国潮新品，公司积极与这些品牌
开展“一城一饼”合作。随着国家加强传统文化宣传、鼓励老字号走向国际市场，中式糕点的发展预计
将迎来新机遇。

3、公司主要会计数据和财务指标
3.1 近3年的主要会计数据和财务指标
单位：元 币种：人民币

总资产

归属于上市公司股东的净
资产

营业收入

归属于上市公司股东的净
利润

归属于上市公司股东的扣
除非经常性损益的净利润

经营活动产生的现金流量
净额

加 权 平 均 净 资 产 收 益 率
（%）

基本每股收益（元／股）

稀释每股收益（元／股）

2024年

4,306,588,663.01
3,451,572,357.65
3,159,344,486.70
201,394,274.13

182,566,913.07

231,556,838.57

5.93
0.48
0.48

2023年

4,095,203,344.87
3,345,395,528.53
3,082,500,695.97
232,394,544.59

216,700,678.49

420,502,371.16

7.05
0.55
0.55

本年比上年
增减(%)
5.16
3.17
2.49

-13.34

-15.75

-44.93

减少1.12个百分点

-12.73
-12.73

2022年

4,161,437,459.39
3,250,009,036.45
2,861,395,176.17
160,575,547.42

147,831,746.98

200,566,776.40

4.98
0.38
0.38

3.2 报告期分季度的主要会计数据
单位：元 币种：人民币

营业收入
归属于上市公司股东的净利润

归属于上市公司股东的扣除非
经常性损益后的净利润

经营活动产生的现金流量净额

第一季度
（1-3月份）
774,757,134.09
76,632,573.83
72,202,963.36
131,361,318.94

第二季度
（4-6月份）
791,088,697.28
51,806,119.51
48,886,452.04
93,322,608.86

第三季度
（7-9月份）
739,002,689.58
21,847,753.65
18,631,254.76
-40,577,404.43

第四季度
（10-12月份）
854,495,965.75
51,107,827.14
42,846,242.91
47,450,315.20

季度数据与已披露定期报告数据差异说明
□适用 √不适用
4、股东情况
4.1 报告期末及年报披露前一个月末的普通股股东总数、表决权恢复的优先股股东总数和持有特

别表决权股份的股东总数及前 10 名股东情况
单位: 股

截至报告期末普通股股东总数（户）
年度报告披露日前上一月末的普通股股东总数（户）
截至报告期末表决权恢复的优先股股东总数（户）

年度报告披露日前上一月末表决权恢复的优先股股东总数（户）
前十名股东持股情况（不含通过转融通出借股份）

股东名称
（全称）

NAMCHOW （CAYMAN IS⁃
LANDS）HOLDING CORP.

Alfred＆Chen Partners Co. Ltd.
梁盛谊

南侨食品集团（上海）股份有限
公司回购专用证券账户

Intro-Wealth Partners Co. Ltd.
张丽

廖国沛
张明远
翁俊

黄强胜

上述股东关联关系或一致行动的说明

表决权恢复的优先股股东及持股数量的说明

报告期内增减

0
0
0

3,329,969
0

2,094,010
-485,900
908,700
-293,704
155,300

期末持股
数量

346,015,384
10,345,948
7,238,488
3,329,969
2,760,467
2,523,346
2,305,750
908,700
637,886
588,200

NAMCHOW（CAYMAN ISLANDS）HOLDING CORP.、Alfred ＆Chen Partners Co. Ltd.
为实际控制人同一控制的股东。

此外，未知前十名股东之间、前十名无限售条件股东之间及其相互之间存在关联
关系或属于《上市公司收购管理办法》规定的一致行动人。

不适用

比例(%)

81.55
2.44
1.71
0.78
0.65
0.59
0.54
0.21
0.15
0.14

持有有限售
条件的股份

数量

-
-
-
-
-
-
-
-
-
-

14,446
14,890

-
-

质押、标记或冻结
情况

股份
状态

无

无
未知

无

无
未知
未知
未知
未知
未知

数量

-
-
-
-
-
-
-
-
-
-

股东
性质

境外法人

境外法人
境内自然人

境内非国有法人

境外法人
境内自然人
境内自然人
境内自然人
境内自然人
境内自然人

4.2 公司与控股股东之间的产权及控制关系的方框图

√适用 □不适用
4.3 公司与实际控制人之间的产权及控制关系的方框图
√适用 □不适用

4.4 报告期末公司优先股股东总数及前10 名股东情况
□适用 √不适用
5、公司债券情况
□适用 √不适用
5.1 公司所有在年度报告批准报出日存续的债券情况
□适用 √不适用
5.2 报告期内债券的付息兑付情况
□适用 √不适用
5.3 报告期内信用评级机构对公司或债券作出的信用评级结果调整情况
□适用 √不适用
5.4 公司近2年的主要会计数据和财务指标
□适用 √不适用
第三节 重要事项
1、公司应当根据重要性原则，披露报告期内公司经营情况的重大变化，以及报告期内发生的对公

司经营情况有重大影响和预计未来会有重大影响的事项。
2024年公司实现营业收入315,934.45万元，较去年同期308,250.07万元，增加2.49%；归属于上市

公司股东的净利润20,139.43万元，较去年同期23,239.45万元，减少13.34%。
2、公司年度报告披露后存在退市风险警示或终止上市情形的，应当披露导致退市风险警示或终

止上市情形的原因。
□适用 √不适用

证券代码：605339 证券简称：南侨食品 公告编号：临2025-023
南侨食品集团（上海）股份有限公司

2025年2月营业收入简报
本公司及董事会全体成员保证信息披露的内容真实、准确、完整，没有虚假记载、误导性陈述或重

大遗漏。
特别提示：
南侨食品集团（上海）股份有限公司(以下简称“公司”)之间接控股股东南侨投资控股股份有限公

司（以下简称“南侨投控”）为台湾地区上市公司，南侨投控需按照台湾证券交易所相关规定，披露每月
营业收入数据。为使A 股投资者能够及时了解公司的经营情况，本公司亦同步在上海证券交易所指
定的信息披露媒体上披露本公司营业收入。

本简报为初步核算数据，未经会计师事务所审计或审阅，最终数据以公司定期报告为准，敬请投
资者注意投资风险。

公司 2025 年 2 月合并营业收入为人民币 21,143.69 万元，同比增长 3.86 %。
特此公告。

南侨食品集团（上海）股份有限公司董事会
2025 年 3 月 11 日

证券代码：605339 证券简称：南侨食品 编号：临 2025-016
南侨食品集团（上海）股份有限公司

关于2025年度日常关联交易执行情况
和2025年度日常关联交易预计的公告

本公司董事会及全体董事保证本公告内容不存在任何虚假记载、误导性陈述或者重大遗漏，并对
其内容的真实性、准确性和完整性承担个别及连带责任。

重要内容提示：
● 南侨食品集团（上海）股份有限公司（以下简称“公司”或“南侨食品”）2024年度实际及预计

2025年度与控股股东及其关联方日常关联交易额无需提交股东大会审议。
● 本次预计的2025年度日常关联交易系公司正常生产经营行为，以市场公允价格为定价标准，

未对关联方形成较大依赖，不会对公司的持续经营能力产生不良影响，不存在损害公司和公司全体股
东整体利益的情形。

一、日常关联交易基本情况
（一）日常关联交易履行的审议程序
公司于 2025年 3月 10日召开第三届董事会独立董事专门委员会第四次会议，审议通过了《关于

2024年度日常关联交易执行情况和2025年度日常关联交易预计的议案》。表决结果：3票赞成，赞成
票比例100%，0票反对，0票弃权。

公司于2025年3月10日召开第三届董事会审计委员会第十四次会议，审议通过了《关于2024年
度日常关联交易执行情况和2025年度日常关联交易预计的议案》，关联委员陈怡文女士回避表决。表
决结果：2票赞成，赞成票比例100%，0票反对，0票弃权。

公司于2025年3月10日召开第三届董事会第十二次会议，审议通过了《关于2024年度日常关联
交易执行情况和2025年度日常关联交易预计的议案》，关联董事陈正文先生、李勘文先生、陈怡文女
士、陈羽文先生、魏亦坚先生回避表决。表决结果：4票赞成，赞成票比例100%，0票反对，0票弃权。

公司于2025年3月10日召开第三届监事会第十二次会议，审议通过了《关于2024年度日常关联
交易执行情况和2025年度日常关联交易预计的议案》，关联监事汪时渭先生回避表决。表决结果：2
票赞成，赞成票比例100%，0票反对，0票弃权。

（二）公司2024年度日常关联交易的预计和执行情况
2024年度日常关联交易的预计和执行情况详见下表：
单位：万元 币种：人民币

关联交易类别

向关联人购买原材
料

向关联人购买燃料
和动力

向 关 联 人 销 售 产
品、商品

向关联人提供劳务

接受关联人提供的
劳务

委托关联人销售产
品、商品

接受关联人委托代
为销售其产品、商

品

在关联人的财务公
司存款

关联人

上海侨好食品有限公司

上海侨好贸易有限公司

天津侨好食品有限公司

上海宝莱纳餐饮有限公司

泰永聚有限公司

小计

上海侨好食品有限公司

上海侨好贸易有限公司

天津侨好食品有限公司

上海宝莱纳餐饮有限公司

小计

上海侨好食品有限公司

上海侨好贸易有限公司

天津侨好食品有限公司

上海宝莱纳餐饮有限公司

南侨（泰国）有限公司

泰永聚有限公司

小计

上海侨好食品有限公司

上海侨好贸易有限公司

天津侨好食品有限公司

上海宝莱纳餐饮有限公司

小计

上海侨好食品有限公司

上海侨好贸易有限公司

天津侨好食品有限公司

上海宝莱纳餐饮有限公司

南侨（泰国）有限公司

小计

上海侨好食品有限公司

上海侨好贸易有限公司

天津侨好食品有限公司

上海宝莱纳餐饮有限公司

小计

上海侨好食品有限公司

上海侨好贸易有限公司

天津侨好食品有限公司

上海宝莱纳餐饮有限公司

小计

上海侨好食品有限公司

上海侨好贸易有限公司

天津侨好食品有限公司

上海宝莱纳餐饮有限公司

小计

关联交易内容

采购商品

采购商品

—

—

—

—

—

—

—

销售商品

—

—

销售商品

销售商品

销售商品

—

—

—

—

接受劳务

—

—

接受劳务

接受劳务

—

—

—

—

—

—

—

—

—

—

—

—

2024 年 度 预 计
金额

915.15
285.49

-
-

500.00
1,700.64

-
-
-
-
-

792.98
0.09
-

64.55
-

1,115.50
1,973.12

-
-
-
-
-

128.41
-
-

324.36
193.97
646.74

-
-
-
-
-
-
-
-
-
-
-
-
-
-
-

2024 年 度 实 际
金额

112.07
88.84
-
-

345.28
546.19

-
-
-
-
-

47.46
0.06
-

46.19
-

358.51
452.22

-
-
-
-
-

42.68
-
-

127.50
23.46
193.64

-
-
-
-
-
-
-
-
-
-
-
-
-
-
-

占 同 类 交 易
金额的比例

0.05%
0.04%
0.00%
0.00%
0.14%
0.23%
0.00%
0.00%
0.00%
0.00%
0.00%
0.02%
0.00%
0.00%
0.01%
0.00%
0.11%
0.14%
0.00%
0.00%
0.00%
0.00%
0.00%
2.22%
0.00%
0.00%
6.64%
1.22%
10.08%
0.00%
0.00%
0.00%
0.00%
0.00%
0.00%
0.00%
0.00%
0.00%
0.00%
0.00%
0.00%
0.00%
0.00%
0.00%

预计金额与实
际发生金额差
异较大的原因

不适用

不适用

—

—

不适用

不适用

—

—

—

—

—

不适用

—

—

不适用

不适用

不适用

不适用

—

—

—

—

—

不适用

—

—

不适用

不适用

不适用

—

—

—

—

—

—

—

—

—

—

—

—

—

—

—

在关联人的财务公
司贷款

许可协议

其他

合计

上海侨好食品有限公司
上海侨好贸易有限公司
天津侨好食品有限公司

上海宝莱纳餐饮有限公司
小计

南侨油脂事业股份有限公司
小计

上海侨好食品有限公司

上海侨好贸易有限公司

天津侨好食品有限公司

上海宝莱纳餐饮有限公司
小计

—
—
—
—

许可协议

租赁、公共事业费
用

租赁
租赁、公共事业费

用
租赁

-
-
-
-
-

22.64
22.64

1,743.34
31.30
14.49
1.43

1,790.56
6,133.70

-
-
-
-
-

0.80
0.80

829.77
17.22
12.12
0.52

859.63
2,052.48

0.00%
0.00%
0.00%
0.00%
0.00%
0.01%
0.01%
7.85%
0.16%
0.11%
0.00%
8.12%

-

—
—
—
—
—

不适用
不适用

不适用

不适用

不适用

不适用
不适用
不适用

2024年度关联交易说明：
公司的日常关联交易主要为房产及仓库的租赁、因租赁而形成的公共事业费、展会期间上海宝莱

纳餐饮有限公司提供的餐饮宴会服务、零星销售公司的产品和向上海侨好食品有限公司采购用于必
要的生产经营、向南侨（泰国）有限公司销售产品和南侨油脂事业股份有限公司向公司支付品牌授权
权利金。交易属于关联方日常经营性行为，不存在损害公司及其他股东利益的情形。

关联交易价格的定价原则按照市场价格定价，包括：租赁价格参照周边厂房、仓储租赁报价确定，
销售价格参照公司对第三方客户销售同类产品的平均售价区间，采购价格依照关联公司对外销售的
市价作为定价基础，定价公允。

本公司所有交易均按照业务合同执行，条款基本为格式性条款，不区分关联或非关联交易，付款
安排和结算方式、协议签署时间、生效条件等遵循《合同法》等国家相关法律法规的规定，根据公司的
实际需求，签订具体的业务合同。

（二）2025年度日常关联交易情况预计金额和类别
2025年，公司预计与控股股东及其关联方日常关联交易发生额为 38,431,513.06元，占公司 2024

年经审计净资产的1.11%。
单位：万元 币种：人民币

关联交易
类别

向关联人
购买原材

料

向关联人
购买燃料

和动力

向关联人
销 售 产
品、商品

向关联人
提供劳务

接受关联
人提供的

劳务

委托关联
人销售产
品、商品

接受关联
人委托代
为销售其
产 品 、商

品

在关联人
的财务公

司存款

在关联人
的财务公

司贷款

许可协议

其他

合计

关联人

上海侨好食品有限公司

上海侨好贸易有限公司

泰永聚有限公司

小计

上海侨好食品有限公司

上海侨好贸易有限公司

天津侨好食品有限公司

上海宝莱纳餐饮有限公司

小计

上海侨好食品有限公司

上海侨好贸易有限公司

天津侨好食品有限公司

上海宝莱纳餐饮有限公司

南侨（泰国）有限公司

泰永聚有限公司

小计

上海侨好食品有限公司

上海侨好贸易有限公司

天津侨好食品有限公司

上海宝莱纳餐饮有限公司

小计

上海侨好食品有限公司

上海侨好贸易有限公司

天津侨好食品有限公司

上海宝莱纳餐饮有限公司

南侨（泰国）有限公司

小计

上海侨好食品有限公司

上海侨好贸易有限公司

天津侨好食品有限公司

上海宝莱纳餐饮有限公司

小计

上海侨好食品有限公司

上海侨好贸易有限公司

天津侨好食品有限公司

上海宝莱纳餐饮有限公司

小计

上海侨好食品有限公司

上海侨好贸易有限公司

天津侨好食品有限公司

上海宝莱纳餐饮有限公司

小计

上海侨好食品有限公司

上海侨好贸易有限公司

天津侨好食品有限公司

上海宝莱纳餐饮有限公司

小计

南侨油脂事业股份有限公司

小计

上海侨好食品有限公司

上海侨好贸易有限公司

天津侨好食品有限公司

上海宝莱纳餐饮有限公司

小计

关联交易内容

采购
商品

采购
商品

—

—

—

—

销售商品

销售商品

-
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-
-
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-
-
-
-

-
-
-
-

-
-
-
-

-
-
-
-

许可协议

租赁、公共事业
费用

租赁

租赁、公共事业
费用

租赁

2025年度预计金额
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-
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-
-
-
-
-
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0.15
-
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-
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-
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-
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-
-
-
-
-
-
-
-
-
-
-
-
-
-
-
-
-
-
-
-

15.00
15.00

1,392.78
31.88
14.49
1.24

1,440.39
3,843.15

2024年度实际金额

112.07

88.84
345.28
546.19

-
-
-
-
-

47.46
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-

46.19
-
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452.22

-
-
-
-
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-
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-
-
-
-
-
-
-
-
-
-
-
-
-
-
-
-
-
-
-
-

0.80
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859.63
2,052.48

占同类交易金
额的比例
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-
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-
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-
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-
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-
-
-
-
-
-
-
-
-
-
-

0.14%
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-

本次预计金额
与上年实际发
生金额差异较

大的原因
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—
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—
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-
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-
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-
-
-
-
-
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不适用
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2025年度关联交易说明：
公司的日常关联交易主要为房产及仓库的租赁、因租赁而形成的公共事业费、展会期间上海宝莱

纳餐饮有限公司提供的餐饮宴会服务、零星销售公司的产品、向上海侨好食品有限公司采购用于必要
的生产经营、南侨（泰国）有限公司向公司提供的代加工劳务、南侨油脂事业股份有限公司向公司支付
品牌授权权利金。交易属于关联方日常经营性行为，不存在损害公司及其他股东利益的情形。

关联交易价格的定价原则按照市场价格定价，包括：租赁价格参照周边厂房、仓储租赁报价确定，
销售价格参照公司对第三方客户销售同类产品的平均售价区间，采购价格依照关联公司对外销售的
市价作为定价基础，许可协议价格参照市场价格定制，定价公允。

本公司所有交易均按照业务合同执行，条款基本为格式性条款，不区分关联或非关联交易，付款
安排和结算方式、协议签署时间、生效条件等遵循《合同法》等国家相关法律法规的规定，根据公司的
实际需求，签订具体的业务合同。

二、关联方介绍和关联关系
（一）关联方的基本情况
1、上海侨好食品有限公司（以下简称“上海侨好食品”）
法定代表人：陈怡文
注册资本：20,000万元人民币
公司类型：有限责任公司（中外合资）
注册地址：上海市金山工业区九工路780号
经营范围：许可项目：食品生产；餐饮服务；食品经营。（依法须经批准的项目，经相关部门批准后

方可开展经营活动，具体经营项目以相关部门批准文件或许可证件为准）一般项目：自有厂房租赁，仓
储服务（危险化学品除外），餐饮设备、日用百货、食用农产品、化妆品、厨房用品及设备、卫生洁具、清
洁用品、消毒用品（不含危险品）、食品添加剂的批发、进出口、网上零售、佣金代理（拍卖除外）并提供
相关的配套服务和技术咨询，企业管理咨询，商务信息咨询，市场营销策划，公关活动策划，会议服务，
会展服务，人才咨询（不含人才中介）。（除依法须经批准的项目外，凭营业执照依法自主开展经营活
动）

截至2024年12月31日，上海侨好食品总资产138,479,151.05元，净资产76,478,218.40元，2024年
度，上海侨好食品实现营业收入46,477,172.57元，净利润-14,408,452.32元。

2、上海侨好贸易有限公司（以下简称“上海侨好贸易”）
法定代表人：陈正文
注册资本：31,900万人民币
公司类型：有限责任公司（外国法人独资）
注册地址：中国（上海）自由贸易试验区富特北路225号第三层D12部位
经营范围：国际贸易、转口贸易，区内企业间的贸易及贸易代理，贸易咨询服务，食品添加剂、食

品、酒、日用百货、机械设备、化妆品、洗涤用品的批发、网上零售、佣金代理（拍卖除外）、进出口及其他
相关配套业务，仓储服务（除危险品），展览展示。【依法须经批准的项目，经相关部门批准后方可开展
经营活动】

截至 2024年 12月 31日，上海侨好贸易总资产 235,721,409.48元，净资产 171,174,039.05元，2024
年度，上海侨好贸易实现营业收入44,705,460.50元，净利润-11,488,068.49元。

3、天津侨好食品有限公司（以下简称“天津侨好食品”）
法定代表人：陈怡文
注册资本：2,000万人民币
公司类型：有限责任公司（法人独资）
注册地址：天津经济技术开发区渤海路52号
经营范围：开发、生产、加工、销售食品（凭许可证开展经营活动）；预包装食品（凭许可证开展经营

活动）、食品添加剂、机械设备、日用百货的批发；仓储服务（不含危险化学品，易燃易爆易制毒品）；与
食品加工有关的技术开发、技术服务、技术咨询；企业管理咨询；商务信息咨询；市场营销策划；会议、
会展策划及服务；人力资源管理咨询；自营和代理货物及技术进出口。（依法须经批准的项目，经相关
部门批准后方可开展经营活动）

截至2024年12月31日，天津侨好食品总资产2,246,671.20元，净资产2,270,895.00元，2024年度，
天津侨好食品实现营业收入0.00元，净利润-237,895.35元。

4、上海宝莱纳餐饮有限公司（以下简称“上海宝莱纳”）
法定代表人：陈正文
注册资本：370万美元
公司类型：有限责任公司（外国法人独资）
注册地址：上海市徐汇区宜山路889号4幢6层E2单元
经营范围：酒类经营；餐饮服务；食品销售。（依法须经批准的项目，经相关部门批准后方可开展经

营活动，具体经营项目以相关部门批准文件或许可证件为准）一般项目：工艺美术品及礼仪用品销售
（象牙及其制品除外）；会议及展览服务；餐饮管理；日用百货销售；互联网销售（除销售需要许可的商
品）；货物进出口。（除依法须经批准的项目外，凭营业执照依法自主开展经营活动）

截至2024年12月31日，上海宝莱纳总资产78,957,018.06元，净资产19,883,399.11元，2024年度，
上海宝莱纳实现营业收入80,373,294.98元，净利润4,890,953.80元。

5、南侨（泰国）有限公司（以下简称“泰南侨”）
股权结构：南侨投控全资子公司
公司类型：境外法人
经营范围：（1）采用非商业方式购买、取得、接受、租赁、租用-购买、持有、占有、开发、使用和管理

财产，包括由此产生的收益。（2）进行财产的转让、抵押、典当、交换和销售，但不采用零售业务、批发或
出口以及业务模式方式。（3）贷款、请求商业银行或其他法人或其他金融机构透支额，发放有/无抵押的
贷款或信贷，包括收到其他可转让票据提单签发、转让和背书信息。（4）在国内外设立分部或办事处。
（5）同其他公司签署有限公司合伙人合作协议，成为其股东。（6）承担对他人的责任、义务和合同履
行。按移民法、税法和其他法律要求，为进出国家个人提供担保，不采用商业模式。（7）有权按溢价签
发股票。（8）从事即时及半即时食品业务，非动物饲养、生产大米产品，比如米线、米粉面、绿豆粉丝、通
心粉、饼干、新鲜面包、甜面包、泡菜和水果、果酱、干果、熏果、罐装水果、罐装食品、糖果、乳脂糖、加糖
水果和其他甜品。（9）生产调味粉、鱼露、酱油、豆饼、辣椒和番茄酱。（10）烟草加工、制作椰子绳、麻绳、
尼龙、棉绳和制革业务。（11）生产兽皮和类似材料、旅行包、手提包带、枪袋、烟盒、Sirt-防护型橡胶、橡
皮、橡皮管、橡皮套，鞋套除外。（12）为总出口之目的生产衣服和鞋子。（13）生产薄棉纸、纸板、吸水纸、
尿不湿、如厕纸、回收纸、纸箱、盒子、纸容器、薄棉纸产品、纸张和砂纸。（14）生产酸、碱、明矾、苏打、硫
酸、钾、火药、烟火和炸药。（15）生产自然肥力、杀虫剂和驱蚊喷雾、杀菌清洗液、抛光液、化学产品（药
品除外）、洗衣粉和干洗液。（16）生产化妆品、香波、香水、发乳、卷发水、漱口水和牙膏。（17）生产电气
设备、电器零件、电池、光电池、电线、变压器和通信设备。（18）生产运动产品、办公设备、计算器和记账
机。（19）上述所有产品牌的交易和出口。（20）为所述产品进口农业原材料。（21）为所述产品和生产进
口包装材料（集装箱）。（22）为所述产品生产进口机械、机械工具和仪器。（23）生产出口冰激凌和所有
冷冻产品，即奶油冰激凌、雪糕、混合口味冰激凌和各种冰激凌。（24）交易、进出口大米、玉米、木薯、木
薯粒、咖啡、腰果、花生、豌豆、芝麻、蓖麻、棕榈油、大麻、棉花、载脂蛋白、农产品、包含在所有其他农作
物中所述这些产品的所有商品。（25）米粉、所有大米产品类别以及在这些目标中提及的其他商品中所
包含的生产所有食品类别成分的交易和出口。

截至 2024年 9月 30日，泰南侨总资产 5,017,529新台币千元，净资产 4,151,137新台币千元，2024
年1-9月，泰南侨实现营业收入2,681,394新台币千元，净利润458,821新台币千元。

6、南侨油脂事业股份有限公司（以下简称“南侨油脂”）
法定代表人：陈正文
公司类型：境外法人
经营范围：乳品制造业；罐头、冷冻、脱水及腌渍食品制造业；烘焙炊蒸食品制造业；食用油脂制造

业；面条、粉条类食品制造业；基本化学工业；其他化学材料制造业；工业助剂制造业；未分类其他工业
品制造业；食用油脂批发业；工业助剂批发业；化学原料批发业；工业助剂零售业；化学原料零售业；国
际贸易业；除许可业务外，得经营法令非禁止或限制之业务。

截至2024年9月30日，南侨油脂总资产1,328,591新台币千元，净资产622,482新台币千元，2024
年1-9月，南侨油脂事业股份有限公司实现营业收入1,419,043新台币千元，净利润104,961新台币千
元。

（二）与本公司的关联关系
南侨（开曼岛）控股公司为本公司直接控股股东，南新国际有限公司（以下简称“南新国际”）、南侨

投资控股股份有限公司（以下简称“南侨投控”）为本公司间接控股股东。陈飞龙、陈正文、陈怡文为公
司实际控制人。上海侨好食品、上海侨好贸易、天津侨好食品、上海宝莱纳是受同一实际控制人控制
的公司；泰南侨、泰永聚和南侨油脂均为南侨投控全资子公司，故上述七家企业与本公司构成关联关
系，本次交易构成关联交易。

（三）前期同类关联交易的执行情况和履约能力分析
上述关联方均依法持续经营，其经济效益和财务状况正常，与本公司交易均能正常结算，且上述

关联交易各方资信情况良好，不存在履约能力障碍。
三、关联交易主要内容和定价政策
公司与上述关联方进行的采购商品、租赁、公共事业费用、接受劳务、销售商品、许可协议等关联

交易，均依照市场公平、公开、公正的原则，依照市场价格协商确定，不存在损害公司及全体股东利益
的情形。

四、关联交易对上市公司的影响
本次预计日常关联交易为公司正常业务发展的需要，交易价格依照市场条件公平、合理确定，不

存在损害公司及中小股东权益的情形。该项交易对公司的独立性没有影响，对关联方不会形成依赖。
特此公告。

南侨食品集团（上海）股份有限公司董事会
2025年3月11日


