
本报记者 王丽新

“投资人希望看到复星（国际）核心
产业业绩增长，在这一块我们充满信
心，未来也是复星（国际）的基石所在。”
8月29日，在复星国际2024年中期业绩
会上，复星国际董事长郭广昌向《证券
日报》等媒体和投资者表示，“我自己和
核心管理层非常关注现金流，去重资产
才能有充足的现金流，能够稳健地发
展，才能够享受未来。”

8月28日晚间，复星国际披露2024年
中期业绩报告。报告期内，复星国际总收
入为978.4亿元；产业运营利润增至34.7
亿元，归母净利润为7.2亿元；调整后总债
务占总资本比率为50.2%。上市17年以
来，复星国际（以下简称“复星”）累计分红
256亿港元，近五年分红率在20%及以上。

在和投资人交流时郭广昌表示，复
星部分业务确实受到一定影响，但复星
的一些核心指标都在稳定增长，债务水
平也在持续下降，未来也会持续提高分
红率。当前投资人对风险的偏好在发
生变化，会更加追求一些风险把控好、
能稳健成长的企业。复星的投资价值、
稳健发展的红利有望逐步体现。

打造“数一数二”的公司和产品

在今年上半年复星978.4亿元的总
收入中，四大核心子公司——豫园股
份、复星医药、复星葡萄牙保险以及复
星旅文的合计收入达721.7亿元，同比保
持增长，占总收入的比重为74%。

在业内看来，经过多年对产业运营
的布局，复星聚焦主业的效果进一步显
现，其在医药、旅游、消费、保险等核心
产业赛道，已打造出多个在行业排名前
列的企业和产品。

此外，在快乐业务板块，复星旅文
旗下Club Med（地中海俱乐部）是精致

“一价全包”度假的全球领导者；三亚
亚特兰蒂斯是国内领先的高端综合度
假旅游目的地，推动海南旅游进入3.0
时代；豫园旗下老庙黄金，是中华老字
号更是享誉全国的珠宝品牌。这些在
各自行业“数一数二”的企业和产品，
帮助复星持续巩固在相关产业的领先
地位。

“上半年，我们的聚焦主业战略继

续得到坚定执行，围绕形成优势的产业
赛道，打造行业‘数一数二’的好公司、
好产品，卓有成效。”郭广昌表示，“我们
持续聚焦创新、聚焦全球化，同时注重
轻资产运营，以具备竞争优势的核心能
力驱动长远发展。”

海外收入达458.7亿元

从当前已披露2024年中期业绩的
上市企业业务布局来看，“出海”已经成
为多个产业链上市主体的战略选择和
业绩“第二增长曲线”。对复星而言，全
球化业务则一直是刻在基因中的重要
创收引擎。

“复星的全球化能力不是一朝一夕
建起来的，而是通过十多年的全球布局
持续完成的，复星拥有全球化的先发优
势，一定要利用好。”在谈及全球化时郭
广昌表示，复星现在的海外收入已经占
到了总收入的47%，未来海外收入还将
持续提升。

截至目前，复星在全球超过35个国
家和地区有产业布局。2024年上半年，
复星海外收入达人民币458.7亿元，同比
增长4%。

从细分业务板块表现来看，复星旗
下中国首个生物类似药汉利康获得秘

鲁药监局批准上市，成为继汉曲优和汉
斯状后，复宏汉霖第三款海外获批上市
的自研药品；复星旅文Club Med在全球
运营67家度假村；复星旗下全球领先的
自动化和数字化企业翌耀科技，2024年
上半年海外新增订单达到人民币39.9亿
元；复星旗下海南矿业的非洲马里布谷
尼锂矿项目正在进行一期建设，预计
2024年底建成投产；复星葡萄牙保险
2024年上半年取得葡萄牙境内和国际
业务双增长，海外业绩占比进一步提
升，国际业务取得总保费欧元8.85亿元，
占比超过30%。

在郭广昌看来，复星之前的全球化
布局更多倾向投资，今天全球化业务更
侧重于全球研发能力和销售能力的建
设，这是复星未来全球化的核心。

“举个例子，有款药一年疗程的费用
在国内是数万元人民币，在美国是一二
十万美元。所以作为生物医药企业，一
定要加强海外销售和盈利能力。复星未
来会在全球化方面持续发力，包括加强
在中东、东南亚等地的布局。”郭广昌说。

继续“瘦身健体”

“自2022年以来，我们连续3年大幅
度退出非战略非核心资产，累计回收现

金接近600亿元。”复星国际执行董事、
执行总裁兼首席财务官龚平向《证券日
报》等媒体和投资者表示，今年上半年，
Club Med采用租赁和管理模式的度假
村占比已经达到85%，自持的重资产度
假村占比下降至15%，预期还会进一步
下降。5月份，复星出售了持有的德国
私 人 银 行HAL全 部 股 份 ，但 将 保 留
HAFS基金服务业务，HAFS将以轻资产
运营模式，该业务的利润有望从当前的
数千万欧元水平持续攀升。

截至报告期末，复星国际现金、银
行结余及定期存款1095.53亿元；合计债
务约2223.1亿元，长期债务占总债务比
例为47.6%。

对此，龚平表示，未来的若干年之
内，复星将压降有息债务规模至600亿
元水平，提升产业运营利润规模至100
亿元，逐步提升分红率，并提升至取得
投资级信用评级。

展望未来，郭广昌表示：“复星将继
续聚焦主业，提升优势产业运营能力，
在优势赛道积极投资拓展，前瞻布局，
同时以轻资产运营能力，抓住更多的发
展机遇。我们将坚持创新，坚定推进全
球化发展，打造可持续的、稳定的盈利
企业，努力为全球家庭客户带来更多

‘数一数二’的好产品、好服务。”

复星国际：全球化业务侧重“研发+销售”
瘦身健体发力轻资产运营
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本报记者 龚梦泽

8月29日晚间，上汽集团发
布2024年半年度报告称，今年上
半年，公司实现整车批售182.7
万辆，终端交付量达到211.5万
辆，继续保持国内行业领先地
位。

其中，公司新能源汽车终端
交付量达52.4万辆，同比增长
29.9%，位居中国车企第二；海外
市场终端交付量达54.8万辆，同
比增长12.7%，继续领跑行业。

报告期内，面对行业深度内
卷、海外拓展承压的经营环境，
公司坚定抓好结构调整，全力推
动创新转型，积极应对风险挑
战，强韧经营发展根基，上半年
实现营业收入2770.86亿元，归属
于上市公司股东的净利润为
66.28亿元。

上汽集团相关负责人对《证
券日报》记者表示，结合国家及地
方“以旧换新”补贴政策，通过市
场促销、保值回购、金融优惠等营
销“组合拳”，公司努力激活消费
需求，着力抓好终端零售，上半年
实现终端零售比批售高出近30万
辆，渠道库存压力得到缓解。

同时，公司相继推出智己
L6、荣威D5X、别克GL8插混等多
款新能源重磅产品，上汽大众ID.
家族屡屡月销破万辆。

海外方面，今年上半年，公
司努力巩固西欧、南美等基盘市
场，加快拓展东欧等新兴市场，
持续完善海外服务体系建设，海

外市场终端交付量达54.8万辆，
同比增长12.7%。

同时，技术指标全面领先
日 系 竞 品 的 主 力 产 品 MG3
HEV，已在欧洲上市销售，有望
在A级车头部细分市场形成突
破。对此，上汽集团总裁贾健
旭表示：“今年公司在欧洲的销
量不会比去年低，现在市场对
HEV产品的热情超过我们的想
象，有些订单要到明年一季度
才能交付。”

技术赋能方面，今年开始，
DMH超级混动、全栈3.0智能车解
决方案、整车中央协调运动控制
平台（VMC）、固态电池等行业领
先技术，正在加快量产上车。5月
份，荣威D5X DMH正式上市；6月
份，赛可出行、友道智途分获国家
首批自动驾驶上路通行牌照，公
司成为唯一一家获得两张牌照的
车企，计划在近期实现L3级（有条
件自动驾驶）技术小批量量产应
用和商业化生态运营。

值得一提的是，上汽集团正
在与合资外方签署协议，深化技
术合作，共同开发面向中国市场
的多款纯电和混动产品。聚焦
国内，代表中国智驾最佳水准的
智己城市NOA，成功开启“全国
地图”，为用户打造“全国都能
开、全国都好用”的高阶智驾体
验；应用VMC技术的全新智己
LS6将在成都车展上首发亮相；
搭载光年固态电池的智己L6也
即将正式交付用户，续航里程超
过1000公里。

上汽集团上半年实现营收2771亿元
新能源汽车交付超52万辆

本报记者 王丽新 见习记者 梁傲男

8月29日，洽洽食品交出了一份营收
和净利润双增长的半年报，在报告期内
实现营收28.98亿元，同比增长7.92%；实
现归属于上市公司股东的净利润3.37亿
元，同比增长25.92%；实现扣非归母净利
润2.83亿元，同比增长41.8%。

中国食品产业研究院高级研究员朱
丹蓬在接受《证券日报》记者采访时表
示，洽洽食品交出了一份靓丽的半年报
成绩单，与其持续的产品创新、渠道创新
以及安全的供应链体系分不开。在整个
消费品行业“内卷加剧”的市场环境下，
洽洽食品的龙头优势越来越凸显。

坚果业务亮眼

洽洽食品半年报数据显示，洽洽葵花
子业务依然是营业收入的最大贡献者，今
年上半年实现销售收入18.54亿元，占总营
收比重为63.98%，而上年同期为67.02%；
而坚果业务销售额为6.60亿元，占营收比
重为22.79%，上年同期为19.85%。

方正证券分析师王泽华在研报中表
示，洽洽食品正聚焦瓜子坚果，不断强化
产品力。事实上，坚果行业是一个绿色
健康的行业，也是洽洽食品打造的第二
增长极，从目前发展来看，坚果业务已经
步入稳健发展阶段。

对于坚果业务，洽洽食品相关负责
人表示，公司红袋香瓜子20多年依然在
增长，坚果业务在中国刚刚起步，消费者
对坚果富含营养的认知仍有待提升，公
司每日坚果品类目前线上、线下综合做
到了第一，未来公司仍会聚焦每日坚果
品类做到像瓜子品类一样遥遥领先。

在业内人士看来，我国人均坚果消
费量与中国营养学会编著的《中国居民
膳食指南（2022年）》中推荐的人均坚果
摄入量以及欧美等发达国家人均消费量
相比，仍有较大差距。国内坚果炒货食
品市场集中度较低，整体竞争格局较为
分散，未来提升空间较大。

香颂资本执行董事沈萌对《证券日
报》记者表示：“零食相对竞争门槛低，
依赖单品的风险较大，所以逐步培育新
的优势品类可以平衡市场风险，短期内

洽洽产品对消费需求的吸引力仍较突
出，增长的持续性预期更强，这也是洽
洽食品为下一阶段发展制定策略的关
键窗口期。”

全球化提速

数据显示，我国休闲食品市场规模
已超过万亿元，从市场规模整个变化趋
势来看，我国休闲食品行业将呈现出长
期稳定增长的态势。

万亿元休闲食品市场的竞争虽然激
烈，但对于企业而言，机遇与挑战并存。
未来坚果行业的集中度会越来越高，洽洽
食品深知未来是打规模战、品牌战、品质
战，为此，从种植到田间加工销售，洽洽食
品打造了一个安全的供应链生态体系。

根据洽洽食品半年报显示，在报告
期内公司拥有1470个经销商，其中，国内
有1362个经销商客户、国外有108个经销
商客户，经销商数量与上年同期相比增
加了200多家。同时，洽洽食品还在积极
拓展新渠道，包括TO B团购业务、餐饮渠
道合作等。

具体来看，洽洽食品上半年通过经销
商渠道带来的销售收入为24.2亿元，占营
收 比 重 由 2023 年 年 底 的 84.46% 降 至
83.50%。公司直营渠道（含电商）的销售
收入为4.78亿元，占营收比重由去年年底
的15.54%上升至16.6%。公司两大业务的
毛利率都有提高，其中，葵花子的毛利率同
比增长4.5%，坚果毛利率同比增长1.85%。

分区域来看，洽洽食品将经销商按区
域分为南方区、北方区、东方区、电商及海
外，在报告期内，南方区营收同比下滑
0.7%，北方区、东方区、电商及海外都实现
了同比增长，其中，东方区和电商增幅超过
两位数，分别同比增长22.88%和11.58%。

在精耕渠道方面，洽洽食品近年来
不断下沉县乡市场，截至报告期末，公司
渠道数字化平台掌控终端网点数量近40
万家。同时，洽洽食品也在积极拥抱市
场上崛起的零食量贩店。

另外，洽洽食品业绩稳健提升的同
时，公司现金流也越来越充裕。2024年
上半年，洽洽食品经营活动产生的现金
流量净额为6.88亿元，上年同期为2.74亿
元，同比增长150.95%。

洽洽食品上半年营收净利双增长
经营活动现金流量净额同比增长150.95%

本报记者 赵彬彬

上半年，黄金价格屡创新高，带动黄
金矿业上市公司业绩水涨船高。

8月29日，山东黄金发布2024年半年
度报告。报告期内，公司实现营业收入
457.73亿元，同比增长66.9%；实现归母净
利润13.83亿元，同比增长57.24%；扣非归
母净利润14.14亿元，同比增长60.35%。

盈利质量同样大幅提升，公司上半
年经营活动产生的现金流量净额57.8亿
元，同比增长414.63%。公司拟向全体股
东每 10股派现金红利 0.80元（含税），合
计拟派发现金红利3.58亿元（含税）。

山东黄金相关人士对《证券日报》记
者表示，今年上半年，公司业绩大幅增
长，一方面得益于黄金市场价格持续上

行；另一方面，公司矿产金产量大幅增
长，节本增效措施效果显著，这些因素一
起推动公司盈利水平快速增长。

中国黄金协会数据显示，截至6月底，
伦敦现货黄金定盘价为2330.90美元/盎司，
较年初2074.90美元/盎司上涨12.34%，上
半年均价2202.91美元/盎司，较去年同期的
1931.54美元/盎司上涨14.05%。而国内黄
金价格涨幅超过了国际金价。6月末，上海
黄金交易所Au9999黄金收盘价为549.88
元/克 ，较年初开盘价480.80元/克 上涨
14.37%，上半年加权平均价格为514.12
元/克，较去年同期432.09元/克上涨18.98%。

“金价快速上涨，对黄金相关产业影
响不一。”巨丰投顾高级投资顾问罗啼明
在接受《证券日报》记者采访时表示，对
于黄金首饰企业而言，因为金价大幅上

涨推高了生产成本，这往往使得黄金首
饰价格水涨船高，反过来影响了黄金首
饰销量。而对于黄金矿业公司而言，金
价的上涨意味着在固定成本不变的情况
下，收入能够显著增加，从而增加了公司
的利润。这也是今年上半年黄金矿业公
司业绩纷纷向好的一个重要因素。

济南大学金融研究院研究员刘坤对
《证券日报》记者表示：“黄金价格上涨，为
黄金矿业公司发展带来巨大利好。但是
随着老矿山易开采资源逐渐减少，新建矿
山面临深井建设难题，且安全环保政策要
求不断提高，如何获得优质的资源储备，
是黄金矿业企业发展的一道必答题。”

“资源是公司长远发展的生命线。”
山东黄金前述人士表示，公司不断扩大
资源储备，稳步推进探矿增储战略，规模

化优势凸显。
上半年，公司累计投入探矿资金 3.1

亿元，完成探矿工程量33万米，实现探矿
新增金金属量21.9吨。公司完成包头昶
泰矿业70%股权并购，实现并购新增金金
属量16余吨，增加一座在产成熟矿山；国
内最大单体矿山西岭金矿探矿权成功注
入公司，与三山岛金矿采矿权实现整合。

项目建设方面，山东黄金持续加快建
设进度，上半年累计完成工程量45.26万立
方米，其中，三山岛金矿副井工程井筒施工
突破-1590米标高，刷新亚洲最深矿井纪
录；焦家金矿南区主井工程掘砌到底，新城
金矿 I采区主井按计划节点投入使用；赤
峰柴矿采选2000吨/日扩能改造项目副井
工程提前掘砌到底；加纳卡蒂诺项目选矿
厂、尾矿库等关键工程建设均超计划进度。

山东黄金持续探矿增储巩固行业地位

本报记者 李立平

8月29日晚间，盐湖股份发布
2024年半年报，报告期，公司营业
收入达72.37亿元，实现归属于上
市公司股东的净利润22.12亿元。

上半年，氯化钾和碳酸锂价
格持续调整，产业链经营普遍承
压。在此背景下，半年报显示，
盐湖股份的成本优势再度彰显，
保持了盈利。

成本等优势进一步显现

具体来看，上半年，盐湖股
份核心产品氯化钾产量达到
225.51万吨，较去年同期实现了
10.68%的稳健增长，销量223.67
万吨，同比增长4.63%。盐湖股
份介绍，尽管氯化钾的平均售价
因市场波动有所下降，但公司凭
借规模效应和成本控制能力，依
然保持了稳定的盈利水平。

盐湖股份在新能源材料领
域也取得了显著成就。上半年，
公司碳酸锂产量18916吨，同比
增长34.20%，销量20242吨，同比
增长34.94%。

今年上半年，国内电池级碳
酸锂的均价最高在3月中旬达到
约11.3万元/吨，最低于6月末跌
至8.89万元/吨，总体市场均价约
10.37万元/吨，同比下滑约69%，
这一价格下滑趋势大大压缩了
锂盐企业的盈利空间。

在碳酸锂价格走低的情况
下，考验的是企业的成本控制能
力、技术创新、市场适应能力和
供应链管理。

“公司通过优化生产流程、
提升产品质量等措施，保持了在
该领域的竞争优势。”盐湖股份
董秘李舜介绍，公司目前已经形
成了一整套集吸附提锂、膜分离
浓缩技术耦合为一体的工业化
示范装置，突破了从超高镁锂比
低锂型卤水中提取锂盐的技术，
依托于成熟的技术和优质的盐
湖资源，公司始终将提锂成本控
制在行业左侧，优势明显。

此外，盐湖股份依托察尔汗
盐湖丰富的锂资源储备，持续加
码盐湖提锂项目，公司现有碳酸

锂产能3万吨，计划2024年生产
碳酸锂4万吨，伴随公司新建4万
吨基础锂盐项目建成投产，公司
在盐湖提锂领域的龙头地位进
一步突显。

黑崎资本首席战略官陈兴
文向《证券日报》记者表示，一般
而言，盐湖提锂的成本主要在3
万元/吨至5万元/吨之间，这为相
关企业在碳酸锂价格波动时提
供了较强的竞争力。

“随着产业的发展及全球占
有量持续扩大，中国新能源汽车
的全球化发展将为碳酸锂行业提
供强有力的支撑。”陈兴文表示。

建设世界级盐湖产业基地

7月25日，青海省十四届人
大常委会第九次会议审议通过
了《青海省盐湖产业高质量发展
促进条例》（以下简称《条例》）。
据悉，《条例》将于2024年10月1
日起施行，标志着青海省在推进
世界级盐湖产业基地建设、促进
盐湖产业高质量发展方面迈出
了重要一步。

盐湖股份位于青海省格尔
木市，是中国目前最大的钾肥工
业生产基地。近年来，盐湖股份
聚焦建设世界级盐湖产业基地，
在打造“生态盐湖、创新盐湖、智
慧盐湖、安全盐湖”方面取得了
阶段性成效。目前，公司拥有
500万吨/年钾肥生产能力，产能
位列全球第四位；拥有4万吨/年
碳酸锂生产能力，卤水提锂产能
位列全国第一。公司5000吨镁
铝合金压铸材料建成投产，500
万吨工业盐项目加快推进，20万
吨硝酸钠装置正在启动产能。

李舜介绍，公司还积极探索
硼、溴、铷、铯等稀有元素的开发潜
力，为盐湖股份从传统提钾转向提
锂等新能源、新材料战略性新兴产
业提供了广阔的发展空间。

值得一提的是，盐湖股份察
尔汗梦幻盐湖景区评为国家4A
级旅游景区，成为了新的利润增
长点。“自本年度开园以来，已成
功吸引了近17万名游客纷至沓
来,这一数字较去年同期大幅增
长。”李舜向记者介绍。

建设世界级盐湖基地
盐湖股份上半年实现净利润22.1亿元


