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本报记者 徐一鸣

同花顺数据显示，截至8月26
日记者发稿，A股市场已有 6家白
酒行业上市公司披露了2024年半
年度报告。其中，贵州茅台报告期
内实现净利润约416.96亿元，同比
增长 15.88%；今世缘、迎驾贡酒分
别实现净利润24.61亿元、13.79亿
元 ，分 别 同 比 增 长 20.08% 、
29.59%；金徽酒、水井坊实现净利
润均超 2亿元，同比增长均在 15%
以上。

据记者梳理，中高端白酒产品
持续放量，是驱动上述公司报告期
内业绩增长的主要原因之一。

财报显示，报告期内，迎驾贡
酒以洞藏系列、金银星系列为代表
的中高档白酒产品实现营业收入
29.5亿元，同比增长 24.52%；今世
缘特A+类（出厂指导价 300元以
上）产品实现营业收入46.54亿元，
同比增长 21.91%，特A类（出厂指
导价在 100元至 300元之间）产品
收入22.16亿元，同比增长26.05%；
金徽酒以金徽年份系列、金徽老窖
系列为代表的300元以上产品实现
营 业 收 入 3.13 亿 元 ，同 比 增 长
44.71%；水井坊中高端产品实现营
业收入16.14亿元，同比增长6.5%。

华福证券食饮商业首席分析
师刘畅向《证券日报》记者表示，
今年上半年，白酒行业呈现出挤
压式增长特征，即市场份额和资
源向优势品牌集中。在这种环境

下，中高端白酒依靠其品牌力和
市场认可度，更容易获得消费者
的青睐。

中国企业资本联盟副理事长
柏文喜表示，随着我国经济的持续
增长以及居民消费水平的提高，上
述酒企通过加强品牌管理以及升
级产品结构等方式，进一步扩大了
市场份额，使得公司的中高端产品
持续放量。

此外，多家上市酒企还对下半
年的工作计划，进行了介绍。

水井坊表示，公司将进一步对
重点市场进行细分，以城市为单位
制定生意计划，并下沉到区县及客
户，进行精细化管理。同时，聚焦
高端产品线，优化产品结构，不断
提升高端产品的市场地位和消费
者认可度。

迎驾贡酒表示，下半年，公司
将强化市场营销，深耕核心市场，
聚焦“双核”工程，进一步扩大洞藏
系列产品市场份额。

对此，柏文喜表示，未来，白酒
行业的发展将更加依赖于企业对
市场变化的敏感度，以及对消费者
需求的深刻理解。同时，还需要酒
企不断进行创新来适应新时代发
展需要。

刘畅坦言，从目前披露数据
看，多家酒企上半年业绩呈现稳健
发展态势，但“库存高企”现象依然
存在，如何做好下半年产品销量工
作，是企业完成 2024年全年目标
的重要关键。

6家白酒公司已发布半年报
中高端产品放量驱动业绩增长

本报记者 陈 潇

暑假即将结束，暑期游热度却
仍在持续。去哪儿大数据显示，7
月份以来截至目前，四五线城市及
下辖县酒店预订量较暑期前 2个
月（5月份至6月份同期）环比增长
超过113%。

近年来，各地争相发力文旅产
业，不少城市发挥资源优势，推出
各种丰富的新玩法以及优惠的旅
游政策，实现旅游产品的持续“出
圈”。

小县城受青睐

根据去哪儿大数据，7月份至
8月份，一些四五线城市及下辖县
酒店预订量涨幅甚至跑赢了不少
一线城市。

其中，去县城旅游的客人大多
来自一二线城市，异地旅客占比近
八成，来自北上广深客源地的旅客
量较去年暑假增长了43%。

从去哪儿平台上暑假酒店预
订量来看，最火热的Top10县城分
别为吉林延吉、贵州荔波、湖北恩
施、贵州兴义、云南弥勒、新疆布尔
津、四川康定、贵州雷山、吉林安
图、山西平遥。

据悉，上述多地已率先发布客
流量“喜报”。例如，据荔波县文旅
局统计数据显示，7月份以来，荔
波县小七孔景区共接待游客103.3
万人，8月份以来日均游客量更是
迅速增长，突破 6万人次，连续多
日门票售罄。

据了解，今年旅游旺季前，荔
波县小七孔景区完成了“踏瀑戏
水”、鸳鸯湖游船等产品提质升级，
持续丰富的业态产品供给，成为荔
波做强吸客留客的关键。

此外，云南弥勒市 2024 年阿
细跳月生活艺术节历时 40余天，
举办了 80余项文旅活动，亦是吸
引众多游客的重要因素。

去哪儿大数据研究院研究员
蔡木子向《证券日报》记者表示，一
方面，凉爽以及交通便利是这些地
方的共性。另一方面，随着许多县
城在基础设施建设、旅游特色体验
打造方面的进步，越来越多一二线
城市消费者愿意去探索曾经“养在
深闺”中的县城，这有利于平衡各
地的文旅经济发展，也带给了当地

旅游业者不同的发展机会。比起
千篇一律的“网红打卡游”，这届旅
行者更希望在目的地获得独特的
文旅综合体验。

因地制宜发展“旅游+”

值得一提的是，从欧洲杯到巴
黎奥运会，从草莓音乐节到《黑神
话：悟空》引爆山西旅游，这个暑假，
跟着赛事、音乐节和动漫游戏去旅
行，成为越来越多人的出行选择。

8 月初，国务院印发的《关于
促进服务消费高质量发展的意见》
在旅游消费方面提出，推进商旅文
体健融合发展，提升项目体验性、
互动性，推出多种类型特色旅游产
品，鼓励邮轮游艇、房车露营、低空
飞行等新业态发展，支持“音乐+
旅游”“演出+旅游”“赛事+旅游”
等融合业态发展。

“一场独特的活动对当地文旅
消费的综合拉动性可达到3倍至5
倍。例如一场演出的票价是 300
多元，而消费者在当地及周边住
宿、餐饮、购物的综合消费可能达
到千元以上。”蔡木子说。

而包括演出赛事经济给许多
城市亦带来了在文旅上“逆袭”可
能。例如，《黑神话：悟空》以《西游
记》为背景设定，山西成为目前游
戏中出镜率最高的省份。据了解，
今年暑期，晋城玉皇庙景区游客数
量创历史新高，半年内游客超过 5
万人次，有约40%的游客是通过游
戏知道该景区的。

一名《黑神话：悟空》的玩家告
诉《证券日报》记者，玩游戏的时
候，不仅被剧情吸引，同时也对游
戏内精美的古建筑产生了好奇，打
算趁着暑期还没有结束，实地感受
一番。

“目前，旅游、文化、艺术、体
育、科技等业态相互融合的趋势越
来越明显。这给传统旅游业者带
来了考验，也带来了更多机会。”蔡
木子表示，这届旅行消费者的选择
更加丰富、多元，更看重体验。随
着消费者个性化需求分化越来越
大，客观来说给各地文旅产业发展
带来了更多的主动作为空间。与
其去猜测谁是下一个“网红城市”，
不如因地制宜，结合自己的地方优
势发展“旅游+”，将流量密码掌握
在自己手里。

“旅游+”激发文旅活力
小县城暑期酒店预定量环比大增

本报记者 李 静

8月 26日晚间，康师傅控股（以下
简称“康师傅”）发布2024年半年报，上
半年公司实现收入412.01亿元，同比增
长 0.7%；实现股东应占溢利（净利润）
18.85亿元，同比增长15.1%。

对于业绩表现，康师傅方面对《证
券日报》记者表示，2024年上半年，消
费者关注产质量价比，购物渠道发生转
移，带动仓储会员店、折扣店、兴趣电商
等渠道的增长。公司拥有强大的产品
力、品牌力、渠道掌控力，可以更好适应
变化，服务消费者，从而带动业绩增长。

方便面业务增长乏力

拆分业务来看，康师傅主要有三大
业务，分别是方便面业务、饮品业务、其
他业务。财报显示，康师傅上半年方便
面业务收益138.14亿元人民币，较上年
同期少卖1.36亿元，同比下降1%，占公
司总收益 33.5%。康师傅表示，方便面
业务收入下滑受到市场承压与产品结
构调整关系的影响。

同样，另外一大“方便面”巨头，统
一企业中国（以下简称“统一”）的方便
面业务也出现增长缓慢。财报显示，今
年上半年，统一实现营收 154.49亿元，
同比增长6%，实现净利润9.66亿元，同
比增长 10.2%。其中，食品业务的收益
为 49.47亿元，同比去年增长了 0.9%，
占公司总收益的32.0%。

知名战略定位专家、福建华策品牌
定位咨询创始人詹军豪接受《证券日
报》记者采访时表示，这一现象反映了

食品行业消费趋势的转变。方便面业
务缩窄主要由于消费者健康意识提升，
偏好更加健康、新鲜的食物，以及外卖
市场的兴起压缩了即食面的市场空间。

中国食品产业研究院高级研究员
朱丹蓬也对《证券日报》记者称，近几年
方便食品赛道涌入更多玩家，方便火
锅、方便螺蛳粉、方便粉丝、方便酸辣粉
等众多速食产品的兴起，同样也加剧了
行业竞争。

茶饮料成增长主力

事实上，尽管康师傅是中国最大的
方便面企业，但公司真正营收大头却主
要在饮品。财报显示，上半年，康师傅

饮品业务表现强劲收益达270.6亿元人
民币，同比增加1.7%，占总收益65.7%。

饮品业务中又包括茶饮料、水、果
汁、碳酸及其他。根据康师傅半年报，
饮品业务中，茶饮料实报告期现营收
113.92亿元，同比增长 13%。其余水、
果汁、碳酸及其他上半年营收分别同比
下滑5.6%、10.1%、3.2%。

同样，统一的成绩单中，饮品业务
贡献了超六成收入。财报显示，上半年
统一饮品业务收入为100.24亿元，较上
年同期增长 8.3%，占总收益的 64.9%。
具体来看，统一的饮品业务主要包括茶
饮料、果汁、奶茶、咖啡、包装水等产品，
其中，茶饮料是统一最大的营收来源。
财报显示，上半年统一茶饮料营收约为

46.47亿元人民币，同比上升11.8%。
朱丹蓬表示，随着国民收入水平的

提升和消费升级，消费者对产品附加值
及健康化的需求不断增加，推动了无糖
茶饮市场的发展。

在朱丹蓬看来，特别是年轻消费群
体，他们更加注重生活品质和健康，从
而成为无糖茶饮消费的主力军 。所以
整个茶饮市场还是有很大的发展、增长
以及扩容的空间。

根据尼尔森发布的《2024 中国饮
料行业趋势与展望》，2023年无糖饮料
市场规模达到241亿元，其中无糖即饮
茶占比达到 49%，市场规模增速达到
110%，远超全国饮料市场规模6%的同
比增速和即饮茶19%的同比增速。

方便面“风光不再”
茶饮料成康师傅、统一上半年业绩增长点

本报记者 舒娅疆

自今年4月份成功推动金海棠储能
试点项目成为四川省首家进入市场化交
易的用户侧新型储能项目以后，乐山电
力的新型储能业务持续加速发展。目
前，布局于成都市龙泉驿区的成都美奢
锐新材料储能试点项目已成功参与电力
市场交易。

近日，《证券日报》在成都美奢锐新
材料储能试点项目现场了解到，该储能
项目在助力用户保障生产稳定的同时，
通过电力峰谷分时价差降低了用能成
本，该项目未来有望进一步扩容。

乐山电力董秘游涛表示，公司目前
已与108家用户达成意向协议，并已建成
投运7个用户侧和台区侧储能试点项目，
其中，有4个用户侧储能项目已成功进入
市场化交易，具备快速复制推广的成熟
经验，“公司将在发展现有传统业务的基
础上加快向新能源转型的步伐，以‘打造
四川首家专业储能公司’为发展定位，推
进转型发展，其中，2024年预计实现用户
侧储能项目新增容量1万千瓦时以上。”

助力企业实现用电“削峰填谷”

记者在成都美奢锐新材料有限公司
（以下简称“美奢锐”）厂区看到，两座标

识着“乐山电力”字样的液冷储能机箱矗
立在阳光之下，打开箱门，里面安插的电
池组和操控装置跃入眼前。据了解，这
两组 232千瓦时的储能设备，通过每日
的“两充两放”，每日可以充、放800度电
量供企业使用，有效缓解了美奢锐在高
温天气用电高峰期的“燃眉之急”。

“公司的储能设备就像是大型的‘充
电宝’，利用储能设备‘削峰填谷’的储电
特性，在改善企业用能结构的同时，达到
降低用电成本的效果。”乐山电力的工作
人员表示，储能设备在每日的用电平段
或低谷时段储电、高峰时段放电，利用四
川省分时电价政策可以合理降低用能成
本，为企业带来经济效益。其次，在变压
器短时负荷较大的时候，储能设备可起
到“顶峰放电”动态增容作用，降低变压器
负荷，改善用户“短时重载”的增容问题。

美奢锐相关负责人向《证券日报》记
者表示，该储能设备除了有利于公司降
低成本以外，还有一个重要的作用是保
障电力供应和生产的稳定运行，“公司最
大的能耗就是用电，尤其在每年的下半
年，订单完全饱和，需要保证生产设备连
续运行不能中断，在电力供应相对紧张
的用电高峰期，储能设备为我们带来了
很大的便利。未来，公司计划扩大储能
容量，希望将其扩大至1000kwh以上。”

据悉，美奢锐新材料储能项目是成都

市首批进入市场化交易的用户侧新型储
能试点项目，作为投资方，乐山电力与美
奢锐共享电能峰谷价差所带来的收益，该
项目为双方带来了共赢。伴随试点项目
取得良好效果，乐山电力计划以成都市场
为重点，加快分布式储能投资建设。

用户侧储能和电网侧协同发展

近年来，乐山电力在筑牢电力、天然
气、自来水三大主营业务“基本盘”的同
时，持续推进转型发展，积极拓展以新型
储能为代表的综合能源业务，并计划将
之打造为公司新的支柱产业。

“新型储能作为构建新型电力系
统重要的技术和基础装备，是实现‘碳
达峰、碳中和’目标的重要支撑，而电
力供需的紧平衡态势以及各级支持政
策的陆续落地，也进一步促进了储能
市场发展。”游涛向《证券日报》记者表
示，乐山电力大力发展储能业务，是以
国家能源战略为导向的大势所趋之
举，而从自身来看，公司深耕电力行业
36年，在人才队伍、电网调控运营专业
技术、能源互联网科技创新三方面具
备独特优势，这也为公司以储能为踏
板，走出乐山“开疆拓土”增强了信心
和动力。

目前来看，除了在用户侧储能业务

方面取得进展以外，乐山电力在电网侧
独立储能方面也实现突破。例如，今年
6 月份，“乐山电力龙泉驿区 100MW/
200MWh电化学储能电站”被列为四川
省新型储能示范项目，预计将在六个月
内建成并网。此外，公司正在以四川省
乐山市、成都市区域为核心，辐射周边
地市，构建“虚拟电厂”服务平台，以实
现用户延伸价值提升，打造业务新增
长极。

对于储能产业发展前景，乐山电力
表示出信心。公司2023年年报显示，预
计 2025年四川省光伏发电和风力发电
装机容量将达到3200万千瓦，随着新能
源装机增长和配储政策落地，未来储能
赛道将迎来广阔发展空间。

“目前，公司的用户侧储能示范项目
已入市见效，可实现快速复制推广，放大
成果成效；电网侧独立储能示范项目落
地后前景预期良好。同时，公司还将以
储能业务为桥梁纽带，为企业提供‘用电
分析—运检管理—能源管理’等电网需
求侧延伸服务，为用电企业开展多项综
合能源服务，提高企业能源利用效率，实
现互利共赢发展。”游涛说。

用户侧储能试点项目成效良好
乐山电力加快新型储能业务发展

本报记者 李 勇

近日，大连热电发布了《关于终止重
大资产出售及发行股份购买资产并募集
配套资金暨关联交易事项并撤回申请文
件的公告》。在 8月 26日下午召开的终
止重大资产重组事项投资者说明会上，
大连热电董事长田鲁炜在回复《证券日
报》记者提问时表示，为进一步提升公司
盈利水平，增强公司持续经营能力，切实
维护公司及各股东权益，公司积极探索
依托大连市国资平台整合优势资源，推
动提升未来发展空间。

资产重组正式终结

2023年 7月份，大连热电披露公告
称，拟向大连洁净能源集团有限公司或
其指定主体出售其全部资产及负债，同
时，拟发行股份购买恒力石化、江苏恒力
化纤股份有限公司合计持有的康辉新材

料科技有限公司（以下简称“康辉新材”）
100%股份，并募集配套资金。

公开资料显示，大连热电系大连市
国资委实际控制企业，主要从事热电联
产、集中供热等业务。重组标的康辉新
材系恒力石化近年着力打造的一个差异
化、高性能绿色环保薄膜与塑料新材料
发展平台，也是全球为数不多同时拥有
BOPET（双向拉伸聚酯薄膜）薄膜和锂电
池隔膜研制能力的制造商。如果此次重
组能顺利完成，大连热电将彻底退出热
电行业，实现从传统热电行业向新材料
行业的转型。康辉新材也将实现分拆重
组上市。

在持续推进一年多时间后，大连热
电于 8月 23日披露了一份终止公告，正
式宣告此次重大资产重组正式终结。在
上述说明会上，对于终止重组的原因，大
连热电董事、总经理张永军表示，本次重
大资产重组事项自筹划以来，市场环境
较本次重组筹划之初发生较大变化，主

要包括市场宏观环境及政策变化等。
张永军同时表示，大连热电已承诺

终止本次重大资产重组公告披露后的 1
个月内，不再筹划重大资产重组事项。

欲实现业务转型

对于此次重组，大连热电此前曾寄
以厚望。

对于公司目前主营业务的行业格局
和发展趋势，大连热电在2024年上半年
披露的2023年年报中明确表示，供热市
场竞争加剧。（辽宁）省内大型央企凭借
自身资源优势，频频向区域外供热市场
拓土开疆，瓦房店红沿河核能供热、庄河
黑岛电厂输供热项目均已启动，城市供
热格局将出现变局；个性化、舒适性突出
的新能源供热厂商逐步渗透传统集中供
热市场；房地产市场低迷，供热半径内存
量地产项目数量有限，供热市场发展难
度加大。

公开数据显示，截至 2023年底，大
连热电扣非净利润已连续三年出现亏
损。2024年上半年，公司实现净利润亏
损 4135.92 万 元 ，扣 非 净 利 润 亏 损
4381.07万元，经营形势仍不乐观。

大连热电在此前的重组草案表示，
公司盈利能力较弱且呈现逐年下滑趋
势，未来发展前景不明朗，拟通过此次
重组战略性退出热电行业，置入具有较
强持续经营能力的优质资产，以提升公
司核心竞争力，实现主营业务的整体
转型。

如今，持续推进的重大资产重组全
面终止，大连热电未来是否还有其他的
主业转型规划？又将如何提升和改善上
市公司的盈利能力？张永军在说明会上
表示，本次重组终止后，公司积极探索依
托大连市国资平台整合优势资源，推动
提升未来发展空间，持续优化业务、提升
管理，增强公司核心竞争力和盈利能力，
努力为股东创造更大价值。

大连热电终止重大资产重组 未来将探索整合优势资源

根据去哪儿大数据，7 月份至 8 月份，
一些四五线城市及下辖县酒店预订量涨幅
甚至跑赢了不少一线城市。其中，去县城
旅游的客人大多来自一二线城市，异地旅
客占比近八成，来自北上广深客源地的旅
客量较去年暑假增长了43%


