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近日，东北制药维生素C原料药
收到欧洲药品质量管理局签发的原
料药欧洲药典适用性证书（简称“CEP
证书”），意味着该原料药产品质量获
得国际高端市场认可，被允许在欧盟
高端医药市场进行销售。

东北制药成为国内维生素C原料
药生产企业中第三家获得 CEP 证书
的企业，这也是东北制药继吡拉西
坦、左卡尼汀之后公司第三个获得
CEP证书的原料药产品，为东北制药
进一步拓展国际高端市场提供了竞
争新优势。

在拓展国际市场过程中，获得国
际权威高端认证意义重大。以 CEP
证书为例，CEP是欧盟对药品质量体

系的认证，是药品进入欧盟市场的通
行证，不仅被所有欧盟成员国承认，
也被澳大利亚、加拿大等其他签订了
双边协定的国家认可。

此次东北制药获 CEP 证书的原
料药维生素C，用于预防和治疗坏血
病以及各种急、慢性传染疾病或其他
疾病以增强机体抵抗力，病后恢复
期、创伤愈合期及过敏性疾病的辅助
治疗。

东北制药是国内大型维生素 C
原料药生产企业，拥有全球较大的单
条万吨级维生素C生产线，年产量和
年出口量均位居全球前列。此次通
过CEP认证，标志着东北制药维生素
C原料药在质量、安全性和有效性等

方面均达到欧盟药品标准，这不仅是
对东北制药产品质量的有力证明，更
是对其工艺研发实力、生产管理水
平、国际市场竞争力的全面肯定，为
公司进一步拓展国际市场带来积极
影响。

据介绍，东北制药作为国内大型
原料药生产企业，在国际市场方面一
直具有明显优势。公司是全球领先
的吡拉西坦、盐酸小檗碱原料药生产
商，是全球维生素C、左旋肉碱系列、
磷霉素系列、氯霉素、硫糖铝等产品
主要供应商。

东北制药原料销售公司总经理
李立介绍，早在 2006年，东北制药就
成为国内吡拉西坦原料药生产企业

中率先获得欧洲 CEP 证书的企业。
今年 1月份，公司左卡尼汀原料药也
获CEP认证，此次维生素C原料药再
次获得CEP认证，标志着东北制药在
国际高端市场的谋篇布局又迈出了
坚实步伐。

李立介绍，目前，公司维生素C及
系列、左卡尼汀（左旋肉碱）及系列、
磷霉素系列、盐酸小檗碱、吡拉西坦
等主要原料药已远销全球100多个国
家和地区。东北制药将继续积极推
进公司原料药产品的国际注册及高
端认证，加大国际市场拓展力度，深
化国际高端市场布局，加快释放高质
量发展新动能。

(CIS)

今年继左卡尼汀原料药后，维生素C原料药再获CEP证书

东北制药积极拓展国际高端市场 加快释放发展新动能

本报记者 刘 钊 实习生 李枋宬

近日，多家跨国车企陆续公布今
年上半年经营情况。《证券日报》记者
梳理发现，对比去年同期数据，保时
捷、阿斯顿·马丁、宝马、日产等知名车
企上半年销量均呈现不同程度的下
滑。

乘联会秘书长崔东树在接受《证
券日报》记者采访时表示：“当前，汽车
市场供给充足，在全球经济放缓的大
环境下，单车销售价格下滑和促销力
度加大对跨国车企盈利造成一定压
力。此外，2023年上半年汽车市场整
体盈利水平高于其他年份，也是造成
2024 年跨国车企盈利出现同比下滑
的一大原因。”

多家车企销量下滑

从具体数据来看，德国车企三巨
头上半年销量均出现同比下滑。其
中，宝马集团全球共交付 121.34万辆
新车，同比下降 0.1%。大众汽车集团
核心品牌和奥迪拖累了业绩，奥迪今
年上半年仅售出 83.3万辆汽车，比去
年同期下降 8.2%。梅赛德斯集团的
梅赛德斯—奔驰汽车部门交付了近
96万辆汽车，同比下降6%。从日本头
部 4家车企来看，仅马自达上半年实
现了销量同比增长，丰田、本田和日产
均同比下滑，其中本田销量同比下滑
幅度超过20%。

销量的下滑直接反映在业绩上。
保时捷上半年在全球共交付 15.59万
辆汽车，同比下滑 6.8%；上半年公司
实现营业收入194.6亿欧元，同比下滑
4.8%；营业利润为30.6亿欧元，同比下
滑 20.5%，阿斯顿·马丁上半年总销售
量为 1998辆，同比减少 32%；营收为
6.03亿英镑，同比减少11%；经调整的
税息折旧及摊销前利润为 6220万英
镑，同比减少23%。

除了传统燃油车品牌整体经营承
压，新能源汽车品牌特斯拉也表现堪
忧。今年上半年，特斯拉全球交付同
比下滑6.6%至83.77万辆。

在中国新能源车企崛起和中国汽
车行业内卷的背景下，原先风光一时
的跨国车企在华业绩也呈现下滑趋
势。

具体来看，宝马集团的宝马品牌
上半年共计交付 109.65万辆，同比增
长2.3%，其在华销量却同比下滑4.2%
至 37.59万辆。上半年保时捷在华交
付量为2.96万辆，同比下降33%，远超
全球市场平均降幅。此外，上半年日
产汽车累计销量为 33.9万辆，还未达
到去年全年的一半，其中，日产中国已
连续五年销量同比下滑。

受访人士对《证券日报》记者表
示，当前在行业竞争加剧的背景下，
跨国车企在华出现销量下滑有多方
面的原因。一是中国汽车市场竞争
激烈，跨国车企被迫加入价格战。二
是中国新能源汽车市场渗透率已超
50%，而在电动化领域，跨国车企的
投入及研发明显滞后。三是新兴品
牌抢占市场份额，跨国车企的品牌效

应逐渐衰弱。

放缓电动化步伐

由于目前跨国车企在新能源车型
的科研投入上得不到回报，不少跨国
车企宣布将推迟新款电动汽车的发布
计划并且公布未来的企业发展战略。

保时捷、福特汽车、通用汽车正在
放缓电动车生产计划。由于插电式电
动汽车在欧洲等市场的销售势头低于
预期，保时捷相关负责人表示，将放弃
此前设定的 2030年电动汽车销量占
新车销量80%的目标。“尽管未来几年
将推出多款备受期待的电动车型，但
向电动汽车转型的速度比预期慢。”

福特汽车表示，公司此前制定的
欧洲电动汽车发展目标过于激进，将
放弃在 2030年前实现欧洲车型全面
电动化的目标。福特Model e电气化
部门首席运营官马林・贾亚表示，消
费者对于电动汽车的需求并没有达到

预期，因此福特将重新评估其在欧洲
的电动汽车战略。

通用汽车表示，将原计划今年推出
的别克品牌首款电动汽车延迟发布，并
将密歇根州电动卡车工厂的投产时间
推迟到2026年中期。通用汽车首席执
行官玛丽·博拉认为，由于电动汽车需
求放缓，公司将无法实现到2025年底生
产100万辆电动汽车的目标，未来电动
汽车计划将根据需求灵活调整。

此外，奥迪也宣布将在未来几年
扩展并升级混合动力产品线。同时，
在主要车型细分市场保留燃油和电动
车双线布局。

中欧协会智能网联汽车秘书长林
示对《证券日报》记者表示：“跨国车企
仿佛陷入战略的迷茫期。一方面不甘
落后于新能源发展潮流，想在新能源
汽车时代继续保持领先地位；另一方
面，利润低于预期以及不同市场环境
对于新能源车的需求有所不同，让跨
国车企难以抉择。”

销售遇冷盈利能力下滑
跨国车企上半年业绩普遍承压

本报记者 肖艳青

7月25日晚间，飞龙股份披露
2024年半年报，今年1月份至6月份，
公司实现营业收入23.67亿元，同比
增长21%，归属于上市公司股东的净
利润1.84亿元，同比增长29.24%。

飞龙股份表示，2024年上半年，
在原材料价格上涨、海运费不断攀升
等不利因素下，公司利用自身品牌优
势，持续深耕主营业务，坚持科技创
新，积极拓展海内外市场，主营业务
保持稳健、良好的发展态势。

飞龙股份是汽车水泵行业龙头，
以机械水泵、排气歧管和涡轮增压器
壳体三大传统业务为基础，积极拓展
民用领域。公司所处行业属于汽车
零部件制造业，与下游汽车行业发展
状况息息相关。

中国汽车工业协会发布的数据显
示，今年上半年，汽车产销分别完成
1389.1万辆和1404.7万辆，同比分别增
长4.9%和6.1%。其中，新能源汽车产
销量分别完成492.9万辆和494.4万辆，
同比分别增长30.1%和32%。

香颂资本执行董事沈萌对《证券
日报》记者表示：“汽车是当前重要的
产业载体，因此对于整个产业链的供
应商都存在有力的成长支撑。”

据悉，公司产品销售覆盖全国市
场，并出口美洲、欧洲、东南亚等地
区。目前主要客户有190多家，服务全
球近300个工厂和基地。目前已建立
联系、定点及批量供货的新能源客户

有理想、蔚来、奇瑞、零跑等120余家。
飞龙股份还积极布局国际市场，

海外业务成为公司快速发展的重要
推力。数据显示，飞龙股份今年上半
年海外销售收入为13.94亿元，同比
增长32.22%。

飞龙股份相关负责人对《证券日
报》记者表示：“公司在海外布局已有
二十余年的历史，为拓展海外业务在
新加坡成立了商贸公司，还在泰国投
建了生产工厂。”

此外，飞龙股份子公司龙泰汽车
部件（泰国）有限公司目前正在建设
中，预计2025年9月份竣工投产。项
目前期以发动机热管理部件产品加
工和新能源热管理部件产品生产为
主，后期主要为发动机热管理部件产
品的铸造建设。

未来，飞龙股份以电子水泵系列
和温控阀系列产品为主攻方向，拓展
电磁阀、热管理集成模块等产品。应
用范围也将由汽车扩展至充电桩液
冷、5G基站、通信设备、服务器液冷、
IDC液冷、人工智能液冷、氢能液冷；
风能太阳能储能液冷；现代化农业器
械、大型机械装备工业液冷等热管理
相关领域。该领域将成为公司转型
升级的重要市场。

天风证券研报分析认为，预计
2029年全球新能源汽车水泵市场规
模将达到40.9亿美元。飞龙股份电
子水泵量价齐升，持续拓展热管理模
块和民用领域新业务，“出海”进程加
速，业绩有望迎来重要拐点。

积极布局海外市场
飞龙股份上半年净利增近30%

本报记者 舒娅疆

7 月 25 日晚间，红旗连锁披露
2024年半年报。公司在今年上半年
实现营业收入 51.86亿元，同比增长
3.67%；归属于上市公司股东的净利
润 2.67 亿元，同比增长 3.81%。据
悉，公司把调整门店商品结构、提升
装修档次、调整店型作为年度经营重
点，持续推进旧店升级改造和新开门
店等工作。截至 2024年 6月 30日，
红旗连锁的门店数量达到3655家。

在推进门店升级改造及扩张的
同时，红旗连锁持续加强与线上平台
的合作。半年报显示，2024年上半
年，公司通过线上引流客户535万人
次到店，线上销售金额近5亿元。

从行业来看，伴随着我国零售超
市行业市场规模不断扩大，市场竞争
不断加剧，企业面临着诸多挑战，业
绩呈现分化态势。

盘古智库高级研究员江瀚对《证
券日报》记者表示，随着消费者购物
习惯的变化，线上购物平台不断崛
起，传统的线下零售超市受到一定的
冲击，零售超市的竞争体现在价格和
服务、品质、创新等多个方面，在消费
者需求日趋多样化的背景下，零售超
市行业也在不断探索新的销售模式
和经营策略。打造特色商品和服务，
通过差异化经营来吸引消费者，成为

一些企业的竞争突围之道。
半年报显示，红旗连锁紧紧围绕

“便利”二字，主要满足消费者即时性
消费，其门店选址布局时充分考虑到
消费者的便利性和常规性需求，同
时，公司有完整的供应链及配送体
系，从商品类别到消费方式均与社区
团购“有明显区别”。

“从未来趋势来看，超市行业的
线上、线下融合将会加速，社区化、便
利化趋势进一步凸显，企业的品质
化、差异化竞争将成为关键。”传播星
球 App 的一位分析人士对《证券日
报》记者表示，目前，红旗连锁在行业
内已具有一定的竞争优势，其门店数
量众多、布局广泛，为消费者提供了
便捷的购物体验。与此同时，公司也
面临着竞争加剧和来自成本控制、供
应链管理等方面的挑战，公司需要继
续加强线上线下融合，提升便民服务
水平，以应对市场和消费者需求的变
化。此外，还可以考虑通过并购、重
组等方式，实现规模扩张和资源整
合，进一步提升市场竞争力。

红旗连锁表示，近年来，随着成
都及周边城市的不断发展，消费需求
旺盛，公司将受益于地方经济快速发
展、消费升级带来的巨大机遇。面对
市场变化，公司将在便利店基础上，
持续因地制宜叠加亮点，满足不同消
费者的需求。

红旗连锁上半年营收净利双增长
加速线上线下业务融合发展

本报记者 肖艳青

进入7月份，A股上市公司上半
年业绩预告陆续披露，业绩预喜公司
备受机构青睐。

Wind数据显示，截至记者发稿，
7月份以来，已有666家上市公司获机
构调研，分行业来看，共有82家电子
元件以及电子设备和器件类上市公
司获机构调研，最受机构青睐；66家
工业机械类上市公司被调研，40家电
气部件与设备公司获调研，36家半导
体设备及产品类上市公司获调研。

清晖智库创始人宋清辉对《证券
日报》记者表示，电子、半导体行业上
市公司备受机构青睐，一方面与这两
大行业上市公司中报业绩预喜，以及
行业景气度较高有关，另一方面与行
业发展前景向好等因素有关。近年
来，在国家政策大力支持、技术创新
以及市场需求增长等有利因素的推
动之下，电子元器件以及半导体行业
的发展势头迅猛，与此同时，行业生
产效率和性能也在不断提高。

从个股方面看，在接受调研的666
家上市公司中，有29家上市公司被上
百家机构调研，其中半导体类上市公
司4家，电子类上市公司7家。澜起科

技获402家机构调研，位居榜首；水晶
光电获364家机构调研，排在第二位。

据《证券日报》记者不完全统计，
在上述29家被上百家机构调研的上
市公司中，有15家已披露半年度业绩
预告，12家预喜，其中有9家属于电子
半导体行业。

其中，澜起科技预计上半年实现
归属于母公司所有者的净利润5.83亿
元至6.23亿元，同比增长612.73%至
661.59%。公司表示，今年以来，一方
面，公司内存接口及模组配套芯片需
求实现恢复性增长；另一方面，公司
部分AI“运力”芯片新产品开始规模
出货，为公司贡献新的业绩增长点。

水晶光电预计今年上半年实现
归属于上市公司股东的净利润4亿元
至 4.5 亿 元 ，同 比 增 长 125.45% 至
153.64%。公司表示，上半年公司抓
住全球消费电子行业逐步回暖并在
AI大模型驱动下向高端化转型的机
遇，提升产品竞争力和盈利空间，同
时降本增效成效显著。

香颂资本执行董事沈萌向《证券
日报》记者表示，中国经济面临的产
业转型升级，最重要的一点是数字化
和网络化，这都具有庞大的电子元器
件需求。

月内666家上市公司获机构调研
电子类公司受关注

本报记者 孙文青

7月 25日晚间，联影医疗公告称，
公司拟以自有资金投资四川玖谊源粒
子科技有限公司（以下简称“玖谊源”），
取得其增资后10%的股权，交易价格为
1.2亿元。公告显示，玖谊源是国内目
前为数不多的回旋加速器生产企业之
一，主要产品包括不同能级的加速器，
是核医学诊疗必备核心设备之一。

联影医疗称，此次投资将进一步促
进双方在分子影像国内及海外的合
作。同时，公司持股 5%以上股东上海
联和因看好玖谊源的未来发展前景，也
决定以同等价格共同参与本轮融资。

标的公司承诺业绩

联影医疗在公告中表示，一直以
来，我国医用回旋加速器依赖进口，设
备价格偏高。目前，玖谊源已研发出我
国首台国产化医用回旋加速器并推向

市场，打破了国内市场长期被国外产品
垄断的局面。

据公开披露的财务数据，玖谊源
2023 年经审计营业收入为 4683.37 万
元，净利润为-995.50万元；2024年半年
度未经审计的营业收入为 47.06万元，
净利润为-1339.62万元。截至 2024年
6月 30日，玖谊源资产总额 2.49亿元，
所有者权益9536.39万元。

公告显示，玖谊源上一轮融资发生
在2022年1月份，投前估值4.5亿元，融
资金额 1.34亿元，投后估值 5.84亿元。
联影医疗参与的此轮融资前，玖谊源估
值已达10亿元。

联影医疗称，该估值在参考上轮估
值的基础上，结合玖谊源融资至今的最
新经营情况，以及玖谊源作为为数不多
的回旋加速器生产商的标的稀缺性、行
业基础装备保有量仍然不足、标的公司
未来规划、与公司的业务协同性等情况，
通过市场化交易原则协商谈判确定。

据知情人士透露，联影医疗此次投

资历时一年多时间，考虑到此次估值溢
价，玖谊源、创始人及创始股东共同且
连带地向包括联影医疗在内的新一轮
投资人承诺：2023年度玖谊源合并口
径营业收入不低于8000万元或2023年
度（含）至2025年度（含）合并口径累计
营业收入达 2.5亿元，同时，2024年度
玖谊源 20MeV医用回旋加速器产品至
少取得 3台销售订单。若承诺方无法
完成前述条件且无法在规定时间内补
足差额，此轮投资人有权要求玖谊源以
现金方式赎回此轮投资人持有的玖谊
源股权。

加快全球化发展步伐

玖谊源已经是联影医疗上市后与
上海联和共同投资的第二家企业。早
在 2023年 6月 20日，联影医疗曾通过
公开摘牌方式取得艾普强 4.69%股
权。后者的质子治疗系统是首台获准
上市的国产质子治疗系统，有助于拓展

联影医疗在放疗领域的布局。
联影医疗表示，未来公司将结合行

业主要发展趋势、主要市场区域特点，
以及公司发展现状、业务发展需要，坚
持“技术优先，协同创新，生态共赢”的
原则，在全球范围内探索、研究、挖掘、
跟踪相关标的，以获取先进的技术、市
场、渠道等资源，并通过全球化的资源
分配和优化，加快公司的全球化发展步
伐，提升并巩固公司的全球化竞争力。

联影医疗方面对《证券日报》记者
表示：“近年来，越来越多的中国本土企
业拥有了源头创新的能力，包括分子影
像、磁共振、CT等大型国产医疗装备，
已经实现了核心部件、核心技术，甚至
医疗芯片的自主研发。”

高禾投资管理合伙人刘盛宇对《证
券日报》记者表示：“国内医疗装备企业
近年来一直是投资的热点也是重点，这
背后既得益于国家层面不断出台的利
好政策，与此同时，国内医疗设备企业
的源头创新能力也在不断提升。”

联影医疗拟1.2亿元投资玖谊源 取得其增资后10%股权


