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本报记者 李昱丞

7月15日晚间，辐照加工企业中金
辐照率先披露了今年A股首份半年报。
公告显示，今年上半年中金辐照实现营
收约1.79亿元，同比增长5.44%；实现归
母净利润约6468.25万元，同比增长
1.08%；实现经营活动产生的现金流量
净额约9824.8万元。

中金辐照表示，“上半年公司紧紧
围绕提质增效和价值创造，优化投资
布局，全力开拓市场，聚力科技创新，
高质量发展取得新成效。”

中金辐照主要从事辐照技术服
务，为客户提供医疗保健产品、食品、
药品等产品的辐照灭菌服务，高分子
材料的辐照改性服务，并为客户提供
科学、完整的灭菌技术解决方案，隶属
于民用非动力核技术应用产业。

半年报显示，今年上半年中金辐
照的辐照技术服务收入达到1.66亿元，
占公司上半年营收比例为92.66%；上
半年辐照技术服务业务的毛利率为
66.17%，保持在相对高位。

据悉，中金辐照毛利率主要受公
司产能规模、产品结构、辐照价格、技
术创新、生产成本费用等因素影响。
近年来，中金辐照毛利率呈上升趋
势。2018年至2023年，公司毛利率从
54.85%上升至63.37%。

此前中金辐照在接受机构调研时
表示，近年来，公司毛利率呈现稳步上
升趋势，主要有两方面因素，一是公司
通过持续优化投资布局，加强市场开
拓力度，拓宽服务领域，提高营销质
量，带来收入较好增长；二是公司通过
持续加强基础管理，不断提高科技创
新水平，提升运营效率，做好全过程成
本管控、精细化管理等工作。

半年报显示，今年上半年中金辐
照销售费用和管理费用分别为535.89
万元和2119.99万元，占上半年公司收
入之比分别为3.00%、11.86%，较去年
同期分别下降0.27个、0.17个百分点。

在此基础上，中金辐照加强了研
发力度。半年报显示，中金辐照上半
年研发投入为1154.65万元，同比增长
11.97%，高于营收及归母净利润同比
增速。

从业务布局看，今年上半年，中金
辐照进一步加强公司内不同区域网点
之间的客户资源共享调配，充分利用
产能，进一步巩固和扩大市场份额，营
业收入和利润稳中有升。

“公司一方面在新的区域通过新
建网点或并购的方式进一步优化布
局；另一方面在现有区域通过新建网
点以及在现有网点增加新装置或拓展
技术服务手段等方式来提升产能。”中
金辐照表示。

A股2024年首份半年报出炉
中金辐照上半年营收同比增长超5%

本报记者 李 静

截至7月15日，A股5家葡萄酒上
市公司中，已有 4家率先发布了 2024
年半年度业绩预告。其中，1家预计上
半年同比实现扭亏为盈，2家预计减
亏，1家预计由盈转亏。

具体来看，威龙股份 2024年半年
度业绩预告显示，预计报告期内实现
归母净利润为 678万元至 1065万元，
同比扭亏为盈。公司表示，本期业绩
扭亏为盈的主要原因系管理团队通
过降低成本、减少费用等一系列降
本增效措施，有效降低了营业成本和
费用。

ST通葡 2024年半年度业绩预告
显示，预计报告期内实现归母净利润
为-2750万元至-2450万元，同比减亏
61.44%至65.65%；莫高股份预计2024
年上半年实现归母净利润亏损 800万
元 至 1200 万 元 ，上 年 同 期 亏 损 达
1283.78万元。

中信尼雅表示，预计 2024年上半
年实现归属于上市公司股东的净利
润-450万元至-550万元，上年同期为
盈利621.4万元。

多家葡萄酒企业表示，2024年上
半年，国内葡萄酒市场仍处于调整期，
受国内市场消费品类结构变化等因素
影响，市场竞争形势更加严峻，葡萄酒

产品动销减缓，整体收入下滑。
“上半年葡萄酒上市公司业绩呈

现明显的分化态势。虽然当前葡萄酒
市场陷入低迷，但在消费持续升级等
背景下，未来我国葡萄酒行业仍然值
得期待。”有不愿具名的葡萄酒行业专
家对《证券日报》记者表示。

中商产业研究院数据显示，2024
年 5月份全国葡萄酒产量为 0.8万千
升，同比下降11.1%。2024年1月份至
5月份全国葡萄酒产量 4.9万千升，同
比持平。

面对葡萄酒市场的持续疲软，不
少企业加码高端产品市场布局，以期
在困境中突围。

据了解，威龙股份正在持续加大
力度建立龍闕高端子品牌、威龙欧斐
白兰地两大事业部；中信尼雅推出了
高端产品“尼雅粒选”；莫高股份也在
集中资源提升“黑比诺”和“冰酒”两个
核心产品的品质。

知名战略定位专家、福建华策品
牌定位咨询创始人詹军豪在接受《证
券日报》记者采访时表示，葡萄酒企业
的高端化布局是一个长期且需要多方
面考量的过程。企业需要在品牌建
设、产品质量、市场定位和国际竞争力
等方面下工夫。同时，也要关注行业
趋势和消费者需求的变化，以实现在
高端市场中的稳健发展。

市场仍处调整期 葡萄酒上市公司上半年业绩分化

本报记者 王 僖

今年上半年，消费电子行业景气
度明显回升，也带动了相关上市公司
业绩增长。

7月14日晚，歌尔股份公告称，公
司预计上半年实现归母净利润 11.81
亿元至 12.65亿元，同比增长 180%至
200%；长盈精密预计上半年实现归母
净利润3.7亿元至4.5亿元，同比扭亏；
此前，立讯精密预计上半年归母净利
润将同比增长20%至25%。

作为消费电子行业细分赛道——
XR（扩展现实）领域龙头，歌尔股份在
XR眼镜综合方案中，从光学元件、光

机系统、核心算法，到智能整机设计制
造能力，均具备较大优势，且与全球科
技大厂长期深度合作。

7月 15日，歌尔股份相关负责人
对《证券日报》记者表示，整体来看，AI
技术快速发展的背景下，其应用正从
B端向C端加速扩展，犹如国内外的行
业头部企业都在加速落地 AI 手机、
AI PC等“端侧AI”。

“随着多模态 AI 大模型推出，智
能交互模式也得到进一步提升。”上
述歌尔股份负责人说，像是 AR（增
强现实）眼镜就有望在语音对话、导
航、翻译、直播等场景落地，这将为
AR眼镜的应用场景带来更多的可能

性，例如在旅游、医疗、教育等领域
的应用。

萨摩耶云科技集团首席经济学家
郑磊对《证券日报》记者表示：“AI技
术将为XR眼镜提供更智能的交互体
验，以及提供更丰富的应用场景，例
如虚拟现实游戏、虚拟旅行、远程教
育等。此外，多模态AI大模型还将为
AR眼镜提供更丰富的数据和信息，从
而提升AR眼镜的智能化程度和用户
体验。”

从产业链角度来看，VR（虚拟现
实）、MR（混合现实）和AR 产品的发
展，还将进一步推动与之相关的微显
示、精密光学、传感器等前沿技术和产

品的发展。上述歌尔股份负责人表
示：“面对后移动时代中新兴智能硬件
产品、AI人工智能、元宇宙等产业机
遇，公司将积极应对，立足已有优势，
持续巩固核心竞争力，积极拓展新兴
智能硬件及相关精密零组件业务，积
极布局新的产品业务方向，实现公司
持续健康发展。”

东吴证券分析认为，短期来看，今
年VR眼镜新产品的迭代升级和市场
的开拓有望拉动出货量显著增长；长
期维度来看，在AI时代，基于空间交
互技术的成熟、应用场景的拓展、软硬
件生态的完善，“AI+AR”眼镜未来有
望创造显著增量需求。

消费电子行业景气度回升 歌尔股份等公司中期业绩预喜

本报记者 龚梦泽

在日趋白热化的车市竞争中，国
内以“BBA”（奔驰、宝马、奥迪）为代表
的传统高端汽车品牌感受到了前所未
有的压力。宝马集团最新公布的上半
年销量数据显示，宝马品牌全球上半
年共计交付 109.65万辆，同比增长
2.3%。不过，其同期在华销量同比下
滑4.2%至37.59万辆。

近日，《证券日报》记者在走访传
统豪华品牌4S店时了解到，目前由于
店面的客流显著下滑，销量低于预期，
库存积压叠加流动资金短缺，导致部
分经销商生存压力激增，降价优惠成
为主打促销手段。“目前宝马i3系列裸
车价在19万元出头，比官方指导价优
惠了16万元左右。”一位宝马4S店工作
人员向记者表示。

宝马回应传闻

在销量持续下滑的形势下，众多
传统高端汽车品牌纷纷使出前所未有
的降价策略。以奥迪A6L和A4L的售价

为例，其中A4L入门版价格从32万元骤
降至19万元，等同于六折水平。奔驰
C200L的终端报价则低至20万元出头，
降价幅度高达13万元。然而，即便实施
终端大幅降价，依然难以改变消费者的
观望情绪和销量下滑的事实。

除了宝马上半年在华销量同比下
滑外，今年二季度，虽然梅赛德斯—奔
驰通过降价策略实现了在华交付环比
增长近10%，但从上半年整体交付情
况来看，梅赛德斯—奔驰在华合计交
付35.26万辆，同比下降近6%。

为了拉动销量，“BBA”多款车型
价格终端大幅优惠，部分电动车产品
价格更是出现了“大跳水”的情况。大
搜车智云平台数据显示，今年5月份，
豪华品牌折扣率较高，北京奔驰、华晨
宝马、一汽奥迪折扣率分别为18.6%、
25.7%和26%；沃尔沃、奇瑞捷豹路虎
的折扣率更是高达33.4%和41.6%。

鉴于市场大背景和国产品牌带来
的巨大冲击，今年5月底，宝马给所有经
销商门店发函称，决定给宝马4S店开出
多项大幅度补贴减免政策；近日又有传
闻称，由于价格战导致门店亏损严重，

宝马计划从7月份通过减少销售量来稳
定价格，缓解门店的经营压力。

针对上述传闻，7月15日，宝马中
国对《证券日报》记者表示，下半年宝
马在中国市场将重点关注业务质量，
支持经销商稳扎稳打。

谈及二季度的销量表现，奔驰方
面也表示，将改善产品供应和市场发
布，以促进下半年汽车部门的销售。

“新能源汽车不受限行政策约束，
享有购置税优惠政策，加之高端新能
源车的时尚标签鲜明、维修保养成本
低，使得其替代传统高端车成为必
然。”中国乘用车产业联盟秘书长张秀
阳认为，中国品牌既拥有内在动力，也
拥有成熟基础，正在实现对高端车市
格局的重构。

“以旧换新”促销潜力巨大

突如其来的降价无疑为消费者带
来了巨大的实惠，但同时也对上述品
牌忠诚度高的用户和二手车商造成了
巨大的心理落差和经济损失。

“目前整体汽车市场压力还是比

较大的。6月份是上半年销售任务考
核的关键性节点，很多经销商为了完
成半年度的任务指标促销，价格持续
探底，价格战在进一步恶化。”中国汽
车流通协会产业协调工作委员会副秘
书长樊宇表示。

中国汽车经销商库存预警指数调
查显示，6月份，中国汽车经销商库存
预警指数为62.3%，库存预警指数位于
荣枯线之上，经销商库存压力依旧较
大。分品牌类型来看，目前豪华及进
口品牌的市场压力凸显，经销商库存
预警指数为66.4%，主流合资品牌为
60.8%，自主品牌为61.5%。

为了刺激汽车市场消费，今年4
月底，商务部、财政部等7部门联合印
发了《汽车以旧换新补贴实施细则》，
明确了汽车以旧换新资金补贴政策。

截至6月25日，商务部汽车以旧换
新信息平台已收到汽车报废更新补贴
申请11.3万份。张秀阳认为，有关部
门对当前“促进消费、提振内需”的通
盘考虑和细节把握十分精准，以旧换
新等政策合理保证了燃油车消费群体
的换购需求。

“BBA”以价换量收效甚微
传统豪华车市场重构“进行时”

日前获悉，方大特钢抓住中国
新能源汽车产业快速发展机遇，提
前布局实施新产品研发，与东风悬
架、徐工集团共同合作开发的高性
能弹簧扁钢产品，已在徐工集团新
能源重卡上批量应用。此外，一款
与重庆瑞驰联合开发的弹簧扁钢新
产品，也即将应用在新能源汽车上。

资料显示，方大特钢是辽宁方
大集团旗下上市公司，是一家集采
矿、炼焦、烧结、炼铁、炼钢、轧材生
产工艺于一体的钢铁联合企业，是
中国弹簧扁钢和汽车板簧精品生产
基地，位于江西省南昌市。公司生
产的“长力”牌汽车弹簧扁钢通过中
国钢铁工业协会冶金产品实物质量
品牌培育审定委员会审定，被冠名
为“金杯优质产品”。

为持续提升产品竞争力，方大
特钢站在客户的角度考虑问题，围
绕汽车轻量化发展需求与板簧厂、
汽车生产厂三方共同开展产品研
发、技术创新，为合作伙伴提供更强
大的产品竞争力；按照汽车质量管
理体系要求，实施产品生产过程控
制，从而实现与板簧厂、汽车生产
厂、汽车使用者的多方共同受益。

7月 1日，中国汽车工业协会发
布《2024年5月新能源汽车产销情况
简析》。2024年 5月份，新能源汽车

产销分别完成 94万辆和 95.5万辆，
同比分别增长 31.9%和 33.3%；2024
年 1月份—5月份，新能源汽车产销
分别完成 392.6 万辆和 389.5 万辆，
同比分别增长30.7%和32.5%。

另据第一商用车网公布，今年
前5个月，我国新能源重卡市场收获

“5连增”，平均同比增速达到 136%，
其中 3 月份—5 月份平均销量超过
5000辆，同比分别大增 181%、102%
和 174%。5月份过后，今年新能源
重卡累计销量成功突破2万辆，累计
增幅高达139%。

方大特钢相关人员表示，随着
“双碳”战略的持续推进及各类支
持新能源汽车发展政策的进一步
落地，新能源汽车市场或将迎来更
加快速的增长。例如今年 3月 1日
发布的《推动大规模设备更新和消
费品以旧换新行动方案》，明确“加
快淘汰国三及以下排放标准营运
类柴油货车”“加快乘用车、重型商
用车能量消耗量值相关限制标准
升级”，这将对新能源汽车，尤其是
新能源重卡销量提升起到非常积
极的推动作用。方大特钢将抓住
政策红利，深挖弹簧扁钢市场商
机，持续研发、供应新能源车企需
要的产品。 （罗霞 王永芹）

（CIS）

新能源汽车产销快速增长
方大特钢深挖弹簧扁钢市场商机


