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本报记者 龚梦泽

作为国民经济的支柱产业，汽车产业正被赋予重
任。从2023年底的中央经济工作会议，到2024年的中
央财经委员会第四次会议和3月1日国务院常务会议，
再到2024年政府工作报告，鼓励和推动消费品以旧换
新、提振汽车消费已成为行业的政策主线。

3月6日，在十四届全国人大二次会议经济主题记
者会上，国家发展和改革委员会主任郑栅洁介绍，将开
展汽车等耐用消费品以旧换新；商务部部长王文涛在
答记者问时强调，今年促消费的重点工作之一就是推
动汽车、家电等消费品以旧换新。

促消费信号甫一发出，便有车企火速响应。3月7
日，东风旗下岚图汽车率先响应政策号召，宣布推出10
亿元置换补贴政策。

“之所以反应如此快，是因为推动汽车、家电等以
旧换新是一个惠民利企、一举多得的有利政策。”岚图
汽车CEO卢放在接受《证券日报》记者采访时表示，该政
策不仅有效节约了消费者购车、用车、换车成本，提振
了新能源汽车消费，还能帮助车企增加先进产能、提高
生产效率，切实加速新能源汽车产业发展。

汽车产业被赋予重任

当下，推动新能源汽车产业高质量发展，已成为政
策层面的主要发力方向。今年政府工作报告多次提及
新能源汽车，其中，重点提及“稳定和扩大传统消费，鼓
励和推动消费品以旧换新，提振智能网联新能源汽车、
电子产品等大宗消费”。

政策既定，接下来便要细究：一辆汽车的更新周期
一般有多久？汽车以旧换新政策将带来多大规模的市
场需求？如何进一步挖掘以汽车为代表的大宗消费潜
力呢？

对此，中国汽车流通协会副秘书长郎学红告诉记
者，目前中国整个汽车的保有量是3亿多辆，传统燃油
车的换车周期大概是6年至8年，新能源车的换车周期
大概是3年至5年。

在郎学红看来，以旧换新可能是联动的，也可能是
分割的。“从全社会的角度看，今年新车消费增量中的
40%将来源于以旧换新。”结合去年国内约2500万辆的
新车消费量，郎学红判断，以旧换新的市场规模约在
1000万辆。

为提早接住这一轮“泼天富贵”，上海和深圳等地
迅速响应，先后发布了新一轮燃油车以旧换新补贴政
策和新能源汽车置换政策。企业方面，3月7日，岚图汽
车成为首个响应国家政策号召的汽车央企，宣布豪掷
10亿元用于置换补贴政策，覆盖旗下岚图FREE、新岚
图梦想家和岚图追光全系车型。

据了解，东风集团在新能源汽车业务发展上风头
正劲，旗下品牌岚图汽车今年1月份至2月份累计销量
约1.02万辆，同比增长285%。近期，岚图汽车还推动
深化产品项目关键决策机制，明确项目目标、责任权
利及奖惩机制，有望进一步实现产品全生命周期高效
管理。

“稳定大宗消费的核心是稳定汽车消费。我个人
对2024年车市发展是充满信心的，经济增长回暖，个人
消费逐步走强，车市应该有更好的发展空间。”乘联会
秘书长崔东树表示，目前汽车市场消费仍面临消费基
础不稳、信心不强的情况，消费者对以旧换新政策的期
待较强。因此应加速以旧换新政策的推进，实现车市
消费及早进入可持续发展的轨道。

汽车央企迎来发展“加速度”

日前，国务院国有资产监督管理委员会主任张玉
卓在采访中表示，国有车企在新能源汽车方面发展还
不够快，拟对三家中央汽车企业进行新能源汽车业务
单独考核。

“国有车企新能源汽车发展还不够快，不如特斯拉
和比亚迪，我们就调整政策，对中央这三家汽车企业的
新能源汽车单独考核。因为我们注意到，在燃油车还
很有优势的情况下，汽车企业推进新能源汽车一开始
投入比较大，如果对它考核当期利润，它就不太容易去
全速地推进新能源汽车，我们出政策就是要破除这个
障碍，去考核它的技术，考核它的市场占有率，考核它
未来的发展。”张玉卓表示。

事实上，张玉卓提到的中国三大汽车央企，分别为
中国第一汽车集团有限公司（以下简称“一汽集团”）、
东风汽车集团有限公司（以下简称“东风集团”）和重庆
长安汽车股份有限公司（以下简称“长安汽车”）。这三
家车企在中国汽车行业中占据重要地位，数据显示，三
家企业2023销量总和约占整个汽车市场的30%。

据不完全统计，一汽集团、东风集团和长安汽车
2023年分别实现销量336.7万辆、208.82万辆和255.3万
辆。不过，三家车企24.04万辆、52.37万辆和48.09万辆
的新能源汽车业绩，在全国新能源汽车市场中的占有
率分别仅为2.5%、5.5%和5.1%，与品牌体量不甚匹配。

根据各企业对外发布的规划，2024年，一汽集团、
长安汽车的新能源汽车销量目标分别为50万辆、75万
辆；东风集团则计划2024年实现公司自主乘用车主力
品牌全新车型100%电动化，2025年实现新能源汽车年
销量突破100万辆，其中东风品牌三大产品系列新能源
汽车销量突破70万辆。

“作为央企，三家汽车企业每年都是要考核‘一利
五率’的，以利润增长为最重要的目标。但众所周知，
新能源汽车业务耗资巨大，反映在财报上肯定是亏损
的，这种考核机制必然会限制企业的积极性。”中国乘
用车产业联盟秘书长张秀阳认为，改为单独考核之后，
可以促使大型汽车集团放开手脚、放开顾虑地发展新
能源汽车业务。

针对上述考核调整的消息，卢放表示：“岚图汽车
作为东风旗下的高端新能源汽车品牌，单独考核政策
对我们是一个非常大的鼓励，更加坚定了战略方向和
发展信心，有利于我们放开手脚，大干快干，激发创新
活力，提高市场占有率。”

出行产业经济研究中心主任柴小冬表示，从市场
角度看，国资委预计会从企业所有制的改革、品牌运
营提升、自主品牌的开发这三个方面进行考核，而不
再局限以当期利润进行考核，汽车央企有望迎来发展
机遇期。

开展汽车以旧换新
有望撬动千万辆级增量

何文英

从普通员工到领军人物，不
同角色、岗位的新时代女性，是建
设以投资者为本的资本市场的重
要力量，同时也是一道靓丽的风
景线。

东方财富统计数据显示，A
股市场上目前有347名女性董事
长，在企业掌门人中占比6.3%；女
性董秘有1828 名，占董秘总数的
34%。另据 2023 胡润女企业家
榜，中国女性企业家更是占到了

总数的62%。
从统计数据和多方采访中可

以看到，凭借锐意进取的精神和
奋发图强的拼劲儿，越来越多的
女性在资本市场上身居要职。对
于这一趋势，笔者以为，环境外因
与自身内在两者相辅相成。

从外部环境来看，随着经济
发展和社会进步，女性在职场上
受到的重视和尊敬与日俱增。生
而逢时，是当今女性逐梦职场的
时代之幸。

从自身内在来看，越来越多

的女性追求自强自立，并不断学
习进取、积累经验，凭借过硬的业
务能力和刚柔并济的特质在职场
上披荆斩棘。

在外因、内在的双重推动下，
当今中国，千千万万有思想、有活
力、有韧性、有智慧的新时代女性
已经成为建设以投资者为本的资
本市场，乃至实现中华民族伟大
复兴的重要力量。而中国特色社
会主义进入新时代，春风拂来，新
时代女性也一定会迎来更加灿烂
的绽放。

那些花儿正迎春绽放

本报记者 何文英

近年来，越来越多的女性在
经济发展和科技进步中做出重大
贡献。而在资本市场，从基层到
企业管理者，人们更是无处不见
干练坚毅的女性势力。

不平凡的员工

“您现在有哪些症状？家里
有些什么药？莫急咯，您老人家
住在哪里？我到您屋里来。”湖
南长沙新民路口店内，执业药师
蒋静正通过电话帮助一位近90
岁的老人辨证用药。得知老人
老伴行动不便，子女又不在身
边，她当即决定去其家里帮忙指
导用药。

发髻高挽、白色大褂，普通话
里夹杂着乡音，让“专业干练”与

“亲切近人”在蒋静身上毫无违
和。据其同事介绍：“为服务好独
居老人和行动不便的顾客，蒋静
会经常入户上门服务，指导患者
合理用药，为他们清理小药箱，真
正将药学服务与亲情服务落到实
处。正是因为将顾客当作自己的
亲人对待，蒋静赢得了顾客们的
点赞，与众多慢病顾客成了忘年
交。”

“做慢病服务是一件很有意
义的工作，感谢老百姓大药房给
了我一个成就感满满的平台。”
蒋静对《证券日报》记者表示，自
2018年老百姓大药房成立慢病
与健康管理中心以来，她便成为
公司旗下的第一批慢病管理专
家。

在公司的专业指导和培训
下，蒋静先后考取了执业药师、执
业中药师、公共营养师、健康管理
师，随着专业能力和个人价值被
顾客和公司肯定，她也收获了更
多的自豪与满足。蒋静表示：“未
来我将用专业的药学服务与贴心
的亲情服务，把健康传递给更多
的人，为广大老百姓的健康、快乐

保驾护航。”

“元老”证代

“具体情况就是这样，请您放
心，感谢您对公司的关注。”经过1
个多小时的耐心沟通，电话那头
投资者的态度由质疑诘问最终转
变成了充满期待。华民股份证代
姜珊对《证券日报》记者表示：“董
办作为公司资本市场价值传递的
窗口，经常会接到投资者的电话，
除了咨询型的，也有发泄型的，如
果碰到投资者劈头盖脸的情绪宣
泄，我也会做一名合格的倾听者，
尽可能地平复对方的情绪。”

圆润精致的娃娃脸、娇小玲
珑的身躯，很难想象姜珊已经是
华民股份历经三届实控人的元老
级证代。从红宇新材更名至华民
股份，从耐磨材料转型到光伏硅
片，姜珊始终保持对行业、政策、
法规的学习研究，能力也随时间
积淀拾级而上。

在公司战略转型的高速发展
期，为保障业务的合规开展，姜珊
会审阅公司的每笔业务合同，并
将重大事项抽丝剥茧、追本溯源
地整合成系统性的归纳文件，上
传下达实现业务发展与规范运作
的同频共振。基于对业务流程以
及信披规则的熟稔，在投资者关
系管理中她游刃有余，总能在精
准传递公司价值的同时，严守信
披合法合规的红线。

姜珊说：“不管是实控人变更
还是公司业务转型，都为我职场
历练提供了宝贵经验，未来我将
继续做好‘守护者’和‘创新者’，
希望公司得到多渠道多维度的价
值认同。”

优秀董秘

“目前公司正处于战略转型
的关键时期，定增如果能顺利通
过，将对公司未来的发展起到很
大的助推作用……”凌晨1点，科

力远董秘张飞还在与投资者沟通
公司经营情况、了解其对定增的
看法。为了保障定增顺利通过，
她与200多名股东一一沟通，最终
赢得了投资者的理解支持。

丰润饱满的面颊、大方得体的
西装裙，优雅从容的形象气质与其
名字给人的性别误解形成了鲜明对
比。张飞对《证券日报》记者笑称，
客户、机构投资者在只闻其名、未见
其人时，都以为她是位男士，“之前
还有股东发消息叫我飞哥，对于这
个称呼我觉得也挺亲切的。”

吃苦耐劳、学习进取，让张飞
一路从基层员工摸爬滚打攀升至
如今董秘的职位。“我毕业后就到
了科力远，从最基层做起，然后是
办公室专员，偶然的机会转到了
证券部从事信披工作，这期间通
过不断提升学习，一步步从专员
到信披主管再到证代、部门管理、
董秘，其间有过纠结和彷徨，经历
过成功的喜悦，也尝到过失败的
苦涩，但更多的是经验的积淀和

心性的成长。”
对于未来的职业发展和规

划，张飞勉励自己：“希望将工作
进一步做细做深，搭建起投资者
与公司良性沟通的桥梁，实现公
司价值和二级市场的正向反馈。”

企业掌门人

“公司2023年全年实现营业
收入22.25亿元，同比增长11.1%，
实现归母净利润5.25亿元，同比增
长31.3%，今年公司将全力全速推
进‘国际三化’，在国际化的市场
思维、国际化的机构建设和国际
化的经营团队三个方面落实转型
发展。”在接受《证券日报》记者采
访时，威胜信息董事长李鸿从公
司战略到数据细节都了然于胸。

惊若翩鸿、婉若游龙，柳眉杏
眼间流露出飒爽英气，李鸿的气
场神韵使小说中的干练女总裁由
此有了具象。数十年坚持投身能
源物联网领域，她用实际行动诠

释了当代女性的自尊、自信、自
立、自强精神，带领威胜信息面向
数字电网与数智城市这两大能源
互联网的重要发展方向，帮助客
户实现能源的高效利用和城市低
碳零碳发展。

“对于企业的经营治理和创新
发展而言，其实没有男女性别差
异，女性在当代中国是幸运的、平
等的，受到了尊重和保护。在当今
多元化的社会中，每位女性都是独
立的个体，在生活中都扮演着多重
的角色。”李鸿认为，巾帼不让须
眉，红颜更胜儿郎，无论是哪一种
身份，都是世界上最美的色彩。

对于在资本市场上奋斗的女
性同仁，李鸿也给予了鼓励和建
议：“机会永远是留给目标明确且
有准备之人的，未来随着社会与
经济的发展进步，相信会有越来
越多的女性参与到中国资本市场
的建设之中，在奋斗拼搏中实现
自我价值，为公司、行业、社会创
造宝贵财富。”

她们撑起资本市场“半边天”

本报记者 李 静

近年来，随着女性精神诉求
的提升和消费意识的觉醒，“她经
济”正不断焕发消费新动能。《证
券日报》记者注意到，“三八”国际
妇女节来临之际，无论是线下商
圈，还是线上购物平台，各种促销
活动纷纷上演，众多企业借势推
出针对女性的促销活动，“她经
济”不断升温。

“她经济”持续繁荣

3月7日，抖音生活服务发布了
“三八”节女性消费观察数据，展现
平台购物趋势及女性消费偏好。
数据显示，2月28日至3月5日，节前
一周女性消费颇为活跃，平台相关
消费量同比增长达118%。

“她经济”之所以繁荣，根源在

于女性社会地位和家庭地位不断
提高。星图金融研究院高级研究
员付一夫对《证券日报》记者表示，
当代女性群体普遍在事业上追求
进步，经济上追求独立，收入水平
不断上升，这些也让她们在家庭开
支上拥有了更多的主导权。

“‘她经济’逆势增长的现象，
显示出女性消费在市场中所扮演
的角色和潜力正在不断释放。”艾
媒咨询策略分析师张毅对《证券
日报》记者表示，在“她经济”领域
中，美妆、服饰、鲜花等更容易获
得女性消费者青睐。

随着“三八”国际妇女节来
临，北京各大商家在线下敲响“战
鼓”，不约而同加入“她经济”营销
战，纷纷面向女性消费者推出各
种营销活动。其中，化妆品、香水
商家借助节日推出打折活动、会
员积分、专属礼盒套装等优惠活

动。一位丝芙兰销售顾问对记者
表示，3月7日至3月10日，店铺推
出了“女神节”活动，除了“满赠”
外，不同级别的会员还可以享受
打折活动，最低打7.5折，折扣力度
很大。

除了化妆品和服饰，黄金饰
品消费也持续走俏。“最近黄金价
格上涨幅度较大，但丝毫没有影
响消费者购买的热情，最近前来
挑选黄金饰品的人群多为女性，
也有男士前来购买女性手镯送给
家人。”某品牌珠宝专柜的导购员
告诉记者。

与此同时，各大电商平台也
针对“她经济”下女性消费的偏好
与趋势，争相推出妇女节满减系
列促销活动等。付一夫表示，伴
随着互联网的快速发展，网络已
经成了女性获取信息和关注时尚
潮流的主要渠道，并且互联网有

效地拓展了女性的消费空间，为
“她经济”的繁荣创造了条件。

“她消费”展现新趋势

随着“她经济”快速增长，“她
消费”也已在多个领域展现出新
趋势，为市场带来新机遇。

在文旅消费领域，女性消费
者撑起“大半边天”。同程旅行发
布的《2024中国女性旅行趋势报
告》显示，女性的文旅消费意愿与
频次显著高于男性。2024年3月8
日至3月10日的旅游消费提前预
订量较去年同期增长约90%，且预
订量仍在不断攀升，其中，女性订
单占比约为65%。

各大景区也在近期纷纷推出
女性半价、免门票等优惠政策，吸
引客流。据故宫博物院消息，3月
8日，故宫博物院对女性观众半价

开放。申请人须提前通过“故宫
博物院”微信小程序实名预约，不
接受当日预约。北京古北水镇旅
游有限公司也发布消息，2024年3
月8日至3月10日，所有到访古北
水镇景区的女性客人均可享受半
价购票优惠。

此外，“三八”妇女节的临近
也推动了近日鲜花市场的繁荣。
连日来，鲜花消费呈现爆发增长，
无论是实体花店还是线上平台，
都迎来了大量订单，玫瑰、康乃
馨、百合等寓意美好的花卉成了
热销品种。

一位鲜花行业从业者对《证
券日报》记者表示：“进入3月份
以来，店里的鲜花预定数量明显
上升，基本上都是在3月7号、8号
两天送出，为了满足消费者的需
求，店里近日加大了鲜花采购的
数量。”

“她经济”持续繁荣“她消费”不断升温
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