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本报记者 龚梦泽

2024年 1月 2日，随着 2023年
12月份交付数据公布，造车新势力
2023年的成绩单也随之出炉。

据《证券日报》记者统计梳理，
2023年12月份，理想汽车依旧领衔
造车新势力交付榜，月交付量突破
5 万 辆 至 5.04 万 辆 ，同 比 增 长
137.1%；排在第二位的小鹏汽车12
月份交付新车 2.01万辆，同比增长
78.1%；零跑汽车同期交付 1.86 万
辆，同比增长 119%，继续刷新交付
量历史新高。

纵观 2023全年，理想汽车、蔚
来汽车和零跑汽车摘得全年交付
前三名，分别交付37.6万辆、16.0万
辆 和 14.4 万 辆 ，分 别 同 比 增 长
182.2%、30.7%和 29.7%。小鹏汽
车、哪吒汽车和问界汽车分列第 4
位至第 6位，分别实现交付 14.2万
辆、12.7万辆和 9.4万辆，分别同比
增长17.3%、-16.2%和23.9%。

这意味着，2023年除哪吒汽车
外，5家新势力全部实现 17%以上
的增幅。此外，截至 1月 2日，合创
汽车、高合汽车、威马汽车和创维
汽车等尚未公布 2023 年 12 月份
销量。

“汽车产业竞争格局已经进入
深度重塑期。”中国电动汽车百人
会副理事长兼秘书长张永伟在近
日举行的媒体沟通会上回答《证券

日报》记者提问时表示，2024年应
该是竞争更加激烈、竞争格局更加
分化的年份。

理想领衔造车新势力交付榜

作为造车新势力的排头兵，理
想汽车在 2023年已连续 12个月领
衔造车新势力交付榜，并在最后
一 个 月 突 破 5 万 辆 的 交 付 量 大
关。2023 年，理想汽车全年共交
付 超 37.6 万 辆 新 车 ，同 比 增 长
182.2%，年度销量目标完成率为
125.3%。

展望2024年，理想汽车董事长
兼 CEO 李想表示，理想汽车要在
2024年挑战年销80万辆、单月交付
量达 10万辆、单车月交付量达 3万
辆、超充站数量达 2000座的目标。

“2024年，我们致力于成为中国市
场豪华品牌销量第一。”

位居全年交付榜单次席的蔚
来，2023年 12月份交付新车 1.8万
辆，同比增长13.9%；第四季度交付
5万辆，同比增长 25%，超过季度交
付指引。2023年全年，蔚来共交付
新车超 16 万辆，同比增长 30.7%。
截至 2023年 12月 31日，蔚来新车
已累计交付44.96万辆。

“蔚来三个高优先级的事情在
未来几年会继续坚持，包括核心关
键技术的长期投入、销售和服务网

络的建设，以及确保三个品牌 9款
产品如期上市。”蔚来汽车董事长
李斌表示。

紧随其后的零跑汽车 12月份
交 付 量 为 1.86 万 辆 ，同 比 增 长
119%，连续刷新交付量历史新高。
2023 年累计交付 14.42 万辆，同比
增长超 29%，成立至今已累计交付
超30万辆。根据零跑汽车规划，首
款全球化车型C10将于1月10日的
全域自研开放日开启预售，并计划
在一季度内完成到店、上市与交付
等一系列动作。

年度交付榜单第四至第六的
小鹏汽车、哪吒汽车和问界，12月
份分别交付新车 2.01万辆、5134辆
和 2.45万辆。据此，哪吒汽车也成
为6家造车新势力中唯一一家全年
交付量同比下滑的车企。

在 哪 吒 汽 车 2024 新 年 致 辞
中，哪吒汽车 CEO张勇表示，将继
续强化海外市场。“制造方面，哪
吒汽车将加速规划落地印尼、中
东、欧洲、美洲的工厂，转向创新
的贸易+本地化制造模式，助力实
现 2024年至 2026年海外市场销量
目标。”

行业分化加剧

就在造车新势力 12月份业绩
欣欣向好之际，传统车企孵化的新
能源品牌也延续了此前良好走势。

数据显示，广汽埃安2023年12
月份销量为 4.6 万辆，同比增长
53%，2023 全年累计销量超 48 万
辆，同比增长 77%。按照规划，广
汽埃安2023年的销量目标是“保50
万辆争 60万辆”，若按照 50万辆计
算 ，2023 年 广 汽 埃 安 完 成 率 达
96%，以目前的车市竞争强度来看，
成绩来之不易。

深蓝汽车12月份交付量1.8万
辆，创下全年新高。2023年全年，
深 蓝 汽 车 累 计 交 付 量 达 13.7 万
辆。截至目前，深蓝 SL03 累计交
付量突破 10万辆。长安汽车副总
裁、深蓝汽车 CEO 邓承浩表示，
2024年深蓝汽车的全球销量目标
是45万辆，此外还会推出两款全新
产品。

作为吉利汽车的创新先锋，极
氪汽车 12月份销售新车 1.3万辆，
环比增长 2.84%，2023年累计交付
量达 11.9万辆，同比增长 65%。极
氪的新增长点在极氪 007，该车在
2023年 12月 27日上市。据官方透
露，极氪 007从开启预售到正式上
市，在 40 天时间就累计超 5 万台
订单。

除此之外，智己汽车、岚图汽
车和极狐汽车等传统车企新品牌
的销量近期也迅速提升。其中，智
己汽车 2023 年 12 月份销售 1.0 万
辆，这也是智己销量第一次突破万
辆大关；岚图 2023 年 12 月份也首

次实现销量过万，达10017辆。
极狐汽车方面，12月份销量为

8004辆，达到最高纪录。相比11月
份 3849 辆的业绩暴增两倍有余。
全年累计销量 30016辆，同比增长
138%。

事实上，“价格战”不仅是贯穿
车市2023年的关键词，还将在2024
年延续。面对2024年，业内普遍给
出了“更卷”的预期，造车新势力也
将不可避免地跟随车市继续经历
多番调价和销量起伏。据悉，特斯
拉已于 1月 1日开启新一轮降价促
销，包括 6000元限时保险补贴、金
融贴息政策等，2024年的竞争格局
或进一步分化。

“我对2024年新能源车市场的
增长保持乐观。”乘联会秘书长崔
东树在接受《证券日报》记者采访
时表示，预计新能源乘用车批发销
量将达到 1100万辆，净增量 230万
辆，同比增长 22%，渗透率达 40%，
新能源乘用车将继续保持较强增
长势头。

尽管行业趋势长期向好，但不
代表所有企业都可以跟随行情向
好。“目前传统自主品牌车企的新
能源车发展日益走强，并走出像比
亚迪、广汽埃安、长安汽车等强势
企业。但除头部企业之外，新能源
车仍面临较大的亏损压力，亏本卖
车的规模难以持续扩大。”崔东树
表示。

造车新势力2023年成绩单出炉“理蔚零”表现亮眼
面对2024年，业内普遍给出了“更卷”的预期，造车新势力也将不可避免地跟随车市继续经历多番调价和销量起伏

本报记者 施 露 李万晨曦

据新华社消息，1月2日午间，
泰国总理宣布泰国将自2024年3月
1日起对中国公民实施永久免签政
策。随后，泰国相关目的地旅游热
度迅速升温。

去哪儿大数据显示，该政策发
布后，平台泰国机票搜索量环比上
周同一时间上涨超七成，泰国酒店
搜索量环比上涨1倍。

去哪儿大数据研究院研究员
肖鹏在接受《证券日报》记者采访
时表示，目前，国内多个城市有直
飞泰国的机票，免签政策有助于出
境游市场继续恢复。

泰国旅游热度高涨

泰国将对华永久免签的政策
发布半小时内，同程旅行平台泰国
旅游搜索热度较前日同一时段上
涨158%。

众信旅游方面介绍，目前公司
春节泰国产品已进入报名周期，该
地区春节产品整体报名率已达
40%至50%。众信旅游在春节期
间力推的“至上”系列产品，主打12
人以内精致小团、全面升级的5晚
连住海边套房别墅酒店，十分适合
春节假期举家出游。

众信旅游表示，相信免签政策
将帮助赴泰国旅游市场快速回暖，
出游人数将在春节前后明显提升。

同程旅行数据显示，泰国曼
谷、普吉、清迈三座城市进入元旦
假期热门出境游目的地前十，其中

曼谷排名第一。
“永久免签政策将为2024年出

境游带来新的动能。”环球旅游专
家、樱桃旅行联合创始人杜山川在
接受《证券日报》记者采访时表示，
免签提高了出境游的便利性，有助
于促使泰国旅游业者提供更优质
的服务和优惠政策，以吸引中国游
客。同时，免签也有助于加深国际
间的文化旅游交流，促进旅游业高
质量发展，从而为2024年出境游市
场带来新的活力。

“泰国一直是中国游客主要的
旅游目的地，永久免签对于出境游
市场的恢复有非常积极的意义。”
产业研究咨询机构景鉴智库创始
人周鸣岐在接受《证券日报》记者
采访时表示，新政有助于刺激出境
游市场需求，但是对于入境游市场
来说，刺激效果还有待观察。

纯玩团成赴泰游主流

在2024年元旦之前，受东南亚
多国对中国游客免签政策出台的
积极影响，春秋旅游上线了超百款
赴泰国、新加坡、马来西亚的产品，
出行的方式有自由行、跟团、小包
团、二人成行等多种方式可选，受
到了不同客群的青睐。

2024年元旦假期期间，泰国曼
谷、芭堤雅、普吉岛等地成为国内
游客选择前往的热门度假休闲
地。永久免签政策将进一步提振
国内游客赴泰旅游的意愿。

春秋旅游亚太部总经理邵玉
华对《证券日报》记者表示，春节期

间，公司赴新马泰三国的产品丰
富，泰国一地、新加坡一地、马来西
亚一地、新马连线均有覆盖，能够
满足不同游客的出游需求。后续
公司将持续更新旅游产品，为游客
出行提供更丰富的选择。

“寒假及春节期间，泰国游产
品多以自由行为主。截至目前，春
节期间，曼谷、芭堤雅、普吉岛、清
迈等地的自由行深受游客青睐。”
邵玉华说。

据介绍，春秋旅游还开设了赴
曼谷芭堤雅旅游的春节限定产品，
不仅带领游客前往大皇宫、真理寺
等经典景点，还增加了乘坐当地美
食巴士的特别体验，可一边品尝正
宗的泰国美食，一边欣赏城市风光。

值得关注的是，往年热门的
泰国旅游购物团，如今随着中泰
往来更加便利，纯玩团成为赴泰
旅游主流。

“纯玩行程占比显著上升，个

性化、品质化成为赴泰新趋势。
随着游客出游消费导向的不断变
化，如今在挑选东南亚旅游产品
时，游客往往会更加偏向于选择纯
玩线路。以春秋旅游目前销售比
较火热的泰国曼芭经典线路为例，
在成行的团队游中，纯玩团所占比
例达到了70%以上，与往年大众印
象中的泰国出游以购物参团居多，
有了比较明显的反差。”邵玉华
表示。

泰国3月份起对华永久免签
赴泰预订搜索飙升

本报记者 陈 红

1月2日晚间，固德威发布公
告称，公司于近日中标国家能源
集团物资公司2023年度集团级光
伏逆变器铺货采购项目(标段2-分
布 式)，中 标 项 目 预 估 容 量 为
500MW。

固德威表示，本次分布式项目
独家中标对公司当期业绩的影响
受该项目具体合同签订日期和履
约期限等因素的影响。若本项目
签订正式合同并顺利实施，经招标
人验收后，有利于提高公司的持续
经营能力及主营业务市场的影响
力，将对公司当期经营业绩产生积
极影响。

据了解，固德威主营产品包括
光伏并网逆变器、光伏储能逆变
器、电池、智能数据采集器等新能
源电力电源设备。目前，公司产品
已批量销往德国、意大利、澳大利
亚、南非等多个国家。

2023年以来，海内外政策红利
加持，逆变器市场迎来大爆发。与
此同时，国内各大逆变器企业加快
拓展海外市场、招投标、重磅签约
等一系列动作，带动企业业绩暴
增。例如，2023年前三季度，固德
威实现营收56.5亿元，同比增长
93.8％，实现归母净利润8.93亿元，
同比增长224.5％。

国信证券分析师王蔚祺在研报
中表示：“固德威2023年前三季度储

能逆变器累计出货14.5万台，其中
第三季度出货约2.6万台，贡献约3
亿元收入，公司第三季度储能逆变
器单价为1.16万元/台，环比提升
16％，主要是工商业储能产品出货
比例提升带动。2023年前三季度，
光伏并网逆变器出货约41.8万台，
其中第三季度出货约11.82万台，贡
献约7.4亿元收入，公司光伏并网逆
变器单台价格约为6300元/台，环比
提升15％。”

“2023年固德威逆变器出货将
保持稳定，工商业及地面电站产品
将持续提升出货占比。”王蔚祺表
示。

“本次中标意味着固德威在光
伏逆变器领域的技术和产品已经

获得了大型企业认可。”传播星球
App联合创始人付学军对《证券日
报》记者表示，2023年前三季度，
固德威逆变器增速亮眼，取得较
好成绩。本次中标项目的落地，
将进一步提升公司的主营收入和
市场份额。此外，本次中标也有
助于提升公司品牌知名度和行业
地位。

光伏逆变器是光伏阵列系统
中重要的平衡系统之一，可以配
合一般交流供电的设备使用。根
据 IHSMarkit（埃信华迈）数据，预
计2025年全球光伏逆变器新增及
替 换 整 体 市 场 规 模 有 望 达 到
401GW。

付学军表示：“随着我国光伏

逆变器技术水平不断提升，产品质
量和性能不断优化，我国光伏逆变
器企业在全球市场具有较强竞争
力。未来随着光伏发电装机量持
续增长以及光伏逆变器技术的创
新，行业发展前景广阔。”

行业的高景气，促使2023年以
来固德威、德业股份、通润装备、泰
嘉股份等多家上市公司加码布局
逆变器领域。对此，付学军认为，
多家上市公司布局光伏逆变器领
域，表明光伏逆变器行业具有强烈
的市场吸引力和发展潜力，而这也
将导致市场竞争更趋激烈。未来，
相关企业还需要加强技术创新和
市场拓展，以差异化竞争策略应对
市场变化。

固德威中标光伏逆变器项目 有望对经营业绩产生积极影响

本报记者 徐一鸣

蓝盾光电对外投资事宜引起监管注意。1月2日，
深交所对其下发关注函。关注函共提及六大问题，其
中，跨行业且以较高溢价投资标的公司、标的公司持
续大额亏损的原因及合理性成为深交所关注重点。

2023年12月29日，蓝盾光电发布公告称，看好基
带芯片行业的发展机遇和市场前景，认可上海星思半
导体有限责任公司（以下简称“星思半导体”）在基带
芯片领域的前期投入和技术储备，拟作为投资方之
一，参与星思半导体通过发行新增注册资本的方式向
潜在投资人进行的融资。公司将在本轮融资中投资
人民币1.8亿元，本轮融资完成后，预计直接持有星思
半导体约5%的股权。

关注函显示，按相应比例换算，星思半导体投后
估值约36亿元，增值率约5142.86%。对此，深交所要
求蓝盾光电结合现有业务开展情况，基带芯片行业市
场情况、技术发展、竞争格局，以及星思半导体的产品
及技术优势、核心团队情况、核心竞争力、客户开拓情
况等，充分说明在标的公司尚未盈利、报告期内收入
规模下滑的情况下，公司跨行业且以较高溢价投资标
的公司的具体原因和合理性。

浙江大学国际联合商学院数字经济与金融创新
研究中心联席主任、研究员盘和林表示，如果上市公
司跨行业投资热门赛道的初创企业，溢价高是可以接
受的，因为风险投资本身目的就是高收益、高回报。
但当前市场流动性偏紧，蓝盾光电完全可以压低价
格，高溢价也可能意味着公司谈判能力较弱。

星思半导体主要基带芯片产品尚未大规模量产，
并且近几年业绩呈现下滑态势。该公司2022年末和
2023年9月末的净资产分别为3.79亿元和0.7亿元，
2022年和2023年前三季度实现营业收入分别为1.75
亿元和0.26亿元，净利润分别亏损4.96亿元、3.09亿
元。对此，深交所要求公司说明星思半导体2023年度
收入同比大幅下滑、2022年和2023年持续大额亏损的
原因及合理性，其研发进展、盈利情况是否符合预期，
未来业绩实现是否存在较大不确定性。

此外，蓝盾光电二级市场表现也成为深交所关注
的重点。据记者统计，去年11月17日至12月29日，该
公司股价累计涨幅56.85%。

传播星球App联合创始人付学军对《证券日报》
记者表示，股价大幅上涨说明市场对蓝盾光电的对外
投资行为持有积极预期，认为这将有助于提升公司的
盈利能力和市场竞争力。

总体而言，付学军认为，上市公司的对外投资行
为是其发展战略的重要组成部分，既可以带来新的发
展机遇，也可能带来一定的风险。与此同时，公司在
进行对外投资时，应严格遵守相关的法律法规，确保
投资行为的合规性，同时也要充分评估投资的风险，
切实保护投资者利益。

涉及六大问题
蓝盾光电对外投资引深交所关注

本报记者 李 静

继茶百道之后，又一家新茶饮企业谋求港股上
市。1月2日，古茗控股有限公司（以下简称“古茗”）
向港交所递交招股书，保荐人为高盛、瑞银。

中国食品产业研究院高级研究员朱丹蓬对《证
券日报》记者表示，近两年，新茶饮行业竞争激烈，行
业马太效应凸显，企业为实现可持续发展和提升抗
风险能力需要资本市场的支撑，同时上市募集的资
金可以支撑开店、供应链和品牌建设。

招股书显示，2023年前三季度，古茗收入55.71亿
元，同比增长33.9%，经调整利润（非国际财务报告准
则计量）为10.45亿元。2023年，古茗门店的GMV（商
品交易总额）超过192亿元，截至2023年9月底，在10
元至20元的大众现制茶饮市场，古茗市场份额约
16.4%，位列第一，在全价格带的现制茶饮市场，古茗
市场份额约8.3%，位列第二。

门店数量方面，截至2023年底，古茗门店数超
9000家，已覆盖包括中国各城市线级的约200个城
市。其中，约79%的门店位于二线及以下城市。2023
年，古茗在二线及以下城市的门店产生的GMV达到
147亿元，占约22%的市场份额。

在开店策略上，古茗采用地域加密策略。古茗方
面认为，在单一省份的门店超过500家，表示该地区具
备了凸显规模效应的基础，称之为关键规模，并借助
在已具有关键规模的省份所积累的经验和优势，策略
性地进入邻近省份。招股书显示，截至2023年底，古
茗已在8个省份建立超过关键规模的门店网络，这些
地区合计贡献了2023年87%的GMV，且在2021年至
2023年三个年度各年均保持了同店GMV正增长。

中国现制茶饮店的一个重要演变趋势是越来越
多采用加盟模式。截至2022年底，加盟店占中国现
制茶饮连锁店总数的91.8%。招股书显示，除了极少
数的几家门店之外，古茗的门店均是由加盟形式经
营，收入也主要来自向加盟商销售商品及设备，以及
提供加盟管理服务。

招股书显示，古茗的加盟商门店保持了强劲的盈
利能力。数据显示，2023年古茗加盟商的单店经营利
润达到37.6万元，单店经营利润率达20.2%，根据识咨
询报告，远超同期中国大众现制茶饮店市场的估计单
店经营利润率10%至15%。

门店的强劲业绩表现也令加盟商想开更多的门
店。截至2023年9月30日，在开设古茗门店超过两年
的加盟商中，平均每个加盟商经营3.1家门店，75%的
加盟商经营两家或以上加盟店。

“良好的加盟商关系有助于实现高效的门店运
营及稳定优质的产品及服务，这进一步提升消费者
体验、提高门店表现，从而吸引更多加盟商并巩固加
盟商关系，形成良性循环。”一位茶饮业内人士表示。

新茶饮品牌古茗递交招股书
2023年前三季度收入55.71亿元


