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1.主板上市公司和相关信息披
露义务人应如何履行信息披露义
务？

答：主板上市公司及相关信息
披露义务人应当及时、公平地披露
信息，并保证所披露的信息真实、准
确、完整，简明清晰、通俗易懂，不得
有虚假记载、误导性陈述或者重大
遗漏。

公司及相关信息披露义务人应
当保证所披露的信息与提交的公告
内容一致。公司披露的公告内容与
提供给深交所的材料内容不一致
的，应当立即向深交所报告并及时
更正。

2.主板上市公司在什么情形下
应披露业绩预告？

答：主板上市公司预计年度经
营业绩和财务状况出现下列情形之
一的，应当在会计年度结束之日起
一个月内进行预告：

（1）净利润为负值；
（2）净利润实现扭亏为盈；
（3）实现盈利，且净利润与上年

同期相比上升或者下降50%以上；
（4）扣除非经常性损益前后的

净利润孰低者为负值，且扣除与主
营业务无关的业务收入和不具备商
业实质的收入后的营业收入低于1
亿元；

（5）期末净资产为负值；
（6）公司股票交易因触及深交

所《股票上市规则》第9.3.1条第一款
规定的情形被实施退市风险警示后
的首个会计年度；

（7）深交所认定的其他情形。
公司预计半年度经营业绩将出

现上述第（1）项至第（3）项情形之一
的，应当在半年度结束之日起十五
日内进行预告。

此外，上市公司因上述第（6）项

情形进行年度业绩预告的，应当预
告全年营业收入、扣除与主营业务
无关的业务收入和不具备商业实质
的收入后的营业收入、净利润、扣除
非经常性损益后的净利润和期末净
资产。

上市公司披露业绩预告后，最
新预计经营业绩或者财务状况与已
披露的业绩预告差异较大的，应及
时披露业绩预告修正公告。

3.主板上市公司在什么情形下
应披露业绩快报？

答：主板上市公司出现下列情
形之一的，应当及时披露业绩快报：

（1）在定期报告披露前向有关
机关报送未公开的定期财务数据，
预计无法保密；

（2）在定期报告披露前出现业
绩泄露，或者因业绩传闻导致公司
股票及其衍生品种交易异常波动；

（3）拟披露第一季度业绩但上
年度年度报告尚未披露。

出现上述第（3）项情形的，公司
应当在不晚于第一季度业绩相关公
告发布时披露上一年度的业绩快报。

除出现第一款情形外，公司可
以在定期报告披露前发布业绩快
报。业绩快报应当包括公司本期及
上年同期营业收入、营业利润、利润
总额、净利润、扣除非经常性损益后
的净利润、总资产、净资产、每股收
益、每股净资产和净资产收益率等
数据和指标。

上市公司披露业绩快报后，预
计本期业绩或者财务状况与已披露
的业绩快报的数据和指标差异幅度
达到20%以上，或者最新预计的报告
期净利润、扣除非经常性损益后的
净利润或者期末净资产方向与已披
露的业绩快报不一致的，应当及时
披露业绩快报修正公告。

主板投资入市手册（二十七）：
主板上市公司信息披露（一）

本报记者 刘 钊

9 月 27 日，长虹华意发布公告
称，公司拟在西南联合产权交易所
以公开挂牌的方式转让控股子公
司长虹格兰博科技股份有限公司
(以下简称“长虹格兰博”)55.75%股
份，本次交易首次挂牌价格参照长
虹格兰博 100%股东权益价值的评
估值确定为 3.7 亿元。本次交易完
成后，长虹格兰博将不再是长虹华
意子公司，不再纳入公司合并报表
范围。

长虹华意表示，通过本次股份转
让，收回资金进一步集中资源做强优
势业务，有利于提高公司核心竞争
力，有利于降低公司经营风险，符合
公司整体战略发展需要以及公司和
全体股东的利益。

未能完成对赌业绩

长虹华 意 为 冰 压 行 业 龙 头 公
司，主要业务包括冰箱压缩机、商用
压缩机的研发、生产和销售。2012
年，长虹华意并购第四大轻型商用
压缩机厂商西班牙Cubigel压缩机公
司，成为中国第一家走向国际的压
缩机企业。

而长虹格兰博成立于 2011年 12
月份，主要从事智能家居清洁机器人
及锂离子电池、镍氢电池的开发、生
产、加工、销售。

2017年 9月份，长虹华意与长虹
格兰博及其多位股东签署了《格兰
博股份认购协议》以及《关于格兰博
股份认购协议之对赌补偿协议》(以
下简称“《对赌补偿协议》”)，以 4.175
元/股的价格认购长虹格兰博非公开
发 行 股 份 7812 万 股 ，投 资 金 额 为
3.26亿元。2018年 3月份，长虹华意
与长虹格兰博原股东任颂柳、睿石
基金签订《股权转让协议》，以 4.175
元/股的价格分别受让任颂柳、睿石
基金持有的长虹格兰博股份 1575万
股、200 万股，转让金额合计 7410.63
万元。上述并购完成后，公司持有
长虹格兰博股份 9587 万股，占长虹
格兰博总股本的 68.42%。截至目
前，长虹华意共计持有长虹格兰博
股份 7812 万股，占长虹格兰博总股
本的55.75%。

长虹华意此前曾表示，公司通过
认购长虹格兰博非公开定向增发股
份，成为其控股股东，可以快速进入
家用智能清洁机器人制造行业，积极
拓展智能制造产业。

整体来看，2017年长虹华意并购
长虹格兰博之时，扫地机器人行业正
处于发展的上升期，公司希望借此发
展新的重要业务单元。为此，长虹华
意设置了三年对赌目标，要求长虹格
兰博 2018年 1月 1日至 2020年 12月
31 日三年平均对赌净利润不低于
5850万元。然而从实际表现来看，长
虹格兰博2018年-2020年实现的对赌
净利润分别为2790.61万元、3659.5万
元、1171.23 万元，至 2020年末，三年
承诺期内平均净利润为 2540.45 万
元，业绩完成率仅为43.42%。

彼时，考虑到长虹格兰博未能完
成对赌业绩，主要受外部环境变化等
因素的影响，为给予新业务更多时间
和空间来促进发展，长虹华意决定延
长三年对赌期，在业绩对赌方部分补
偿后，调整目标值为 2021年 1月 1日
至 2023 年 12 月 31 日三年平均对赌
净利润不低于 4050万元。但此后的
数 据 显 示 ，长 虹 格 兰 博 2021 年 和
2022年分别实现净利润 1302.27万元
和-121.91万元，2023 年 1月份-7月
份亏损 537万元，远低于公司的期望
目标。

北京博星证券投资顾问有限公
司研究所所长、首席投资顾问邢星向

《证券日报》记者表示：“长虹华意出
让长虹格兰博有助于公司聚焦主业，

减少长虹格兰博对公司核心财务指
标的不利影响，缓解现金流压力，进
一步优化资产结构，可以说是一种积
极的战略调整。不过，此次剥离亏损
资产也显示出公司此前的战略并购
存在瑕疵，背景调查可能不够充分才
造成今天的被动局面，此次剥离亏损
资产之后公司的内部治理也需要进
一步完善。”

扫地机器人行业承压

经过六年的经营，长虹华意发
现长虹格兰博自身能力建设仍远未
达预期，技术、生产制造及管理方
面的能力并没有明显提升。经营业
绩方面，成本费用高企，预计短期
很难有明显改善。由此长虹华意萌
生退意。

长虹华意在公告中坦言，公司深
耕冰箱压缩机行业二十余年，冰箱压
缩机是一种应用于制冷设备的机电
核心部件，是ToB类业务；而扫地机器
人是一种智能家居清洁设备，行业跨
度较大，其行业发展规律、市场、技
术、管理模式与冰压行业有不同的行
业特性，公司在 ToC端业务领域相对
缺乏经验和能力积累，能对长虹格兰
博的帮助有限，难以凭借既有优势帮
助长虹格兰博在市场中扭转现状取

得突破。
以扫地机器人为代表的家庭服

务机器人是近年来人工智能领域快
速发展的新兴产业，但受多重因素影
响，行业在连续增长后出现震荡走
势，此前高速增长的态势似乎难以保
持。中怡康数据显示，2023 年上半
年，中国扫地机器人市场规模达 63.6
亿元，同比下降 0.6%，而去年同期为
增长9%。

具体来看，2022年下半年以来，
扫地机器人行业龙头企业率先开启

“以价换量”模式，纷纷将核心产品降
价，以期换得销量提升，同时稳住自
身市场份额。

中研普华产业研究院分析员刘
明月表示，预计以价换量政策下，扫
地机销量有望增长，带动渗透率中
短期提升，利好行业龙头公司。预
计降本能力强、渠道优势足的龙头
公司将占据优势，行业形成强者恒
强格局。

有受访人士进一步分析，2023年
扫地机器人行业难以保持高速增长
态势，一部分原因也在于面临洗地机
这一清洁赛道的强敌，市场竞争局面
尚未稳定。同时，行业发展遭遇瓶
颈。专注于产品和用户体验等，才是
带动行业加速渗透、继续放量上涨的
正确做法。

并购六年子公司业绩承诺迟迟未兑现
长虹华意拟脱手相关扫地机器人业务

本报记者 黄 群

9月 26日下午，“沪市旅游酒店行
业 2023年半年度集体业绩说明会”在
上证路演中心举办，黄山旅游、西藏旅
游、九华旅游、首旅酒店、金陵饭店、天
目湖等 6家上市公司及高管人员齐聚
业绩说明会，就公司经营状况、发展战
略、产品创新、行业发展趋势等问题与
投资者沟通交流。

本次业绩说明会上，参会企业对旅
游行业不断向好发展均充满信心，“创
新产品、丰富业态、打造特色文化”也成
为高管们的共识。

展望全年：
参会企业信心满满

9 月 27 日，黄山旅游披露的 1 月
份-8月份主要经营数据显示，公司期
内经营状况良好，景区累计接待进山游
客 317.08万人，较去年同期的 92.36万
人增长243.31%，主营业务实现较好增
长。经财务部门初步核算，今年前8个
月，公司实现营业收入12.50亿元，同比
增长 155.10%；实现净利润 3.95亿元，
同比实现扭亏为盈。

公司总裁孙峻在业绩说明会上
表示，旅游市场快速恢复背景下，公
司业绩快速增长得益于营销、产品、
服务三方面。当下的黄山旅游更加
注重数字营销，线下营销则抓住了疗
休养、亲子研学游和高端客户三个增

量市场。
此前的 9 月 22 日，九华旅游和西

藏旅游也发布了前 8 个月的经营数
据。期内九华旅游实现营业收入 4.99
亿元，同比增长 139.29%；实现净利润
1.36 亿元。西藏旅游实现营业收入
1.5 亿元，同比增长 63%；实现净利润
1900万元。

九华旅游董事长高政权在业绩说
明会上表示，2023年旅游市场需求有
序恢复，公司酒店接待游客数量稳步回
升，国庆期间酒店预订情况好于 2019
年同期水平。

西藏旅游董事长胡晓菲称，5 月
份-10月份为公司传统旅游旺季，叠加
暑期因素，预计下半年游客接待量将进
一步增长。目前，公司已对中秋、国庆
假期以及下半年的各项游客接待工作
做好了充分准备。

面对 2023 年的旅游休闲度假市
场，首旅酒店也保持乐观态度。公司总
经理孙坚表示，7月份、8月份的传统旺
季很多企业经营数据创下历史新高，这
也证明了当前行业进入了持续稳定的
市场发展环境。受即将到来的“双节”
因素影响，公司酒店整体预订量处于高
位水平。

此外，金陵饭店董秘刘羽欣告诉
投资者，公司旗下各酒店现阶段正在
逐步接收中秋、国庆黄金周的散客和
团队客房预订，预计今年国庆黄金周
的预订情况可恢复到 2019 年同期水
平。天目湖董秘虞雯称，目前公司中
秋国庆期间整体预订情况较好，且仍

在持续增加。

把握市场趋势
持续推进产品创新

本次业绩说明会上，众多投资者还
围绕“量升价跌”“产品创新”等话题接
连向上市公司发问。

在胡晓菲看来，当消费需求趋于理
性且不断升级的时候，企业必须提供足
够优秀的产品给消费者，即随着消费升
级进行相应的供需匹配。因此，量升价
跌是旅游酒店行业在进行产品服务升
级时一个阶段性的现象。随着从业者
的共同努力，量升价升一定是整个行业
发展的趋势。当前，品质需求和创新供
给已经成为行业发展的新动能。

胡晓菲还着重介绍了下半年公司
的产品建设提升计划：将继续围绕九垂
（九大垂直自然带）产品体系的建设，加
速产品孵化。如重点推动雅鲁藏布大
峡谷南岸的深度体验产品和北岸的游
览体验，把苯日景区打造成公司的科普
展示中心，升级碧波雅江游船项目，聚
焦阿里景区高端客群，深度开发主题类
产品，并推进5A景区建设工作。

天目湖总裁李淑香总结了公司在
产品力上的创新：一是复合型产品的创
新。这使得天目湖四季皆旺，并且具备
很强的反脆弱性。二是组合产品的创
新。公司将原有景区景点类的产品通
过组合创新，开发了尊享疗养，劳动实
践等多条定制线路，提升了客单价。

谈及产品创新，高政权表示，公司挖
掘企业收入第二增长曲线，提供文化+旅
游，养生+旅游，休闲+旅游等定制服务。
公司旗下酒店以九华山传统素食为基
础，围绕九华山文化IP核心，开展文创产
品设计开发，助推农副产品向文娱产品
转化，多元发展，加速文娱多业态融合。

金陵饭店的食品业务板块是公司
产品创新的重点。总经理（代）张胜新
介绍，公司借助星厨盛宴等一系列餐饮
主题活动，打造高端品质示范酒店。预
制菜业务找准了经营突破口，加快研发
成果转化，开展了拳头产品流量爆款的
专项攻关。同时加强连锁酒店的集采，
团购客户，电商渠道的业务拓展，加快
金陵食品的产业化规模化发展。

黄山旅游的文创产品同样值得关
注。公司于 2018年 9月份成立黄山华
胥氏旅游文化创意有限公司，目前已开
设 14家线下体验店，共推出十大系列
300余款产品。2023年上半年公司实
现营收 1055万元，同比增长 494%，创
历史新高。

中国数实融合50人论坛智库专家
洪勇对《证券日报》记者表示，旅游行业
作为服务业的重要组成部分，未来发展
前景广阔。随着消费升级和人们对旅
游体验的要求提高，旅游企业需要把握
市场趋势和消费者需求，不断创新产品
和服务，提高质量和效率。同时，旅游
企业还需要加强与相关产业合作，推动
产业融合和转型升级。此外，企业应注
重品牌建设和诚信经营，提高自身形象
和信誉度，以实现可持续发展。

沪市旅游酒店行业半年度集体业绩说明会亮点多
品质需求+创新供给成行业发展新动能

深交所投教专栏

本报记者 张晓玉 舒娅疆

在公布 160 亿元定增项目 5 个
多月后，9月 27日，通威股份发布公
告称，公司拟终止 2023年度向特定
对象发行股票事项。

作为光伏行业龙头，通威股份
此举受到广泛关注。千门资产投研
总监宣继游在接受《证券日报》记者
采访时表示，8月底，证监会作出优
化 IPO、再融资监管安排。在拥有较
强资金实力的情况下，通威股份主
动终止定增计划的行为有可能是在
当前市场环境下做出的一种响应，
是考虑到多方因素做出的决定。

推进发展规划稳步落地

往前回溯，根据通威股份4月24
日披露的定增预案，公司计划向不
超过 35名特定投资者发行不超过 9
亿股（含）公司股份，募集资金总额
不超过 160亿元，扣除发行费用后，
94 亿元将用于 20 万吨高纯晶硅项
目，66亿元将用于云南通威水电硅
材高纯晶硅绿色能源项目（二期 20
万吨/年高纯晶硅项目）。

对于此次终止定增的原因，通
威股份解释称，基于当前资本市场
环境发生变化，公司价值存在明显
低估，为维护全体股东的利益，实现
高质量发展，在综合考虑公司经营
发展与财务情况，确保公司内蒙古
20万吨高纯晶硅项目与云南通威水
电硅材高纯晶硅绿色能源项目正常
推进的前提下，经与相关各方充分
沟通及审慎分析后，公司拟终止本
次向特定对象发行股票事项。

“终止本次向特定对象发行股
票事项后，公司将合理利用自有资
金、金融机构贷款以及其他融资方
式，统筹资金安排，继续推进公司
2020年-2023年与 2024年-2026年
发展规划的稳步落地，确保相关项
目如期完成。”公司表示。

“通威股份的现金流是非常好
的，尤其是这两年来，公司的利润率
较高、现金储备也较为充足。而目
前资本市场融资项目较多，有些项
目已经暂停或暂缓，各方都在积极
维护资本市场稳定发展。通威股份
主动停止定增计划，也是很好适应
市场变化的一种体现。”北京特亿阳

光新能源总裁祁海珅表示。

行业扩张节奏或放缓

近两年来，在资本助推下，光伏
行业持续高景气，各环节产能均开
始密集扩张。根据中国光伏行业协
会数据显示，今年上半年，光伏四大
主材环节的产能同比增幅就已均超
60%，其中，多晶硅总产量超过 60万
吨，同比增长超过 65%；硅片总产量
超过 250GW，同比增长超过 63%；晶
硅电池总产量超过 220GW，同比增
长超过 62%；晶硅组件总产量超过
200GW，同比增长超过60%。

产能扩张的背后是光伏企业的
大规模融资，相关统计显示，今年以
来，有超 20家光伏企业发布融资相
关公告。

例如，8月 15日，晶科能源发布
定增预案，拟募集资金总额不超过
97亿元，其中 72亿元拟投入山西晶
科一体化大基地项目建设。7月初，
天合光能抛出 109 亿元定增计划。
仅在6月份，就有科士达、锦浪科技、
爱旭股份，德业股份，钧达股份、宏
润建设等多家光伏产业链公司发布
定增计划，定增总金额达 190亿元。
此外，还有晶澳科技、TCL中环等相
继公布新一轮再融资计划。

那么，随着龙头企业主动终止
定增计划，光伏企业大举融资及扩
产的情况是否还将持续呢？对此，
分析人士表态谨慎。

宣继游认为，目前全球光伏产
业处于技术迭代周期当中，市场主
推 TOPcon技术，而包括 BC、异质结
和钙钛矿在内的新技术也受到关
注，对于大型光伏企业来说，在众多
新技术当中“不站队”是一种正确的
选择。而如果市场环境尤其是一级
市场持续低迷，预计光伏企业大幅
扩张的举动会出现一定减缓。

“现在活下来的企业有不少都
曾经历过此前的行业洗牌，因此不
会无序扩张，并可能因此适当放缓
自身扩张节奏。”宣继游说。

祁海珅则表示，目前光伏行业在
硅料、硅片、组件等环节的规模扩张
都比较大，近期对行业保持谨慎乐观
态度。而通威股份利用自有资金开
展工作投资项目，也可以有效控制自
己的投资节奏以及项目达产的进度。

通威股份拟终止定增计划
光伏行业融资扩张趋势会否持续？


