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文化艺术之所以能产品化进而成
为产业，依照法兰克福学派的经典理
论可知，人类进入消费社会后形成的
文化艺术品的工业规模生产与机械化
复制，是其根本动因。这其中自然包
含着文化艺术产品的大众流通和世俗
消费等因素，进而言之，文化艺术产品
的萌蘖与进化，时刻与文化艺术的大
众普及问题相随一处。对这个已渐老
旧的话题，论者丛集，本文所谈的文化
艺术产品的普及化不是单向度检视其
社会受众与价值标准等，而是重点分
析生产链条上的普及趋势与精品观念
呼应互动的内容。文化艺术产品的大
众普及和公共传播应该作出特定的层
次与单元划分，其中的某一层次应该
展露出精品观引导下的普及化，二者
的交互关系在这个层面生发。这个层
面的产品内容在体量和比例上一定不
是最大的，但其价值能量和开掘潜力
是持久的。

我们生活在一个高度发达的产
品消费时代，“百工”与“万物”的交织
中，文化艺术产品日渐繁盛，无论是
一般产品的文化化，还是文化艺术的
产品化，皆是此道。从实体到网络，
从产品到服务，从静观到体验，产品
世界里的文化元素俯仰可拾。文化

艺术生产在一定时期内多遵循营销
学的客户统计规则，力求站在客户角
度思考大众推广的完美策略，这在一
定程度上会不自觉地忽略这一特殊
产品门类的审美格调与精神蕴藉。
信息化工业流程使产品的生产和销
售逐日迅捷，这样的快车道上，为数
不少的产品粗制滥造，精神含量甚是
低微。这一问题需要多角度解析，因
为它的出现联系着经济学、传播学、
美学、公众艺术教育等若干领域，若
单从美术专业来审读，这个现象的出
现，重要原因之一是目前文化艺术产
品中对图像等美术语言元素的运用
和移植过于随意，在形式和内涵上均
缺乏必要的品质构思和精品意识。

美术和商品的结合，在中国经历
了不短的时间，理当沉淀下若干经
验。远者不论，近代以来，随着洋务运
动和维新变法的推进，彼时有识之士
如康有为等都力倡新式学校教育中图
画手工科的普及与民族工商业的振
兴，并将前者视为后者的专业柱石。
此外，民国时期诸多商家已经意识到
经典美术在商品营销中的作用，如笔
者曾见1924年《北京日报》上刊登的一
则题为“旁氏白玉霜赠送天女散花古
画”的广告：“本洋行经理之美国旁氏

白玉霜之月份牌，今已印成，系天女散
花古画。印刷精良，颜色苍老，实与真
迹无异。兹为优待主顾起见，凡寄邮
票八角（挂号）至上海本行者，当挂号
奉上大号旁氏白玉霜一瓶与古画两
张。”此类营销模式屡见不鲜。近二三
十年来，随着工业设计（产品设计）等
相关专业的发展与人才的累积，以及
社会受众对产品质量需求的精致化和
多元化，美术和商品的紧密关系已成
常识。只是技术层面的实践经验多，
而精神层面的有效研究少，故而本应
极大提升产品档次的美术元素并非在
任何一件产品上都能用好。

根据笔者的日常观察，试举几
例。一个最明显的例子是当前成批生
产的大众工艺品，如各个窑口终日烧
制并海量批发的日用瓷器等，上面印
有机器复制的图像如人物故事、梅兰
竹菊、吉祥图案等，多显拙劣难看，如
果对比一下古代的同类器物，感受差
距更强烈。再如镌有阿拉伯文祈祷词
的铜香炉，本是明代宣德炉的一种形
制，但当代仿古制造商在铸范和制作
的过程中不在乎纹饰、笔画等细节的
打磨，致使艺术价值大大降低。笔者
曾询问潘家园一家经销商，他说这种
香炉会成批销往全国各地以及中、西
亚穆斯林聚居国家，往大里说，这本身
已经是一种伊斯兰与中国传统文化相
融合的文化输出。再如时下的艺术地
产项目，有不少是应时追风之作，未及
深入谋划而把艺术标签直接贴在建筑
上，这样展示的艺术元素和理念怎能
直击人心？好的艺术地产绝非以美术
粉饰建筑，而是艺术观念和生活方式
的植入，同时培育着艺术感知能力的
温度。

中西方的人文学者们数番讨论
过形式和内容的辩证关系，美好的形
式会强化内容的力量，反之亦然。文
化艺术产品的雅俗关系、普及化与精
品化的关系也印证了这一点。这个
场域里的精品化，首先是日常化的，
并非与作为产品消费者的公众之审
美格格不入，也完全能与烟火生计相
关。大众的文化消费的普及绝对不
能与降低内在品格来划等号，可以考
虑艺术产品的有效分层，关键是要切
实究清产品内涵和受众需要的连接
点。大众市场需要的状态下，艺术本

体的探索和演进同样贮备可实施的
空间，如民国很多艺术家鬻画为生，
但决不阻碍他们艺术创造的精品理
念，其艺术探索和创作经验都是20世
纪中国画史上的珍贵成果。其次，精
品意识是中华民族优秀文化的集中
映射，也是产品内涵与韵味的保障。
文化产品为人民服务，在大众普及的
同时增加文化艺术的健康含量正是
抵制当前某些庸俗现象的有效途
径。此外，精品意识力争做到技术上
的精致、形式上的完美和内容上的理
性创新。笔者在十几年前曾参与过
一个地级市的文化产业规划课题，当
时全国各地都将这项规划作为流行
的举措，但各级区域的规划内容都显
现出模式化和重复性的特点，园区规
模宏大、产业门类齐全。之后政府和
学者们都意识到了这个“大而全”的
发展思路存在问题，继而推出“一地
一品”等策略，启动了由大及小的思
考，如今各地兴建的特色文化小镇也
可归入这个思路的延续，这就是文化
产品之精品观念的实施。进一步将
眼光投至产品的内在结构和价值建
设以及与受众的真实对接上，不至于
浩大园区的荒芜和废止，不至于国家
投资的无效和浪费。当然，文化艺术
产业有其自身规律，其盈利不是一朝
一夕，树立相对从容的长线机制，并
在这个机制下培育与之并行不悖的
精品观念。还有最重要的一点，文化
艺术产品的精品化体现在文化输出
上，是在产品的国际流通这一普及过
程中输出中华民族最高级、最精华的
思想和创意，在对凝聚着人类丰富情
感和良知的优秀文化艺术的致敬中
挺拔着巍峨的文化自信。

众所周知，精品意识具备开放的
胸怀和与时俱进的品格，将之移入
艺术生产与投资领域依然成立。当
日益普及化的文化艺术产品真正感
知到精品意识在其体内闪烁不朽光
亮的时刻，雅俗之间的狭隘壁垒会
在局部消弭。因为文化艺术产品的
根本属性在于商品性，精品化文化
观的支撑和导引，联结着它在生活
美学和民族精品建构层面开拓的某
种可能。 （文/张鹏）

注：本文原刊于《美术观察》2017
年第12期，在此作删节。

文化艺术产品的普及化与精品化

［明］嵌金丝阿拉伯文铜炉 首都博物馆藏

人显得特别紧张，如果听说某户人家有
了甲肝病人，同一幢楼里的居民上下楼
都不敢摸扶梯栏杆，有病人的家庭会很
快被周围人“孤立”起来。我与曼翁师
彼此牵挂着对方，于是曼翁师就写了这
样一封来信。

信是写在一种专用宣纸信笺上
的，此笺当时不多见，比较珍贵，字体
采用的是老人家擅长的小楷，风格极
清雅，既呈魏晋人之书的古朴自然之
趣，又有自己的笔墨融合其间，后面还
盖了一方“曼翁私印”的白文印章，显
然，曼翁师当时是有意留存我收蔵的，
由此可见老人家对我这个弟子的感情
之深。收到此信后不久，当时我正遇
患病住医院治疗，夫人也刚生下女儿，
后来我出院不久又因治疗不彻底而再
次进入医院开刀，在住院的病床上我
回信专门向曼翁师告知了我前后两次
入院治疗的情况，并倾诉了自己的思
念之情和当时低落的情绪。出院后一
直在家休养，5月份中旬，尚处于休病
假中的我去单位上班办事，结果又收
到了一封曼翁师于患病中给我的来信
（图2） ，在信中老人家还在“速复”两
字旁画了圈，我捧阅信后心急如焚，也
没注意到来信的时间，以为老人家正
患病中呢，第二天一早，我便携夫人一
起急忙赶往苏州先生府上，见到老人
家时我才知道，先生的病早已痊愈了，
信是一个月前写的，而此时我的身体
也基本康复。虽说我一时的粗心大
意，没有仔细看日期，却带来了美好时
光，师生相见格外开心，谈笑风生。临

分手时，曼翁师还一再挽留我在他家
住上几天。我回去的第二天，曼翁师
又专门来信，再三邀请我去苏州他家
休养几天。

捧读来信，一股热浪在我心头涌
动，我激动万分，不忍拂了恩师好意，
便专门去了“听蕉轩”曼翁师府上小住
了一周。老人家的书房很小，在正厅
的后面，里面放了一张老式的写字台，
一只书橱和一张小床，平时来客是不
进他书房的，曼翁师就让我住进了他
的书房。我整天陪他一起品茶论艺，
欣赏他挥毫示范，师生俩难得一次在
一起度过了一段最美好的时光。我回
家后，曼翁又为我刻了一方“耿盫（庵）
之玺”的白文印章，并来信叙说了师生
相见的欢喜心情。老人家还特意在印
章的三面上刻下了这样的边款文字：

“丁卯年夏余病患吴门，耿盫（庵）老弟
前来探望，相叙甚欢，情真意切，尤属
难能，病瘥后作此玺谢之，并留念也。
曼翁记丁卯六月朔。”“为耿盫（庵）仿
奏玺，曼翁丁卯年六月。”他老人家用
刀作笔记录下了这段令我永记的经
历。这几封曼翁师的来信，都是围绕
健康谈了不少道理，这引起了我对身
体健康的重视，为了健康，我在家整整
休养了二十年。

如今曼翁师的来信成了我最美
好的回忆。提笔写此文结束时，我已
情不自禁泪如泉涌，感恩万分。曼翁
师待我爱如己出，老人家虽不是我的
亲生父母，却是我一生中最亲、最爱
的人！ (文/羿耿庵)

信札传书蕴真情

他用最洁净的水、最单纯的色来
描绘一个气象万千、令人神往的山水
世界，一个涤荡尘埃、让灵魂得以栖息
的精神家园，这不正是我们所期许的
清凉世界吗？

总的来说，他的水韵青花山水创
作自成一家、别具一格，融合了整体的
意象之妙与细节的抽象之美，既具有
写意精神、传统意趣的自然抒发，又具
有抽象意识、现代构成的自觉探索，很

好地架筑起了理解意象与抽象的桥梁
和纽带，建立起了意象、抽象与笔墨现
代性、当代性之间的自由联系和审美
互通，为我们提供了欣赏与研究新时
代、新语境下山水画尤其是没骨山水
在当下发展的新语言、新图式、新
范本。

他不落窠臼，大胆创新，完全异于
传统没骨创作的泼、图、染等旧式技
艺，而主要以“写”的方式进行，化实为

虚，以虚写实，“写”水、“写”色，使其作
品具有了特殊的笔力、笔道，一派骨气
奇伟、规模宏远的品格韵致。在创作
中，他十分注重用水、用色，强调以水
为魂，以色为象，将水的诡异变化和色
的单一纯粹与韵的无穷表达，综合地
发挥到了极致，有力补充和丰富了山
水画创作除了古人所说的用笔用墨之
外，用水与用色也同样会对作品的气
韵等产生重要且不可替代的作用和
影响。

不过，与那些炫技派、教条主义
画家不同，美术科班出身的他，技法
技巧等对其来说早已过关，他早期的
金箔山水、彩墨作品就是有力证明，
如今花甲之年的他，于年岁、于阅历

都使他自觉地将情怀与注意力更多
地转向到绘画的人文性和精神性上，
贯注到对自然、对人生的思考与体悟
上，而水韵青花山水就是他反映绘画
人文性、精神性的代表题材，也是他
思考自然、体悟人生的艺术升华和智
慧结晶。

删繁就简，大象无形，这既是许
振始终秉持的美学理念、艺术信条，
又是他一直以来的生活态度、处世之
道。所以，对于整体上心法大于技
法、艺术性大于技术性的水韵青花作
品来说，任何只做形而下的解读都是
远远不够的，也是肤浅片面的，它理
应属于更深层面的认识，以及更高境
界的表达。 (文/王进玉)

别具一格的水韵青花山水画

图1 沙曼翁信札之一

图2-1 沙曼翁信札之二

图2-2 沙曼翁信札之二

许振 水韵青花系列之三 45cm×80cm 纸本设色 2023年

许振 水韵青花系列之一 30cm×62cm 纸本设色 2023年

许振 水韵青花系列之二 69cm×69cm 纸本设色 2023年

我有一笔珍贵的财富——恩师沙
曼翁先生的50多封亲笔信札。这也是
我的精神宝库。

我随沙曼翁师学书的几十年间，经
常专程登门当面向曼翁师请教。但是
许多的问题和事情都需要及时沟通交
流，虽说苏州与常州相距不远，可受制
于当时的条件，也只能依靠书信了。恩
师的50多封来信，内容涉及艺术、生活、
工作、健康等方方面面，特别是有几封
专门谈健康的，对我来说显得格外珍
贵，我每每读来心中都会涌起一股暖
流，感受到恩师一片殷殷关爱之心 。

1988年的大年初一，曼翁师一早起
来就提笔为我写下了一封来信：“耿庵
老弟，近得大札，知弟患病住院幸已稍
差，惟须注重营卫与休息。承告红云产
一女孩，大小人均安可喜可贺，亦当善
自保养，免致后遗之患也，此来肝炎流
行沪苏均甚不稔，常州如何？据传其根
源在于广东蔓延于江苏上海，弟对日常
饮食须注意焉。吾家尚安全，老妻偶发
心脏病但无大碍，家务之劳虽为老妪分
担，然终须自家操心。入冬以来我则足
不出户，笔墨应酬亦未多，暇时惟读书
练字安贫乐道，岂有它哉。近有沪苏廿
位青年在苏州博物馆自费合办书法展，
极可观，盖能取法乎上，非死守羲献者
也。老弟得暇可来看看，不尽一一。
祝贤夫妇新年万事如意，幸福无量。曼
翁顿首，戊辰元日。”（图1）。当年的1月
中旬，上海出现了第一例甲肝病人。之
后，患者人数急剧攀升，开始每天约为
一两百例，接着三四百例，后来是每天
一两千例。至1月底，每天新增的甲肝
病人已上升到一万例左右。当时不少


