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一、重要提示
本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规划，

投资者应当到证监会指定媒体仔细阅读年度报告全文。
所有董事均已出席了审议本报告的董事会会议。
中审众环会计师事务所（特殊普通合伙）对本年度公司财务报告的审计意见为：标准的无保留意

见。
本报告期会计师事务所变更情况：公司本年度会计师事务所由变更为中审众环会计师事务所（特

殊普通合伙）。
非标准审计意见提示
□适用 √不适用
公司上市时未盈利且目前未实现盈利
□适用 √不适用
董事会审议的报告期利润分配预案或公积金转增股本预案
√适用 □不适用
公司经本次董事会审议通过的利润分配预案为：以 5147万股为基数，向全体股东每 10股派发现

金红利 7.77元（含税），送红股 0股（含税），以资本公积金向全体股东每 10股转增 0股。
董事会决议通过的本报告期优先股利润分配预案
□适用 □不适用
二、公司基本情况
1、公司简介

股票简称 盛帮股份 股票代码 301233
股票上市交易所 深圳证券交易所
变更前的股票简称（如有） -
联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表
姓名 黄丽 魏源

办公地址
成都市双流区西南航空港
经济开发区空港二路 1388�
号

成都市双流区西南航空港
经济开发区空港二路 1388�
号

传真 028-85775674 028-85775674
电话 028-85772585 028-85772585
电子信箱 huangli@chsbs.com weiyuan@chsbs.com

2、报告期主要业务或产品简介
行业概况
橡胶制品业是国民经济的重要基础产业之一，根据中国橡胶工业协会历年编制的《中国橡胶工业

年鉴》和《橡胶行业“十四五”发展规划指导纲要》提出，“十四五”期间要继续满足行业需求，积极开发
高端产品，提高行业自动化、智能化水平。 预计“十四五”末期，我国橡胶密封制品市场需求将达到 400
亿元以上，其中高端橡胶密封制品市场需求在 160亿元以上，公司所处的橡胶高分子密封行业是国家
重点鼓励发展的高新技术产业。《中国橡胶行业“十四五”发展规划指导纲要》提出了橡胶行业通过结
构调整、科技创新、绿色发展，采取数字化、智能化、平台化和绿色化实现转型，推动质量变革、效率变
革、动力变革，实现更高质量、更有效率、更加公平、更可持续、更为安全的发展。 重点放在提高产品质
量、自动化水平、信息化水平、生产效率、节能降耗、环境保护、产业集中度、企业竞争力和经济效益上，
加快橡胶工业强国建设步伐。 在政策的引领下，行业内优秀企业将通过加强自主研发投入，强化核心
竞争力，提升行业地位并更踊跃的融入国际市场，减少产品同质化竞争。

经过多年的发展，公司所处行业的技术水平和研发能力得到了较大幅度的提升，已拥有一批能够
与下游客户实现产品同步开发，具备自主设计产品结构、研发材料配方、设计制造工装模具以及独立
进行检测试验能力且规模较大的橡胶产品制造企业，形成向下游汽车、电气、航空、核防护等领域的客
户提供规模化生产的能力，能够不断满足终端市场日益增长的需求。 整体而言，我国橡胶制品制造业
的生产设备、技术能力与国外同行业相比仍然存在一定差距。 未来，橡胶制品行业将继续推进信息化
和智能化深度融合，大力落实“中国制造 2025”，推动智能制造，实现生产经营的数字化、自动化、智能
化。

（1）汽车行业概况
汽车产业是国家支柱型产业之一，2009年至 2017年是我国汽车产业高速发展阶段，在此期间，我

国汽车销量复合增长率达到 9.83%。 自 2008年至 2022年我国汽车产销总量连续 14年稳居世界第
一，2022年，尽管受芯片结构性短缺、动力电池原材料价格高位运行、局部地缘政治冲突等诸多不利因
素冲击，但在购置税减半等一系列稳增长、促销费政策的有效拉动下，在全行业企业共同努力下，中国
汽车市场在逆境下整体复苏向好，实现正增长，展现出强大的发展韧性。 2022年，汽车产销分别完成
2702.1万辆和 2686.4万辆，同比分别增长 3.4%和 2.1%，与 2021年相比产量增速持平，销量增速下降
1.7%。（中国汽车工业协会数据）。

根据国家已发布的《新能源汽车产业发展规划（2021年-2035年）》，发展新能源汽车是我国从汽
车大国向汽车强国迈进的的必由之路，是为贯彻落实“碳达峰”、“碳中和”（简称“双碳”目标）的重要举
措，我国新能源汽车持续爆发式增长，连续 8年位居全球第一。 在政策和市场的双重作用下，2022年，
我国新能源汽车产销量分别完成，705.8万辆和 688.7万辆，同比分别增长 96.9%和 93.4%，市场占有
率到达 25.6%，高于上年 12.1个百分点。 新能源汽车行业持续向好发展。

汽车橡胶制品分为轮胎橡胶制品和非轮胎橡胶制品。 非轮胎橡胶制品是汽车行业配套的重要部
件，涉及发动机、变速箱、车桥、三电系统等重要总成系统，随着新能源车的发展，汽车的驱动方式发生
变化，混动汽车、纯电动汽车和新型燃料汽车的发展，对高速油封、电池包、耐甲醇橡胶材料等，也产生
了新的市场需求。 新能源汽车发展迅速，纯电动车用高氟含量氟橡胶、硅胶、氢化丁腈等特种橡胶较
多；混动车拥有 2套动力源，造成单车橡胶密封产品的价值分别提高 25%和 60%左右。 未来，公司将
持续保持燃油车市场的优势，同时与主要客户同步开发新能源汽车用橡胶制品，公司主要客户比亚
迪、长城汽车和上汽集团作为 2022年新能源汽车市场排名前十的厂商，销量增长均超过 180%。

（2）电气行业概况
2022年，国内经济建设持续良好发展，全年国内生产总值（GDP）达到 121.02万亿元，同比增长

3.0%，全社会用电需求和用电量增长态势稳定。 在“十四五”发展规划《纲要》发布后，发展建设现代新
能源体系成为当务之急，规划期间，全国电网建设投资总额或将超过 3万亿元，同时伴随着“智慧电
网”建设的全面铺开，配电环节成为未来现代电力体系的建设重心，输配电及控制设备制造业发展前
景巨大。

随着国家双碳战略的实施，预计 2025年我国全社会用电量达到 9.2~9.5万亿千瓦时（2020年为
7.51万亿千瓦时），“十四五”期间年均增速约为 4.0%~4.5%，推动电力市场的发展，输电环节所使用的
开关柜，需求量持续上升；人们对电力的安全供电有了更高的要求，电力设备的检修也从早期的事故
后检修、预防性检修（或计划检修），促进了智能电网的发展，也拉动了智能橡胶制品的发展。 目前我
公司已开发出 35kV及以下电压等级的 3150A、2500A、1250A连接母线、电缆附件制品；10kV及以下
环保气体开关柜上所有的母线连接器、电缆附件、密封件类产品；公司已开发了智能测温型电缆附件，
智能测温型连接母线类的产品，产品种类齐全，稳定性较好，部分产品已和国际知名公司（施耐德）签
订了专利授权和共同开发合同。

同时，连接类环氧件与橡胶绝缘件均为开关行业的两个主要绝缘制品，二者在开关连接部件上的
份额接近 1:1，如果加上熔丝筒、触壁等环氧制品后，环氧件的份额大约是橡胶件的 2倍。 公司已经开
发成功部分环氧件产品，正逐步实现量产，未来公司产品以拼柜总成方式配套，方便客户一站式采购，
有利于公司在电气领域市场竞争力的提高。

2023年预计电力需求将增长 5.5%，增幅高于 2022年的 3.6%，受益于中国对基础设施建设的支
持，工业电力需求(特别是高科技、绿色制造业和其他高耗能行业)将急剧上升。 输配电环节所使用的
开关类控制设备的需求量也将随之上升，因此对开关类控制设备所使用的橡胶连接母线、电缆附件、
其它橡胶绝缘制品以及橡胶密封制品的需求都将持续增加。 未来，我们将持续保持橡胶制品的开发，
同时为客户提供环氧绝缘制品的开发，提升环氧产品的销售业绩。 并根据客户的需求，提供母线系统
的整体解决方案。

（3）航空零部件制造行业概况
近年来，我国航空制造业进入快速发展时期。 在军用航空制造领域，随着“十四五”规划的强军目

标提出，我国空军装备的换代升级与批量列装已进入快车道，使得具有军工类资质的民营企业能够承
接由此带来的大量协作配套需求，市场体量迅速提高。 在民用航空制造领域，ARJ21、C919等国产商
用飞机未来的批量生产也将助推国内航空制造业的繁荣发展。 数据显示，在 2021年中国航空零部件
制造业市场规模已达到 333.1亿元，自 2017年起中国航空零部件制造业市场规模年增速平均达到约
15%，整体发展态势稳健。

十九届五中全会审议通过《中共中央关于制定国民经济和社会发展第十四个五年规划和二〇三
五年远景目标的建议》，明确提出“确保二〇二七年实现建军百年奋斗目标”、目前紧张的俄乌战争和
台海紧张局势、C919大飞机的即将投入商业运行等，对军机、民机配套的企业都提供了绝佳的历史发
展机遇。 航空领域，橡胶材料用于飞机多个部位，用于实现密封、贮存和传输介质、阻尼减震、隔热、电
磁屏蔽、柔性支撑、腐蚀防护等功能，是飞机各系统功能实现和保障必需的重要材料，其性能直接影响
着飞机的寿命及可靠性。 公司生产的航空类产品目前主要用于军用飞机及发动机，同时也开启了民
机市场的开拓，目前已获取 EN 9100:2018航空质量体系认证。

（4）核防护行业概况
核电是我国新能源产业发展的的重要组成部分。 根据《“十四五”规划和 2035远景目标纲要》以

及中国核能行业协会发布的《中国核能年度发展与展望(2020)》中数据，预计到 2035年，在运和在建核
电装机容量合计将达到 2亿千瓦;核电建设有望按照每年 6至 8台机组稳步推进，预计核电市场规模
2025年前超 4000亿元。 由此将为上下游的乏燃料后处理及核燃料循环产业、核电站检修维修、核电
站反应堆退役处理领域等相关建设投资同步发展。

同时，核技术在恶性肿瘤治疗方面优势明显。 目前中国癌症发病人数持续上升。 约 70%的癌症
患者在治疗过程中将会接受放射性治疗, 40%的癌症可以用放射性治疗根治。 综上所述，核电建设加
速发展、核医学的广泛应用,将为公司核防护材料和个人防护装备及核医学防护等业务带来广阔的市
场空间

1、 汽车类产品
公司生产的汽车类产品主要用于汽车发动机、变速箱、车桥以及新能源汽车电机等。 公司汽车类

产品利用橡胶耐高低温、耐油、耐水、耐磨、减震、绝缘、耐压、阻燃等特性，起到密封燃油、润滑油、水和
粉尘等介质的作用，是保证汽车安全、环保、平稳、高效、持久运行的重要零部件。 公司生产的汽车类
主要产品如下图：

2、电气类产品
公司生产的电气类产品主要包括适用于 66kV及以下电压等级的电气开关柜配套产品和电缆附

件，主要功能是利用橡胶绝缘、耐压、阻燃、密封等特性， 实现开关柜内部元器件的绝缘、密封，以及开
关柜之间的连接。 公司生产的电气类主要产品如下图：

3、航空类产品
公司生产的航空类产品包括 O 形圈、皮碗、垫片等橡胶制品，主要用于军用、民用飞机及飞机发

动机，在高速、高温、高压等特殊应用环境下起到密封、减振降噪、物理防护、介质隔离、流体传输等作
用。

4、核防护类产品
公司生产的核防护类产品包括个人穿戴式辐射防护装备、核设施工程类辐射防护产品及核医学

辐射防护产品，主要应用核电站、医院、核实验室等领域。 其中公司所研发生产的核防护手套已达到
进口替代标准。 公司生产的核防护类主要产品如下图：

5、 其他类产品
公司其他类产品主要包括 O 形圈、异形密封圈、密封条、塑料制品等合成橡塑材料制品，主要应

用于通用机械、水暖卫浴洁具。
3、主要会计数据和财务指标
（1）近三年主要会计数据和财务指标
公司是否需追溯调整或重述以前年度会计数据
□是 √否
元

2022年末 2021年末 本年末比上年末增减 2020年末
总资产 972,954,909.62 483,780,762.54 101.11% 408,452,624.28
归属于上市公司股东的净
资产 860,722,457.62 372,958,528.41 130.78% 307,493,789.36

2022年 2021年 本年比上年增减 2020年
营业收入 305,025,177.67 311,819,326.05 -2.18% 271,859,575.11
归属于上市公司股东的净
利润 47,594,820.69 65,464,739.05 -27.30% 76,854,566.23
归属于上市公司股东的扣
除非经常性损益的净利润 41,017,914.28 56,255,942.42 -27.09% 44,812,152.65
经营活动产生的现金流量
净额 14,605,855.96 60,329,582.86 -75.79% 51,204,054.31
基本每股收益（元 /股） 1.0568 1.696 -37.69% 2.0037
稀释每股收益（元 /股） 1.0568 1.696 -37.69% 2.0037
加权平均净资产收益率 7.72% 19.24% -11.52% 26.54%

（2）分季度主要会计数据
单位：元

第一季度 第二季度 第三季度 第四季度
营业收入 71,531,806.08 66,095,986.52 78,233,502.68 89,163,882.39
归属于上市公司股东
的净利润 14,716,250.99 11,722,143.88 10,559,187.39 10,597,238.43
归属于上市公司股东
的扣除非经常性损益
的净利润

13,532,752.56 9,793,049.70 9,153,956.86 8,538,155.16

经营活动产生的现金
流量净额 11,875,436.85 20,045,987.64 12,112,216.33 -29,427,784.86

上述财务指标或其加总数是否与公司已披露季度报告、半年度报告相关财务指标存在重大差异
□是 √否
4、股本及股东情况
（1）普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前 10名股东持股情况表

单位：股
报告期末普
通股股东总
数

13,011
年度报告披露日前
一个月末普通股股
东总数

8,471
报告期末表决权
恢复的优先股股
东总数

0
年度报告披露日前一个月
末表决权恢复的优先股股
东总数

0
持有特别表决
权股份的股东
总数（如有）

0

前 10名股东持股情况

股东名称 股东性质 持股比例 持股数量 持有有限售条
件的股份数量

质押、标记或冻结情况

股份状态 数量

赖喜隆 境内自然人 41.93% 21,581,000.00 21,581,000.00

赖凯 境内自然人 16.09% 8,281,000.00 8,281,000.00

葛永会 境内自然人 2.04% 1,050,000.00 1,050,000.00

邓惠天 境内自然人 1.55% 800,000.00 800,000.00

袁媛 境内自然人 1.36% 700,000.00 700,000.00

范德波 境内自然人 1.17% 600,000.00 600,000.00

魏立文 境内自然人 1.14% 585,200.00 585,200.00

付强 境内自然人 1.09% 560,000.00 560,000.00

张焕新 境内自然人 1.04% 536,000.00 536,000.00

赖福龙 境内自然人 0.79% 409,000.00 409,000.00

上述股东关联关系或一致行
动的说明

赖喜隆为公司董事、赖凯为公司董事长、总经理，赖喜隆和赖凯系父子关系，二人在履行股东权利和义务方面
始终保持一致，在公司经营决策事项上保持一致，因此，赖喜隆、赖凯为共同实际控制人。 范德波、付强为公司
董事、副总经理。魏立文为赖凯的母舅关系。赖福龙为赖喜隆的堂兄妹关系。除此之外未发现上述其他股东之
间存在关联关系或属于《上市公司收购管理办法》规定的一致行动人。

公司是否具有表决权差异安排
□适用 √不适用
（2）公司优先股股东总数及前 10名优先股股东持股情况表
公司报告期无优先股股东持股情况。
（3）以方框图形式披露公司与实际控制人之间的产权及控制关系

5、在年度报告批准报出日存续的债券情况
□适用 √不适用
三、重要事项
2022年收到弗迪动力多款产品的定点开发通知，标志着比亚迪对公司的技术开发能力、质量管

控、生产组织能力的认可。
2022年收到湖南南方宇航高精传动有限公司《感谢信》，南方宇航对公司在 CJ1000A、CJ2000AX

附件传动、转接齿轮箱系列密封件开发中做出的大力支持表示感谢，目前样品检验、试装等情况良好，
并希望公司在后续的生产中，持续保持良好的交付业绩，共同为我国的大飞机事业作贡献。 标志着公
司具备商用发动机用密封件的技术开发能力和生产组织能力。

2022年取得 EN9100:2018航空航天质量管理体系证书，EN9100:2018是国际航空航天质量管理
体系标准，目的是在全球范围内统一航空航天工业系统质量管理体系要求，提高相关企业的产品安
全、质量和可靠性。 是国际航空组织公认的国际认证证书，通过第三方质量体系认证是航空航天的供
方市场准入的条件之一。 该证书的取得，表明了公司在橡胶密封件制造方面达到了相应的国际标准
化水平，将进一步完善公司质量管理水平和提升航空航天业务承接能力，有利于增强公司竞争优势和
综合竞争力。

根据四川省经济和信息化厅发布的《关于四川省第四批专精特新“小巨人”企业和第一批专精特
新“小巨人”复核通过企业名单的公示》，公司已通过专精特新“小巨人”企业的复核。 公司通过了专精
特新“小巨人”企业的复核，体现了相关部门对公司在技术创新、产品性能、专业化程度等综合发展实
力的充分认可，也是对其竞争优势、市场前景等方面的高度肯定，有利于提升公司的行业影响力和品
牌形象，进一步增强公司的市场竞争力，对公司未来发展将产生积极作用。

公司的检测研究队伍，在材料化学分析和物理性能检测、产品尺寸测量、产品动态或静态性能检
测等专业领域具备丰富的测试经验和试验开发能力。 2022年检测中心为多个行业典型用户提供了技
术开发、测试分析等多种服务。 2023年将持续不断的为更多客户提供专业的服务

2022年，新能源车吉利汽车雷神动力系统所需的变速器活塞，我们作为第一供应商，参与到项目
的同步开发中，产品通过验收并实现量产。

公司掌握了模具冷流道注射成型、气门油封冷转注、油封（注射）模具、45°分型多腔 O形圈模具、
中高压可分离插拔连接器多腔成型等多项专利技术。 2022年，公司发明专利《一种高精度多腔小尺寸
O型圈模具加工成型工艺》取得授权。

公司电气领域项目《10kV-35kV侧扩母线连接器》产品由四川省科技协同创新促进会组织成果评
价，专家组认为项目总体技术水平达到国内先进，其中 35kV/3150A侧扩母线连接器技术指标达到国
内领先水平。

公司 2022年研发的新结构 PTFE油封，与现有市场普遍使用的 PTFE油封相比，具有更稳定的密
封性能，适应更大的轴跳动能力，从而降低重车市场发动机曲轴油封的失效几率。
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2022 年年度报告摘要

一、重要提示
本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规划，

投资者应当到证监会指定媒体仔细阅读年度报告全文。
所有董事均已出席了审议本报告的董事会会议。
和信会计师事务所（特殊普通合伙）对本年度公司财务报告的审计意见为：标准的无保留意见。
本报告期会计师事务所变更情况：公司本年度会计师事务所由变更为和信会计师事务所（特殊普

通合伙）。
非标准审计意见提示
□适用 √不适用
公司上市时未盈利且目前未实现盈利
□适用 √不适用
董事会审议的报告期利润分配预案或公积金转增股本预案
√适用 □不适用
公司经本次董事会审议通过的利润分配预案为：以 80,000,000为基数，向全体股东每 10股派发

现金红利 1.80元（含税），送红股 0股（含税），以资本公积金向全体股东每 10股转增 0股。
董事会决议通过的本报告期优先股利润分配预案
□适用 □不适用
二、公司基本情况
1、公司简介

股票简称 联合化学 股票代码 301209
股票上市交易所 深圳证券交易所
变更前的股票简称（如有） 无
联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表
姓名 马承志 李美
办公地址 山东省龙口市诸由观镇 山东省龙口市诸由观镇
传真 0535-8561140 0535-8561140
电话 0535-8575203 0535-8575203
电子信箱 zqswb@longkouunionchem.com zqswb@longkouunionchem.com

2、报告期主要业务或产品简介
1、主营业务
公司的主营业务为偶氮类有机颜料、挤水基墨的研发、生产与销售，主要产品为黄色、红色、橙色

偶氮有机颜料及挤水基墨。 公司颜料产品主要应用于油墨领域，少量应用于涂料、塑料等其他领域。
黄色、红色偶氮有机颜料是当前在油墨领域应用最普遍的有机颜料，与其他领域用有机颜料相比，油
墨用有机颜料对透明度、色彩鲜艳度和着色力要求更高。 挤水基墨是由颜料制备油墨过程中形成的
中间产品，相较于颜料，向油墨客户提供挤水基墨可以简化其生产工序，减少其污染物产生量，提高其
产量及生产效率，同时解决中小型油墨企业挤水基墨生产规模受限、废水处理能力不足、粉尘污染等
一系列问题。

自成立以来，公司专注于油墨用偶氮类有机颜料的研发、生产与销售。 先后为客户订制了超过
200个品种的颜料产品，产品应用范围覆盖油性油墨、溶剂油墨、水性油墨、UV油墨等主要油墨品类。
颜料表面处理是颜料制备过程中的核心工序，凭借颜料表面处理工序的核心技术，包括各类助剂的选
取和独家工艺的应用，以及高标准的质量检测和生产工艺的精准控制，公司产品性能优异、质量稳定
性高，积累了众多大中型油墨企业客户，如 DIC株式会社（全球最大的油墨生产企业）、洋紫荆、杭华股
份、科斯伍德等国内外主要油墨生产商。 未来，发行人将继续紧密跟踪客户需求和油墨行业发展趋
势，不断研发应用于环保型、包装用油墨等油墨新品种的偶氮颜料，并向客户提供透明度、色彩鲜艳
度、着色力更高的偶氮颜料新品种。

在挤水基墨领域，公司是国内大型有机颜料企业中具有挤水基墨规模生产能力的企业，生产经验

丰富，为诸多油墨企业客户降本增效提供了重要帮助。
公司是中国染料工业协会理事单位、中国日用化工协会油墨分会常务理事单位、山东省化工情报

信息协会理事单位；被认定为高新技术企业、山东省企业技术中心；参与制定 40项国家及行业标准；
开展省级技术创新项目 22项，项目水平均被认定为“国内领先”；在中国石油和化学工业联合会和山
东省化工情报信息协会完成科技成果登记项目 9项，项目水平被认定为“国际先进”或“国内领先”。
公司获评工信部颁发的“第六批制造业单项冠军”、“第三批专精特新‘小巨人’企业”，山东省工信厅颁
发的“山东省技术创新示范企业”等荣誉，并入选工信部第三批重点“小巨人”企业名单。 公司“双爱
斯”牌颜料产品被认定为“山东优质品牌”、“山东知名品牌”。

2、主要产品
有机颜料分类方法较多，按照色谱可分为红色、黄色、蓝色颜料等；按照应用领域可分为油墨用、

塑料用、涂料用颜料等；按照化学结构可分为偶氮类和非偶氮类颜料。
公司主要产品为：（1）黄色、红色、橙色偶氮有机颜料，产品主要应用于油墨领域，少量应用于涂

料、塑料等领域；（2）基于上述颜料所生产的挤水基墨。
（1）颜料
公司颜料产品类型众多，国际常用分类方法为根据《化学文摘（CA）》，首先将有机颜料按颜色分

类，再将每种颜色的颜料根据化学分子式的不同给予单独的 C.I.通用名。 生成同一 C.I.通用名的颜料
过程中，又可通过设置不同的反应条件、添加不同的助剂等方式生成特性不同的具体产品用于销售，
并给予单独的商品名称。 公司部分主要颜料产品情况如下：
产品大类 C.I.通用名（化学分子式） 商品名称 商品特性 主要应用

黄色颜料

颜料黄 12（C32H26Cl2N6O4）
联苯胺黄 G-178M 不透明，高着色力，流动性

好 油性油墨

联苯胺黄 G-178S 高光泽，高透明 溶剂油墨
联苯胺黄 G-841-7 高强度，高透明，红相 油性油墨

颜料黄 13（C36H34Cl2N6O4）
永固黄 GR-179-6WP 半透明，高光泽 水性油墨
永固黄 GR-275-2121 高着色力、高透明 UV油墨

颜料黄 14（C34H30Cl2N6O4）
永固黄 G-1406G 高强度，半透明，低粘度 溶剂油墨
永固黄 G-960403-4R 半透明，高光泽，高强度 水性油墨

颜料黄 83（C36H32Cl4N6O8） 永固黄 HR-1183-2 高透明，高光泽，低粘度，红
相 溶剂油墨

颜料黄 174（混合物） 颜料黄 174-TH1374HF 高流动，不透明 UV油墨
橙色颜料 颜料橙 13（C32H24Cl2N8O2） 永固橙 G-181 黄相，半透明，高着色力 各类油墨

红色颜料

颜料红 53:1（C17H12ClN2O4S1/2Ba）金光红 C-119 高强度，高光泽，高透明，低
粘度 溶剂油墨

颜料红 57:1（C18H12N2O6SCa）
宝红 6B-243-13 高着色力、易分散 UV油墨
宝红 6B-243-00 高强度，高光泽，高透明 油性油墨

颜料红 146（C33H27ClN4O6） 永固桃红 FBB-2146 高强度，易分散，耐蒸煮 油性油墨、溶剂油墨、涂料
印花浆

（2）挤水基墨
挤水基墨是在颜料生产过程中，将压滤工序后的半成品加入到连接料（如树脂油）中，通过机械剪

切力，把颜料从水相转移到油相中形成的产品，是生产油墨的中间体。 制备基墨的工艺流程主要为物
理变化，不涉及化学反应。 公司挤水基墨同样主要包括黄色、红色两种，主要用于生产油性油墨。

公司部分主要挤水基墨产品情况如下：
颜色大类 C.I.通用名 商品名称 颜料占比（%）

黄色 颜料黄 12
SFB178-14-QS 20-45
SFB841-10-QS 20-40
SFB841-17-QS 20-40

红色 颜料红 57:1
SFB243-29-QS 20-45
SFB243-30-QS 20-45
SFB5701-QS 20-45

（3）颜料和挤水基墨特点对比
项目 颜料 挤水基墨

运输成本 重量较小，运输成本较低 重量较大，运输成本较高

通用性 较高，可后续选择不同连接料 较低，因颜料已与特定的连接料混合，且多应用于油性油墨

颜料性能 烘干、粉碎工序对颜料晶型有所破坏，
产品性能受到一定影响

不涉及烘干、粉碎工序，可以保持原有的晶型结构，具有更优
异的鲜艳度、透明度及较高的着色力

环保性 烘干、粉碎工序容易形成粉尘 不涉及烘干、粉碎工序，不产生粉尘

对下游客户影响
①客户需要自行加入连接料、 助剂等
原材料，生产工序较长；②客户制备挤
水基墨的过程中产生废水，需要处理

①直接形成油墨中间体，客户只需加入连接料、助剂即可得
到油墨成品，简化了油墨企业的生产工序；②解决油墨企业
客户废水处理能力不足的问题

3、主要会计数据和财务指标
（1）近三年主要会计数据和财务指标
公司是否需追溯调整或重述以前年度会计数据
□是 √否
元

2022年末 2021年末 本年末比上年末增减 2020年末
总资产 784,022,630.65 493,586,657.15 58.84% 400,249,474.46
归属于上市公司股东
的净资产 668,170,163.62 345,085,209.37 93.62% 277,872,036.42

2022年 2021年 本年比上年增减 2020年
营业收入 541,984,420.48 551,940,509.90 -1.80% 472,502,709.95
归属于上市公司股东
的净利润 64,154,917.71 67,213,172.95 -4.55% 59,211,380.59
归属于上市公司股东
的扣除非经常性损益
的净利润

52,710,941.96 63,167,072.87 -16.55% 57,138,538.19

经营活动产生的现金
流量净额 71,056,614.54 32,224,961.15 120.50% 20,521,345.50
基本每股收益（元 / 股）0.9623 1.1202 -14.10% 1.0273
稀释每股收益（元 / 股）0.9623 1.1202 -14.10% 1.0273
加权平均净资产收益
率 13.86% 21.58% -7.72% 24.83%

（2）分季度主要会计数据
单位：元

第一季度 第二季度 第三季度 第四季度
营业收入 169,816,482.06 155,271,599.47 114,275,248.83 102,621,090.12
归属于上市公司股东
的净利润 22,013,796.32 19,558,601.92 10,287,614.60 12,294,904.87

归属于上市公司股东
的扣除非经常性损益
的净利润

21,118,382.88 17,879,797.37 9,902,168.79 3,810,592.92

经营活动产生的现金
流量净额 24,582,429.12 37,226,610.26 8,983,449.28 264,125.88

上述财务指标或其加总数是否与公司已披露季度报告、半年度报告相关财务指标存在重大差异
□是 √否
4、股本及股东情况
（1）普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前 10名股东持股情况表

单位：股
报告期末普通股
股东总数 12,121

年度报告披露日
前一个月末普通
股股东总数

10,846
报告期末表决
权恢复的优先
股股东总数

0
年度报告披露日前一
个月末表决权恢复的
优先股股东总数

0
持有特别表决
权股份的股东
总数（如有）

0

前 10名股东持股情况
股东名称 股东性质 持股比例 持股数量 持有有限售条件

的股份数量
质押、标记或冻结情况
股份状态 数量

龙口阳光化学有
限公司

境内非国有
法人 42.83% 34,260,000.00 34,260,000.00

李秀梅 境内自然人 19.43% 15,540,000.00 15,540,000.00
烟台宝联投资中
心（有限合伙）

境内非国有
法人 7.13% 5,700,000.00 5,700,000.00

青岛彼得海投资
管理咨询有限公
司

境内非国有
法人 3.75% 3,000,000.00 3,000,000.00

烟台榕树投资合
伙企业（有限合
伙）

境内非国有
法人 1.88% 1,500,000.00 1,500,000.00

林春桔 境内自然人 0.16% 124,700.00
刘胜贵 境内自然人 0.14% 110,000.00
周勇军 境内自然人 0.12% 93,700.00
刘小云 境内自然人 0.10% 80,100.00
林念 境内自然人 0.10% 70,800.00

上述股东关联关系或一致行
动的说明

公司股东龙口阳光化学有限公司和烟台宝联投资中心（有限合伙）均为公司实际控制人
李秀梅控制的公司，李秀梅直接持有控股股东阳光化学 52.00%出资份额，同时担任烟
台宝联投资中心（有限合伙）普通合伙人并持有其 71.74%出资份额；其他股东之间，公
司未知其是否存在关联关系，也未知其是否属于一致行动人。

公司是否具有表决权差异安排
□适用 √不适用
（2）公司优先股股东总数及前 10名优先股股东持股情况表
公司报告期无优先股股东持股情况。
（3）以方框图形式披露公司与实际控制人之间的产权及控制关系

5、在年度报告批准报出日存续的债券情况
□适用 √不适用
三、重要事项
经深圳证券交易所《关于龙口联合化学股份有限公司人民币普通股股票在创业板上市的通知》

（深证上〔2022〕830号）同意，公司发行的人民币普通股股票在深圳证券交易所创业板上市，股票简称
“联合化学”，证券代码“301209”。 本次公开发行 2,000万股，并已于 2022年 8月 25日在深圳证券交
易所上市交易。
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2023年 04月
一、重要提示
本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规划，投资者应当到证

监会指定媒体仔细阅读年度报告全文。
所有董事均已出席了审议本报告的董事会会议。
大信会计师事务所（特殊普通合伙）对本年度公司财务报告的审计意见为：标准的无保留意见。
本报告期会计师事务所变更情况：公司本年度会计师事务所由变更为大信会计师事务所（特殊普通合伙）。
非标准审计意见提示
□适用 √不适用
公司上市时未盈利且目前未实现盈利
□适用 √不适用
董事会审议的报告期利润分配预案或公积金转增股本预案
□适用 √不适用
公司计划不派发现金红利，不送红股，不以公积金转增股本。
董事会决议通过的本报告期优先股利润分配预案
□适用 √不适用
二、公司基本情况
1、公司简介

股票简称 雷曼光电 股票代码 300162
股票上市交易所 深圳证券交易所
联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表
姓名 左剑铭 梁冰冰
办公地址 深圳市南山区松白路百旺信高科技工

业园二区第八栋
深圳市南山区松白路百旺信高
科技工业园二区第八栋

传真 0755-8613�9001 0755-8613�9001
电话 0755-8613�7035 0755-8613�7035
电子信箱 ledman@ledman.cn ledman@ledman.cn

2、报告期主要业务或产品简介
公司所处行业情况：
LED产业链包括上游 LED芯片，中游 LED封装，下游 LED应用。 下游 LED应用领域广泛，主要包括 LED显示、

LED背光、LED照明以及其他应用。 公司主营业务属于 LED下游应用中的 LED显示和 LED照明领域。
1、国家产业政策支持促进行业发展
1.1 国家正在加快壮大战略性新兴产业，为 LED 显示屏的应用提供了广阔的空间
根据我国“十一五”计划至“十四五”发展规划，国家对 LED行业的支持政策从“设立重大工程项目”为主调整到“加

强技术创新，高质量发展”为主，政策目标的调整，为整个行业发展打开了新的空间。 2021年，为贯彻落实党的十九届
五中全会关于发展战略性新兴产业部署要求，国家知识产权局制定《战略性新兴产业分类与国际专利分类参照关系表
（2021）（试行）》，其中显示器件、LED 应用产品、高清/超高清广播电视等属于战略性新兴产业中的重点产品和服务。
LED显示产业是国家重点培育和发展的战略性新兴产业，符合国家的战略发展方向。

1.2 超高清视频显示产业政策频出，行业利好不断
全国十多个省市自治区提出了 20多项支持 Mini/Micro LED产业的发展政策，Micro LED显示迎来了高质量发展战

略机遇期。 广东省出台了《广东省制造业高质量发展“十四五”规划》，将超高清视频显示产业列入需进一步巩固提升
的十大战略性支柱产业中；深圳则发布《深圳市培育发展超高清视频显示产业集群行动计划（2022-2025年）》，指出到
2025年，超高清视频显示产业主营业务收入超过 4500亿元，培育营收超百亿企业 8家以上、营收超十亿企业 20家以
上。 2022年 6月，国家广电总局明确要求到 2025年底全国各电视台标清频道基本关停，全面完成从标清到高清转化，
未来 4K、8K影视将成为家庭娱乐中心的重要组成部分；工信部发布的《5G应用“扬帆”行动计划(2021-2023年)》要求，
突破数字内容关键共性技术，推进超高清视频编解码、端云协同渲染、三维重建等关键技术研发，开发适配 5G网络的
AR/VR沉浸式内容、4K/8K视频等应用；工信部发布《“双千兆”网络协同发展行动计划（2021-2023年）》，要求推动云
VR、超高清视频等新业务发展。

1.3 数字经济上升到顶层设计，行业受益于数字政务等领域发展
2023年 2月 27日，中共中央、国务院印发的《数字中国建设整体布局规划》。《规划》指出，要全面赋能经济社会发

展。 发展高效协同的数字政务。 做大做强数字经济成为国家共识，数字经济有望进入高速发展阶段。 数字政务是数
字要素大背景下在政务领域的落地，LED显示屏作为数字经济重要的输出和展示介质，专用显示市场规模有望受益数
字经济、数字政务等方面的政策实施。

2、小间距 LED 显示应用领域广泛，规模持续扩张
随着“5G+8K”技术应用的快速普及，以及视频呈现大屏化、数据可视大屏化、家用观影大屏化、裸眼 3D大屏化等新

型需求的提升，小微间距 LED显示在多个细分市场“全面开花”，从传统安防、监控、指挥、生产调度中心等专用显示市
场，加速向会议中心、展览展示、教育等商用显示市场和家庭影院为代表的家用显示市场渗透，并快速抢占传统 DLP和
液晶拼接显示市场份额，规模持续扩张。 根据洛图科技（RUNTO）数据显示，预计 2023年中国大陆小间距 LED显示屏
出货规模将达 180亿元，同比 2022年上涨 9.1％。

3、COB技术成为小间距 LED 显示的技术变革方向，市场量额呈稳步增长之势
Micro LED是小微间距显示发展的主流方向，COB技术则是目前 Micro LED的最佳技术路线。 目前市场上小间距

LED 显示产品的生产以 SMD技术为主，但随着 LED显示产品向更高像素密度、更小像素间距不断发展，COB技术已成
为小间距 LED显示的变革方向，渗透率持续提升。 据高工产研 LED研究所（GGII）调研统计数据，2022年国内 COB显
示销售额超过了 15亿元，在全年 LED显示整体销售下滑的背景下，COB市场仍保持了一定的增长；迪显（DISCIEN）关
于 2022中国大陆 LED小间距市场研究报告也指出，COB市场目前销额占比已占整体小间距市场的 10%，份额稳步成
长，增速明显高于整体市场，量额增速均在 15%以上，未来 COB产品的市场认知度将明显增长，同时随着技术成熟与成
本下降，场景用户将从高端用户逐渐往中端市场渗透， DISCIEN预测到 2027年 COB占比将达 33.1%，销售额突破 150
亿元。

4、小间距产品技术进步推进商用显示领域场景多样化，会议、智慧教育等领域前景广阔
小间距 LED发展至今，点间距不断缩小，LED产品进入更多的应用领域，而成本下降使得小间距 LED打入商用显

示领域，成为小间距 LED维持高景气的主要驱动力。
视频会议领域的应用包含了商务会议、报告厅、礼堂、办公会议室等一系列细分应用场景。 常规会议室显示屏一

般采用 LCD 液晶电视或投影屏，受制于技术和成本，LCD电视很难做到 100吋以上的规格，投影屏易受环境光影响，其
清晰度、对比度、色饱和度等都有较明显缺陷。 而 LED显示产品理论上没有尺寸限制，可无缝拼接，视觉显示素质远超
前两者。 目前，小间距 LED 屏幕已开始在视频会议市场快速渗透，已成功应用于很多大型企事业单位中。 根据奥维云
网的数据，中国会议室数量已超过 2,000万间，全球更高达 1亿间，随着小间距 LED显示屏渗透率的提高，视频会议领
域的销售规模可观。

在智慧教育领域，2022年 9月 13日，教育部司局发布函件《关于抓紧做好项目储备工作的预通知》，拟对职业院
校、高等学校设备购置与更新新增贷款，实施阶段性鼓励政策。 重点支持职业院校、高等学校教学科研、实验实训等重
大设备购置和配套设施建设，以及依托职业院校建设的高水平、专业化、开放型产教融合实训基地重大设备购置。 全
国 3000所院校，包含教室/会议/报告厅等多场景。 以单个教室为例，未来 10年潜在智慧教室改造容量预计约 6万间
（平均每校 20间），未来三年潜在智慧教室改造容量预计 6000间。

5、电视大屏化趋势升级，家用巨幕市场有望启动
家庭电视等消费电子终端大屏化趋势在持续升级，而作为综合性能最优秀的显示技术，Micro LED具有自发光、高

亮度、高对比度、高色彩饱和度、长寿命等一系列突出的优点，而且可无缝拼接的特点使其易于实现大屏化，同时也克
服了传统大尺寸电视难以运输入户的难题。 在家用影院等大尺寸高端家庭应用领域，三星和 LG 等知名厂商均已推出
了较为成熟的 Micro LED 产品。 目前，Micro LED显示技术在家用显示市场普及的难点在于价格相对偏高，难以进入
普通百姓家中，但随着 Micro LED制造工艺的进一步成熟和生产成本的持续优化，未来其有望与 LCD和 OLED一起成
为家庭影院、客厅电视等家用显示市场的主流产品。

（二）公司所处的行业地位
公司一直在 LED领域坚持创新发展，以技术立身、以品牌立名，目前在全球的产品销售已扩展至 100多个国家和

地区。 公司累积了十多年的 LED集成封装技术、LED显示屏设计和智能控制技术，在业内率先推出并量产基于 COB
先进集成封装技术的 Micro LED超高清显示产品，并围绕 8K超高清产业发展，持续完善产品结构和业务生态布局。

公司是全球领先的 LED超高清显示专家、全球 COB新型显示技术领军企业、8K超高清 LED巨幕显示领导者、中
国第一家 LED显示屏高科技上市公司、中国航天事业战略合作伙伴、2022北京冬奥会开闭幕式冰雪五环出品商，在
LED领域具备丰富的技术经验以及重要的行业地位。

公司的主要业务和产品：
（一）主营业务
公司主要从事 LED产业链中下游领域，专注于 LED超高清显示及 LED照明业务，在业内率先推出并量产基于

COB先进集成封装技术的 Micro LED超高清显示产品，围绕 8K超高清产业发展，建立了包括 LEDMAN雷曼超高清显
示大屏、LEDMAN雷曼智慧会议交互显示系统、LEDMAN雷曼智慧教室教育交互显示系统、LEDMAN雷曼超高清家庭
巨幕及 LED智能照明、LED创意显示在内的 LED全系列产品生态及解决方案体系。

（二）主要产品
1、LEDMAN雷曼超高清显示大屏

2、LEDMAN雷曼智慧会议交互显示系统

3、LEDMAN雷曼智慧教室教育交互显示系统

4、LEDMAN雷曼超高清家庭巨幕

5、LED创意显示屏

6、LED智慧照明

3、主要会计数据和财务指标
（1）近三年主要会计数据和财务指标
公司是否需追溯调整或重述以前年度会计数据
□是 √否
元

2022年末 2021年末 本年末比上年末增减 2020年末
总资产 1,414,184,028.11 1,509,599,827.46 -6.32% 1,159,685,022.93
归属于上市公司股东的净
资产 673,308,245.05 635,967,552.66 5.87% 600,629,074.50

2022年 2021年 本年比上年增减 2020年
营业收入 1,083,267,605.60 1,303,357,407.04 -16.89% 818,833,110.50
归属于上市公司股东的净
利润 31,101,196.25 47,451,528.81 -34.46% -315,540,892.51
归属于上市公司股东的扣
除非经常性损益的净利润 13,407,252.97 31,426,081.68 -57.34% -312,488,720.12
经营活动产生的现金流量
净额 47,592,361.37 41,720,435.83 14.07% -10,150,115.77
基本每股收益（元 /股） 0.09 0.14 -35.71% -0.90
稀释每股收益（元 /股） 0.09 0.14 -35.71% -0.90
加权平均净资产收益率 4.75% 7.69% -2.94% -41.90%

（2）分季度主要会计数据
单位：元

第一季度 第二季度 第三季度 第四季度
营业收入 290,537,879.80 325,724,238.58 262,510,329.77 204,495,157.45
归属于上市公司股东
的净利润 8,012,832.45 19,434,869.98 14,313,987.47 -10,660,493.65
归属于上市公司股东
的扣除非经常性损益
的净利润

6,224,950.82 14,919,645.04 9,054,792.77 -16,792,135.66

经营活动产生的现金
流量净额 -7,828,708.11 46,943,425.19 -6,185,307.04 14,662,951.33

上述财务指标或其加总数是否与公司已披露季度报告、半年度报告相关财务指标存在重大差异
□是 √否
4、股本及股东情况
（1）普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前 10名股东持股情况表
单位：股

报告期末普
通股股东总
数

28,058
年度报告 披
露日 前一个
月末普 通股
股东总数

26,250 报告期末表决权恢复的优
先股股东总数 0

年度报告披露日前一个
月末表决权恢复的优先
股股东总数

0
持有特别表决权
股份的股东总数
（如有）

0

前 10名股东持股情况

股东名称 股东性质 持股比例 持股数量 持有有限售条件
的股份数量

质押、标记或冻结情况
股份状态 数量

李漫铁 境内自然人 15.60% 54,514,509.00 46,120,882.00 质押 39,620,000.00
南京杰得创业投资合伙企
业（有限合伙） 境内非国有法人 11.52% 40,275,000.00 0.00 质押 12,680,000.00

王丽珊 境内自然人 11.01% 38,478,000.00 30,711,000.00 质押 19,500,000.00
上海文谛资产管理有限公
司－文谛同泰 3号私募证
券投资基金

其他 2.00% 6,980,000.00 0.00

李跃宗 境内自然人 1.61% 5,612,000.00 4,209,000.00
李琛 境内自然人 1.30% 4,526,491.00 4,152,368.00
南京希旭创业投资合伙企
业（有限合伙） 境内非国有法人 1.19% 4,152,500.00 0.00

李岸琼 境内自然人 0.72% 2,528,800.00 0.00
张利 境内自然人 0.43% 1,496,731.00 0.00
吴桁 境内自然人 0.27% 946,400.00 0.00

上述股东关联关系或一致行动的说明

股东李漫铁、王丽珊、李跃宗和李琛为公司实际控制人及控股股东，杰得投资和希旭
投资为前述股东控股企业；其中，李跃宗与王丽珊系夫妻关系，李漫铁系李跃宗、王
丽珊之子，李琛系李跃宗、王丽珊之女，为一致行动人，杰得投资为李漫铁及李跃宗
控股企业，希旭投资为王丽珊控股企业，上述股东为一致行动人。 公司无法判断其他
股东之间是否存在关联关系或是否属于一致行动人。

公司是否具有表决权差异安排
□适用 √不适用
（2）公司优先股股东总数及前 10名优先股股东持股情况表
公司报告期无优先股股东持股情况。
（3）以方框图形式披露公司与实际控制人之间的产权及控制关系

5、在年度报告批准报出日存续的债券情况
□适用 √不适用
三、重要事项
（一）国内显示业务稳健发展
1、稳居全国 LED小间距 COB显示市场市占率第一
报告期内，公司国内业务实现营业收入 2.99亿元，受外部客观因素影响，国内部分项目的开拓推进有所延迟，导致

报告期国内业务的经济效益释放减缓。 2022年，公司 COB超高清显示业务实现总收入 2.6亿元。 根据第三方市场分
析机构迪显（DISCIEN）发布的调研数据显示，2021-2022年雷曼光电在 COB细分领域的市场占有率位居第一。

随着 LED 显示屏间距持续微缩化，COB 技术在更小间距产品上的优势逐步显现，基于 COB 技术的 LED显示屏开
始被市场广泛接受，其在小微间距 LED 显示屏市场的占有率稳步提升，COB市场的增长渗透速度高于小间距整体市
场。 COB显示市场规模的快速提升将成为公司持续发展的重要驱动力。

2、全方位布局专用、商用、家用显示三大赛道
基于自主专利 COB先进技术，雷曼 COB超高清显示系列产品可无缝拼接无限扩展至超大尺寸，具备高色彩还原

能力、高可视角度、高刷新率、高可靠性等卓越产品性能，适用于不同行业多种应用场景的超高清显示需求，可为客户
提供极致的视效体验。 公司深度布局专用显示、商用显示和家用显示三大赛道，先后推出了雷曼超高清显示大屏、雷
曼智慧会议交互显示系统、雷曼智慧教室教育交互显示系统、雷曼超高清家庭巨幕等全系列超高清显示产品及解决方
案。

专用显示市场：报告期内，公司在超高清专用显示领域建设了一系列标杆项目，多点业务遍地开花。 凭借着优质
的产品和服务，获得了市场的广泛认可和客户的一致称赞。 其中政府、能源、公检法司、交通、教育等行业收入占比较
大；华东及华南区域收入占比超 60%；P0.9及 P1.2间距产品销量占比超过 80%，间距微缩化发展趋势明显。

政府———深圳市政府会议室

能源———国网某电力有限公司电力调度控制中心

应急救援———某省应急管理厅

智慧安防———敦煌莫高窟安防监控中心
商用显示市场：公司持续加大商显领域市场拓展，积极推进商显渠道合作伙伴“雷鸣”计划，在全国开发一级授权

运营中心和二级认证合作伙伴。 报告期内，雷曼智慧会议交互显示系统凭借在智能显示终端的技术创新性及示范带
动效应，成功上榜工业和信息化部办公厅发布的 2022年新型信息消费示范项目。

同时公司进一步丰富智慧交互系统产品线，拓宽下游应用场景，报告期内公司重磅推出下一代高教智能显示交互
系统，该系统实现了终端、功能、体验三位一体的智慧方案，是目前行业数字化程度最高的智能交互显示教学系统，属
世界首创。 雷曼智慧教室教育交互显示系统支持 138吋、165吋、185吋等多种尺寸定制，适用于中大型教室、报告厅、
多功能厅和高端培训中心等应用场景，有助于更好地推动基础课堂教学向智慧化教学变革，为师生带来更高效的教学
体验。 公司已陆续为清华大学、华南理工大学、上海交通大学、成都理工大学、西安理工大学等知名高校的信息化、数
字化、智慧化建设提供自主创新的产品及解决方案。

华南理工大学雷曼智慧教室教育交互显示系统捐赠仪式
家用显示市场：报告期内，公司全球首发 LEDMAN雷曼 163吋 8K Micro LED巨幕。 自 2021年发布推出 Micro

LED巨幕产品，雷曼家庭巨幕已形成 108 吋、110 吋、135 吋、138 吋、163 吋的产品矩阵，适配 4K/8K 高分辨率显示要
求，更支持定制扩展，可覆盖家庭客厅、私人影院、商务会所、现代化办公和私人定制等多种场景，填补了家用超大尺寸
显示市场的空缺，满足高端客户群体对于视听、娱乐、社交、办公等的多样化需求，与国外同类产品相比具有极高性价
比。

雷曼家庭巨幕产品采用了线上与线下多元化渠道推广模式，不仅在京东、天猫等线上渠道进行产品展示和推广，还
打造了全国 7城 10店的战略性布局，打造线下体验式营销，增强线下渠道消费者黏性。 同时公司已与多个品牌合作
方、经销方及相关异业联盟等达成合作，并举办多场设计师沙龙活动，共同探索雷曼 Micro LED 家庭巨幕创新服务消
费模式。

雷曼 Micro LED家庭巨幕
3、航天品质，多技术路线产品组合出击
基于在技术创新上的先发优势，公司前瞻性布局 COB技术，并于 2018年在业内率先推出并量产基于 COB集成封

装技术的 Micro LED超高清显示产品，作为中国航天事业 LED行业唯一的战略合作伙伴，雷曼 COB显示系列产品凭借
航天品质的高可靠性以及卓越的显示技术优势，获得第一批深圳市制造业单项冠军产品称号；雷曼 COB超高清显示产
品首个落地项目自 2018年至今近 5年实现零维护状态，运行稳定，产品美誉度高。

同时公司致力于 Micro LED超高清显示技术的持续研发与创新，目前已积累近百项 COB相关专利。 公司已完整
具备 COB正装、倒装、像素引擎等多技术工艺路线产品的量产能力，并有常规 SMD、创意显示屏等 LED显示产品组合，
具有适用于不同场景、不同价格区间、不同客户需求的差异化产品，可以满足日益增长的户内 Micro LED超高清显示以
及户外显示市场需求。

4、定增扩产，加大投入提升竞争力
小间距 LED显示产品已成为拉动 LED显示应用市场规模增长的主要动力，基于对 LED显示产业未来发展前景的

判断，公司将基于 COB 技术的 Micro LED显示面板定为公司发展战略重点，持续加大该领域的投入。
报告期内公司发布并持续推进定增事项，拟定向发行股票募集资金不超过 6.89亿元，用于设计产能为 72000㎡的

COB超高清显示改扩建项目和补充流动资金，以满足 COB业务发展的需要，拓展公司在 Micro LED显示领域的竞争优
势，助力公司高质量成长。

（二）国际收入稳定提升
2022年，公司国际市场实现总营收 7.84亿元，较上年同期增长 5.75%。 其中，国际显示业务实现营业收入 4.47亿

元，较上年同期增长 26.70%。 公司不断优化海外市场推广策略，持续开发新客户；北美、南美及亚太地区收入均较去年
同期增长，欧洲、俄罗斯等地区较去年有所下降；户内显示产品占比及标准化产品占比增加，价格管控效果良好，毛利
率水平和人均产值稳步提升。

近五年国际收入情况

日本东京某知名企业接待中心
公司国际照明业务实现营业收入 3.37亿元，受外部环境影响，公司及供应链上游企业因开工不足导致出货量有所

减少。 报告期内，公司全资子公司拓享科技加大 LED照明新产品研发力度，不断进行技术升级，优化生产工艺和供应
链管理，有效降低产品成本，提升毛利水平，报告期照明业务毛利率同比上升 5.34个百分点；境外子公司越南拓享 2022
年签单同比增长 12%；公司积极推进在越南购地建设 LED智慧照明生产基地，以有效补充 LED照明产能，满足日益增
长的照明需求，加快公司国际市场版图拓展。

（三）经营质量健康，管理水平持续提升
1、公司毛利率稳中有升
公司通过加强战略备货、技术攻关、适度调价、高附加值的产品出货量增加、降本增效等综合措施，2022年公司综

合毛利率较 2021年提高 2.36个百分点，盈利能力稳步提升。
2、公司经营性现金流优化
2022年经营性现金流净额 4,759.24万元，较上年同期增长 14.07%。 在业务发展的同时，公司持续加强资金预算全

过程管理，通过促进货款回笼、平衡收付、加大票据使用、优化库存品种的资金占用等措施切实提升经营性现金流，公
司经营性现金流状况得到进一步优化。

3、信息化建设加持赋能
为适应公司业务的发展，报告期内公司积极加大数字化建设步伐，通过信息化工具进一步赋能提升综合管理水平。

包括优化 OA系统，扩大 CRM客户管理系统，建设 SRM采购平台，上线 SAP系统和财务 RPA机器人，引入 HER人力
系统，通过信息化系统，实现统一操作、信息共享和平行决策，提升整体运营效率，助力公司有效降本增效。

（四）品牌形象持续升级
报告期内，公司承制的“冰雪五环”及其他冬奥大型定制显示产品惊艳亮相 2022年北京冬奥会开幕式，雷曼 COB

显示系列产品凭借过硬实力获得第一批深圳市制造业单项冠军产品称号，公司 8K影厅项目入选工信部、广电总局超
高清视频典型应用案例名单，塑造了雷曼全球 LED超高清显示领军企业的品牌形象，品牌价值进一步提升。

同时凭借在 LED领域的硬核实力，报告期内公司通过了国家高新技术企业、国家专精特新“小巨人”企业、2022国
家知识产权优势企业的认定，并荣获了 2022年度 LED小间距最具知名品牌”奖项、2022年第五届智慧安防优秀解决方
案奖，2022行家极光奖（“LED显示屏营收十强”、“COB屏/模组制造十强”、“LED显示屏创新应用年度企业”、“年度优
秀案例”）等多项行业大奖；在 2022全国“质量月”活动中荣获“全国 LED显示屏行业质量领先企业”、“全国质量检验诚
信企业”、“全国质量信誉保障产品”三重权威认证。

其他重要事项请参考公司 2022年度报告。
深圳雷曼光电科技股份有限公司
董事长：
李漫铁
2023 年 4 月 20 日


