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本报记者 桂小笋

上市公司或其高管为隐瞒关联交
易会采取何种手段？2月 8日晚间，中
通国脉的公告给出了答案：以4家毫不
相干的公司“打掩护”，实则在董事配偶
实控企业“下单”。

“从目前披露的信息来看，合同是
有效的，但由于隐瞒了关联关系，是否
有利益输送不得而知。”上海明伦律师
事务所王智斌律师对《证券日报》记者
表示。

实属关联交易

根据中通国脉的公告可知，2020
年下半年，公司与北京艾姆克电磁兼
容科技有限公司、北京光大怡科科技
有限公司、北京泛泽云通科技有限公
司、河北苍穹电子科技有限公司 4 家

公司签订购销合同，上述 4 家供应商
向公司销售的设备、材料均采购自公
司关联方北京宏泰博业科技有限公司
（公司时任董事、副总经理王国娟配偶
控制的企业，以下简称“北京宏泰”），
并且相关设备、材料在流转过程中未
经过上述 4家供应商同意。结合合同
内容、货款支付情况、货物流转情况，
按照实质重于形式的原则，上述交易
实质上是中通国脉与北京宏泰之间进
行的关联交易。

不过 ，对于这项隐藏的关联交
易，中通国脉未履行相关内部审议程
序也未对外披露。吉林证监局认为，
公司时任董事长王世超，时任董事、
副总经理王国娟，时任董事会秘书孟
奇未能忠实勤勉地履行职责，决定对
三 人 采 取 出 具 警 示 函 行 政 监 管 措
施。决定对公司采取责令改正行政
监管措施。并要求公司于 2023 年 3

月 3日前补充履行上述关联交易审议
程序及信息披露义务。同时，公司应
充分吸取教训，加强相关法律法规学
习，提高规范运作意识，做好信息披
露工作。

王智斌告诉《证券日报》记者，从公
告内容来看，该事件涉及的问题比较
多，“例如，在上市公司可以直接采购的
情况下，通过中间商完成采购是否存在
利益输送？上市公司通过中间商规避
关联交易，合同价格是否公允？投资者
知情权又如何保障？”

去年业绩预亏

对于吉林证监局的监管措施，中通
国脉称，公司及相关人员高度重视行政
监管措施决定书所提出的问题，将认真
吸取教训并引以为戒，深刻反思公司在
信息披露和规范运作中存在的问题和

不足。
从实践经验来看，“交易已经完成，

合同是有效的，但定价的公允性和是否
有利益输送，是投资者需要关注的重
点。”王智斌表示。

由于目前未有更多上述合同的相
关资料，因此这项关联交易对于公司
的影响尚未可知，从中通国脉此前的
业绩预报来看，公司预计 2022年将亏
损9000万元至15500万元，但较上年减
亏。

对于亏损的原因，公司称去年部分
在建项目被迫停工，服务订单延期执
行，经营效果未能达到预期，公司应收
账款回款工作出现了阶段性停滞，客户
回款周期延长，资金压力大增，打乱了
公司资金正常使用计划。虽然后续公
司积极开展应收账款清理工作，稳定资
金流动性，但仍影响了部分银行贷款偿
还和项目资金投入。

中通国脉以“中间商”掩护关联交易
证监局令其改正并履行披露义务

本报记者 李昱丞

房企 1月份销售成绩陆续出炉。
在春节假期等因素影响下，大部分房
企1月份销售金额同比呈现一定幅度
下滑，不过多家房企销售金额同比降
幅相较去年12月份有所收窄。

除了销售端存在改善预期外，近
期房企在融资端也迎来了好消息。第
三方研究机构报告显示，1月份房企
海外融资渠道打开。

销售金额降幅收窄

由于 2023 年春节假期时间较为
靠前，叠加需求不足等因素，1月份房
地产市场新房成交情况略显平淡。

目前公布 1月份销售成绩的各家
房企中，万科、中国海外发展、金地集
团分别实现合同销售金额 286.30 亿
元、131.88亿元、92.1亿元，同比降幅
分别为19.58%、10.77%、38.44%；碧桂
园实现权益销售金额 220.10亿元，同
比降幅达到39.47%。

中指研究院数据显示，今年1月份，
TOP100房企销售总额为4223.3亿元，
同比下降31.7%。权益销售额为3025.4
亿元，权益销售面积为 1997.5万平方
米，同比分别下降35.2%和40.5%。

不过，与2022年12月份相比，多家
房企开年首月销售额同比降幅收窄。
据《证券日报》记者梳理，万科、中梁控
股、新城控股、融创中国、融信中国等房
企1月份合同销售金额同比降幅相较
2022 年 12 月 份 分 别 收 窄 17.86% 、
19.02%、41.91%、8.69%、4.79%。

“随着可比基数的降低，销售同比
降幅逐步收窄；此外，伴随各项政策不
断出台，楼市低迷正在好转。”IPG中
国首席经济学家柏文喜在接受《证券
日报》记者采访时表示，未来新房市场
进一步回温仍有赖于市场预期的改善

和行业信心的修复。

海外融资渠道打开

除了销售外，融资则是房企获得
现金流的另一大关键渠道。在“三支
箭”发出之后，房企的融资环境得到了
改善。

克而瑞研究中心报告显示，1 月
份 80 家 典 型 房 企 的 融 资 总 量 为
543.59亿元，环比减少 44.8%，同比减
少 44.2%。剔除春节假期因素，与
2022年 2月份相比，这些房企的融资
总量同比增长 40.1%。另外，根据中
指研究院监测，2023年 1月份房地产
企业非银融资总额为508.5亿元，同比

下降 33.1%，环比下降 27.0%，同环比
降幅较上年同期已有所收窄，行业融
资进入了相对稳定阶段。

股权融资也在路上。Wind 数据
显示，自 2022年 12月份以来，A股已
经有 15家房地产公司发布了定增方
案，预计总共募集资金 423.15 亿元。
其中，保利发展以定增预计融资 125
亿元居首，华发股份以 60 亿元居其
次，大名城、荣盛发展等预计融资金额
不超过30亿元。

房企境外债也于年初重启，海外
融资渠道重新打开，成为近期房企融
资的一大亮点。Wind数据显示，1月
份越秀地产和中国金茂在澳门金交所
分别发行 20亿元、20.5亿元票据，票

面利率为4%；万达商业地产在新加坡
证券交易所发行 4亿美元优先票据，
票面利率为11%。

中指研究院分析称，头部央国企
凭借良好的信用安全度再次打通海外
融资渠道，为行业恢复发行境外债券
奠定了基础，未来可能有更多信用良
好的房企重获投资人认可，回归海外
债发行。

“房企境外融资渠道的开启，意
味着国内房企在海外投资市场仍被
认可，释放房企金融环境修复取得了
一定成效，预计后续还会有房企重启
境外融资渠道。”诸葛找房数据研究
中心高级分析师关荣雪对《证券日
报》记者表示。

多家房企1月份销售显复苏迹象
海外渠道打开 行业融资环境改善

本报记者 蒙婷婷

2月8日，雅化集团发布公告称，下
属全资子公司雅化锂业（雅安）有限公
司（以 下 简 称“ 雅 安 锂 业 ”）与 LG
Chem, Ltd.（以下简称“LGC”）于 2023
年2月7日签订了电池级单水氢氧化锂

《采购协议》，2023 年至 2026 年期间，
LGC向雅安锂业采购电池级单水氢氧
化锂，协议数量总计约3万吨。

频频斩获电池级氢氧化锂大单

深圳中金华创基金董事长龚涛接
受《证券日报》记者采访表示：“根据此
次采购协议，4年间供货3万吨电池级氢
氧化锂，参考目前市场价格46万元/吨，
双方协议成交额规模约140亿元至 150
亿元左右，预计每年给雅化集团贡献业
绩或达到30亿元以上。”

雅化集团表示，此协议的签订进一
步拓展了公司锂盐产品的销售渠道，有
利于双方建立稳定的购销关系。

2020年 12月份，雅安锂业与美国

特斯拉公司（以下简称“特斯拉”）签
订电池级氢氧化锂供货合同，2021年
至 2025年期间，特斯拉向雅安锂业采
购价值总计 6.3 亿美元至 8.8 亿美元
的电池级氢氧化锂产品。

2022年 11月份，雅安锂业与爱思
开新能源（上海）有限公司（以下简称

“爱思开”）签订了电池级氢氧化锂供
货合同，雅安锂业确保 2023年至 2025
年向爱思开逐年增加电池级氢氧化
锂产品的供应，总供应量于 2 万吨至
3万吨之间。

同年 12 月 28 日，雅安锂业在与
LG Energy Solution, Ltd.（以 下 简 称

“LGES”）签订的 2021 年至 2023 年电
池级氢氧化锂《采购协议》的基础上
再签补充协议，约定 2023 年至 2025
年雅安锂业向 LGES 销售的电池级单
水氢氧化锂产品数量合计不超过 3万
吨。

而仅仅过去不足两个月，雅化集
团再度斩获电池级氢氧化锂大单，全
资子公司雅安锂业与 LGC 也建立了
稳定的购销关系。龚涛告诉记者，从

客户机构来看，特斯拉、LGES、爱思开
等都是有实力的大公司，这一定程度
上保障了雅化集团未来的业绩。

清晖智库创始人宋清辉接受《证
券日报》记者采访表示：“雅化集团近
年来频繁斩获电池级氢氧化锂大单，
有助于提升全年业绩水平。同时，这
也反映出公司所处行业的景气度高
涨，且买方多是国际企业也体现出其
实力和品牌知名度。”

预计去年净利润最高47亿元

财 务 数 据 显 示 ，雅 化 集 团 2020
年、2021 年实现归母净利润分别为
3.24 亿 元 、9.37 亿 元 ，同 比 增 长
351.79%、189.22%，公司盈利能力持
续向好。

根据 2022年度业绩预告，雅化集
团预计 2022 年实现归母净利润 45 亿
元 至 47 亿 元 ，同 比 增 长 380.45%至
401.8%；预计实现扣非净利润 44.6 亿
元至 46.6 亿元，同比增长 385.51%至
407.28%。雅化集团表示，“新能源汽

车行业维持高景气度，动力电池市场
对锂盐的需求持续增长，锂盐产品价
格保持在较高水平。2022年期间，公
司加大锂盐产品的生产和销售，实现
经营业绩大幅提升。”

春节过后 ，碳酸锂价格持续飘
绿。上海钢联发布数据显示，2 月 8
日部分锂电材料报价继续下跌，电池
级碳酸锂跌 2500 元/吨，均价报 46 万
元/吨 。 电 池 级 碳 酸 锂 市 场 均 价 较
2022年 11月中旬的高点 59万元/吨已
下跌 13万元/吨，跌幅超过 22%。

龚涛表示，新能源补贴退坡、终
端需求减弱、电池厂减产等因素是春
节后碳酸锂价格持续飘绿的主要原
因。尤其是新能源汽车购置补贴政
策于 2022 年 12 月 31 日终止，之后上
牌的车辆不再给予补贴。因此碳酸
锂价格自 2023年初便已显露跌势。

宋清辉告诉记者，“总体来看，未
来电池级碳酸锂市场价格的整体跌
幅不会太大，待其回归理性之后，预
计有新的行情或呈现出价格波动上
涨的局势。”

雅化集团与LGC签署电池级氢氧化锂采购协议
公司锂盐产品市占率进一步提升

本报记者 张晓玉

受春节假期影响，1月份多家车企
销量下滑。从市场表现来看，海外市
场正逐渐成为车企销量增长的动力。

2月 8日，长城汽车发布 2023年
1月份产销快报，1月份汽车总计销
售6.15万台，同比下降44.96%；海外
销售 15998台，同比增长 25.47%；新
能源车销售6313台。

添翼数字经济智库高级研究员
吴婉莹在接受《证券日报》记者采访
时表示：“长城汽车 1月份在海外市
场的销量有所增长，下一步可考虑继
续提升产品智能化水平，以更好地提
升市场吸引力和影响力。”

1月份汽车行业销量承压

从行业整体来看，1月份汽车销
量承压。2月 7日，据乘联会初步统
计，1月 1日至 31日，乘用车市场零
售量124.1万辆，同比下降41%，较上
月下降 43%；全国乘用车厂商批发
134.1万辆，同比下降38%，较上月下
降40%。

从长城汽车具体销量来看，1月
份总计销量 6.15 万台，同比下降
44.96%。其中，哈弗品牌1月份销售
39192 辆，同比下降 44.19%。WEY
牌销售1056辆，同比下降79.29%；欧
拉 品 牌 销 售 3676 辆 ，同 比 下 降
72.21%；坦克品牌销售5915辆，同比
下降 42.92%；长城皮卡销售 11680
辆，同比下降9.18%。

事实上，长城汽车销量下滑并非
行业个例。2月 8日，吉利汽车控股
有限公司公布最新销量数据，1月份
乘用车销量103452辆，较去年同期减
少约29%。在传统车企中，2月7日广
汽集团公告显示，旗下广汽丰田1月
份销量为75500辆，同比下降24%。

中国企业联合会特约研究员胡
麒牧在接受《证券日报》记者采访时
表示：“1月份汽车销量下降受季节
因素影响，今年春节在 1月份，因此
同比数据会出现大幅下降，随着春节
结束，预计销量环比会出现上升，同
比增速也会大幅提升。”

新能源产品加速海外发展

从海外市场来看，国内车企取得

了较好销量成绩。公告显示，长城汽
车 1月份海外销售 15998台，同比增
长 25.47%。吉利汽车同日公告显
示，1月份，吉利汽车集团出口销量
15105 辆，同比增长约 9%。另据比
亚迪公布的数据显示，今年 1月份，
比亚迪海外乘用车销量为10409辆，
这已经是比亚迪连续第三个月海外
销量破万。

江西新能源科技职业学院新能
源汽车技术研究院院长张翔对记者
表示：“在海外市场，圣诞节等节日与
国内节日时间错开，所以汽车销量较
好，长城汽车海外销量也处在一个上
升期。”

对于海外市场的表现，长城汽车
相关负责人表示，自“ONE GWM”全
球品牌战略发布以来，长城汽车全球
化发展迈入新阶段，海外市场销量持
续取得高速增长。

据上述负责人介绍，“长城汽车
持续扩大海外新能源产品的矩阵与
布局，并进入中东市场。1月 29日，
欧拉好猫车型在约旦上市，正式进
入中东新能源汽车市场。在此之
前，1月 10日，长城汽车在中东的首
家配件中心在阿联酋启动运营，该
中心将促进长城汽车海外服务再升
级，形成 1+N配件保障体系。随着
配件中心供给能力的逐步增强，长
城汽车将在中东市场引入更多智能
新能源产品。”

1月 9日，长城汽车与TAG成安
集团股份公司签约，双方正式达成战
略合作伙伴关系。双方将围绕越南
市场的特点，共同探索创新的渠道建
设和服务模式，为当地用户带来更高
品质的产品与服务。

长城汽车表示，2023 年公司将
继续执行“ONE GWM”战略，加速
推进更多智能新能源产品走向海
外，坚持品牌本地化运营与用户体
系建设，夯实生态出海步伐。同时，
公司将聚焦汽车主航道，在森林生
态体系赋能下，为更多车型注入新
能源与智能化的科技力量，全年预
计推出超 10款新能源产品。此外，
公司也将在品牌战略方面持续进行
全面重塑，深化“一个长城汽车”理
念。未来，公司澳洲市场将有规划
地推动新能源产品迭代更新，不断
夯实长城汽车智能新能源在国际市
场的地位。

长城汽车1月份海外销量
同比增长25.47%

本报记者 李昱丞
见习记者 李雯珊

2月 8日，白云机场发布 2023年
1月份生产经营数据快报。数据显
示，白云机场1月份飞机起降3.33万
架次，同比增长 3.38%；旅客吞吐量
约达 410 万人次，同比增长 36.3%。
其中地区航线10038人次，同比增长
约1581%；国际航线约14万人次，同
比增长约246%。

对于1月份的经营数据，特别是
地区航线与国际航线都有较大增长
的情况，白云机场董秘办相关人士在
接受《证券日报》记者采访时表示：

“从整个春运恢复情况来看，经营数
据应该比较乐观。国际航线有不确
定因素，虽然从数据上看增长速度较
快，但与疫情前的数据相比，仍有差
距。”

多个机场经营数据向好

近日，全国多个机场发布春节假
期数据，不少机场进出港旅客数据都
出现较大幅度的上涨。白云机场进
出港旅客均同比增超八成，已恢复到
2019年春运的同期水平。深圳机场
累计运送旅客超过 83万人次，各项
指标同比均实现大幅增长，其中国内
航线旅客量已基本恢复至疫情前水
平。

海南海口美兰国际机场、琼海博
鳌机场、三亚凤凰国际机场三大机场
旅客吞吐量同比增近三成，恢复至
2019年春运同期的九成水平。首都
机场运送旅客量同比增超两倍，上海
两机场客流量同比增超七成，恢复至
2019年同期水平的六成。

“政策的开放对于机场行业经营
情况十分利好，所以白云机场在1月

份的经营数据表现亮眼。”艾媒咨询
集团CEO张毅在接受《证券日报》记
者采访时表示。

光大证券交通运输行业分析
师程新星认为，白云机场定位“大
型国际航空枢纽”，三期扩建计划
在 2025年完工投产，扩建完成后将
拥有 3 座航站楼、5 条跑道，远期终
端容量规模将达到旅客吞吐量 1.4
亿人次、货邮吞吐量 600万吨，未来
白云机场的空域条件将进一步优
化，将成为大湾区最具拓展潜力的
航空枢纽。

夏秋航季国际航班量可期

“从 1月份的业务情况来看，不
少数据出现增长，对于业绩的改善有
帮助，但是今年能不能扭亏还不太确
定。对于机场的业务来说，收益贡献
最大的还是来自国际航线；国际航线
的开拓，对于机场的免税商品销售有
较大促进。”上述白云机场董秘办相
关人士向记者表示。

“白云机场减免 T1、T2 航站楼
广告特许经营商部分广告发布费，
预 计 对 公 司 2022 年 收 入 影 响 约
1.65亿元，对 2022年归母净利润影
响约 1.24亿元。2022年 6月份公司
与中免签署免税补充协议，仅对疫
情期间保底租金进行打折，未调整
扣点率，当免税销售额恢复时公司
免税业务弹性将回到疫情前。”浙
商证券交通运输行业相关分析师
李丹认为。

李 丹 还 表 示 ，2023 年 国 际 客
流恢复，预计今年夏秋航季国际
航班量有望实现快速恢复，国际
客流恢复后机场免税销售规模恢
复确定性较强，白云机场议价权
将大幅回升。

白云机场1月份国际航线
旅客吞吐量同比增长逾240%


