
证券代码：002798 证券简称：帝欧家居 公告编号：2022-038
债券代码：127047 债券简称：帝欧转债

帝欧家居集团股份有限公司
关于帝欧转债开始转股的提示性公告

本公司及全体董事会成员保证公告内容真实、准确和完整，没有虚假记载、误导性陈述或者重大
遗漏。

本公司及董事会全体成员保证公告内容真实、准确和完整，没有虚假记载、误导
性陈述或者重大遗漏。
特别提示：
1、股票代码：002798，股票简称：帝欧家居；
2、债券代码：127047，债券简称：帝欧转债；
3、转股价格：人民币 13.53元/股；
4、转股时间：2022年 4月 29日至 2027年 10月 24日。
一、可转换公司债券发行上市概况
（一）可转换公司债券发行情况
经中国证券监督管理委员会“证监许可[2021]513 号”文核准，帝欧家居集团股份有限公司（以下

简称“公司”）于 2021年 10月 25日公开发行了 15,000,000 张可转换公司债券，每张面值 100 元，发行
总额 150,000万元。 本次发行的可转换公司债券向股权登记日收市后登记在册的原 A 股股东实行优
先配售，原 A股股东优先配售后余额部分（含原 A 股股东放弃优先配售部分）采用通过深交所交易系
统网上向社会公众投资者发行的方式进行。认购金额不足 150,000万元的部分由保荐机构（主承销商）
及分销商包销。

（二）可转债上市情况
经深交所“深证上[2021]1151 号”文同意，公司 150,000.00 万元可转换公司债券于 2021 年 11 月

26日起在深交所挂牌交易，债券简称“帝欧转债”，债券代码“127047”。
（三）可转债转股情况
根据《帝欧家居集团股份有限公司公开发行可转换公司债券募集说明书》（以下简称“募集说明

书”）相关约定，公司本次发行的“帝欧转债”自 2022年 4月 29日起可转换为公司股份。
二、可转债转股的相关条款
（一）发行数量：15,000,000张
（二）募集资金总额：人民币 150,000万元
（三）可转换公司债券的面值：人民币 100元/张
（四）票面利率：第一年 0.30%、第二年 0.50%、第三年 1.00%、第四年 1.60%、第五年 2.00%、第六年

2.50%，到期赎回价为 115元（含最后一期利息）。
（五）债券期限：本次发行的可转换公司债券的期限为自发行之日起六年，即 2021 年 10 月 25 日

至 2027年 10月 24日。
（六）转股期限：本次发行的可转债转股期自可转债发行结束之日（2021 年 10 月 29 日）起满 6 个

月后的第 1个交易日（2022 年 4月 29日）起至可转债到期日（2027年 10月 24日）止。
（七）转股价格：人民币 13.53元/股
三、可转债转股申报的有关事项
（一）转股申报程序
1、转股申报应按照深交所的有关规定，通过深交所交易系统以报盘方式进行。
2、持有人可以将自己账户内的“帝欧转债”全部或部分申请转为公司股票，具体转股操作建议可

转债持有人在申报前咨询开户证券公司。
3、可转债转股申报单位为“张”，每张为 100 元面额，转换成股份的最小单位为 1 股；同一交易日

内多次申报转股的，将合并计算转股数量。 可转债持有人申请转换成的股份须是整数股。 转股时不足
转换 1股的可转债部分，公司将按照深交所等部门的有关规定，在转股当日后的五个交易日内以现金
兑付该部分可转债的票面金额以及对应的当期应计利息。

4、本次可转换公司债券买卖申报优先于转股申报，可转换公司债券持有人申请转股的可转换公
司债券数额大于其实际拥有的可转换公司债券数额的，按其实际拥有的数额进行转股，申请剩余部分
予以取消。

（二）转股申报时间
持有人可在转股期内（即 2022 年 4 月 29 日至 2027 年 10 月 24 日）深交所交易日的正常交易时

间申报转股，但下述时间除外：
1、按照募集说明书相关规定，停止转股的期间；
2、按有关规定，公司申请停止转股的期间。
（三）可转债的冻结及注销
中国证券登记结算有限责任公司深圳分公司对转股申请确认有效后，将记减（冻结并注销）可转

换公司债券持有人的可转换公司债券余额，同时记增可转换公司债券持有人相应的股份数额，完成变
更登记。

（四）可转换公司债券转股新增股份的上市交易日和所享有的权益
当日买进的可转换公司债券当日可申请转股。 可转换公司债券转股新增股份，可于转股申报后次

一个交易日上市流通。 可转换公司债券转股新增股份享有与原股份同等的权益。
（五）转股过程中的有关税费
可转换公司债券转股过程中如发生有关税费，由纳税义务人自行负担。
（六）转换年度利息的归属
可转换公司债券采用每年付息一次的付息方式， 计息起始日为可转换公司债券发行首日（即

2021年 10月 25日）。在付息债权登记日前（包括付息债券登记日）申请转换成公司股票的可转换公司
债券，公司不再向其持有人支付本计息年度及以后计息年度的利息。

付息日：每年的付息日为本次发行的可转债发行首日起每满一年的当日。 如该日为法定节假日或
休息日，则顺延至下一个工作日，顺延期间不另付息。 每相邻的两个付息日之间为一个计息年度。

付息债权登记日：每年的付息债权登记日为每年付息日的前一交易日，公司将在每年付息日之后
的 5个交易日内支付当年利息。 在付息债权登记日前（包括付息债权登记日）申请转换成公司股票的
可转债，公司不再向其持有人支付本计息年度及以后计息年度的利息。

可转换公司债券持有人所获得利息收入的应付税项由持有人承担。
四、可转换公司债券转股价格和修正情况
（一）初始转股价格的确定
本次发行的可转换公司债券的初始转股价格为 13.53 元/股，不低于募集说明书公告日前 20 个交

易日公司股票交易均价（若在该 20个交易日内发生过因除权、除息引起股价调整的情形，则对调整前
交易日的交易均价按经过相应除权、除息调整后的价格计算）和前一个交易日公司股票交易均价。

前 20个交易日公司股票交易均价=前 20个交易日公司股票交易总额/该 20个交易日公司股票交
易总量；

前一个交易日公司股票交易均价=前一个交易日公司股票交易总额/该交易日公司股票交易总量。
（二）转股价格的调整情况
截止本公告披露日，本次发行的可转换公司债券的转股价格未发生调整，最新转股价为 13.53 元/

股。
（三）转股价格的调整方法及计算方式
本次发行后，当公司发生送红股、转增股本、增发新股（不包括因本次发行的可转债转股而增加的

股本）、配股以及派发现金股利等情况时，公司将按上述条件出现的先后顺序，依次对转股价格进行调
整，具体调整方式如下：

设调整前转股价格为 P0，每股送红股或转增股本率为 N，每股增发新股或配股率为 K，增发新股

价格或配股价格为 A，每股派发现金股利为 D，调整后转股价格为 P（调整值保留小数点后两位，最后
一位实行四舍五入），则：

送红股或转增股本：P＝P0/（1＋N）；
增发新股或配股：P＝（P0＋A×K）/（1＋K）；
上述两项同时进行：P=（P0＋A×K）/（1+N+K）；
派发现金股利：P＝P0-D；
三项同时进行时：P＝（P0-D＋A×K）/（1＋N＋K）。
公司出现上述股份和/或股东权益变化时，将依次进行转股价格调整，并在中国证监会指定的上市

公司信息披露媒体上刊登转股价格调整的公告，并于公告中载明转股价格调整日、调整方式及暂停转
股期间（如需）。 当转股价格调整日为可转债持有人转股申请日或之后、转换股票登记日之前，则该持
有人的转股申请按调整后的转股价格执行。

当公司可能发生股份回购、公司合并、分立或任何其他情形使公司股份类别、数量和/或股东权益
发生变化从而可能影响可转债持有人的债权利益或转股衍生权益时，公司将视具体情况按照公平、公
正、公允的原则以及充分保护可转债持有人权益的原则调整转股价格。 有关转股价格调整内容及操作
办法将依据当时国家有关法律法规及证券监管部门的相关规定制订。

（四）转股价格向下修正条款
（1）修正条件及修正幅度
在本次发行的可转债存续期内， 当公司股票在任意连续 30 个交易日中至少 15 个交易日的收盘

价格低于当期转股价格 80%时， 公司董事会有权提出转股价格向下修正方案并提交公司股东大会表
决，该方案须经出席会议的股东所持表决权的三分之二以上通过方可实施。 股东大会进行表决时，持
有公司本次发行的可转债的股东应当回避；修正后的转股价格应不低于该次股东大会召开日前 20 个
交易日公司股票交易均价和前一个交易日公司股票交易均价， 且修正后的价格不低于最近一期经审
计的每股净资产值和股票面值。

若在前述连续 30个交易日内发生过转股价格调整的情形，则在转股价格调整日前的交易日按调
整前的转股价格和收盘价格计算， 在转股价格调整日及之后的交易日按调整后的转股价格和收盘价
格计算。

（2）修正程序
若公司决定向下修正转股价格， 公司将在深圳证券交易所和中国证监会指定的上市公司信息披

露媒体上刊登股东大会决议公告以及转股价格修正公告。 从股权登记日后的第一个交易日（即转股价
格修正日）起恢复转股申请并执行修正后的转股价格。

若转股价格修正日为可转债持有人转股申请日或之后、转换股票登记日之前，该类转股申请按修
正后的转股价格执行。

（五）转股股数确定方式以及转股时不足一股金额的处理方法
可转债持有人在转股期内申请转股时，转股数量的计算公式为：Q=V/P，并以去尾法取一股的整数

倍。
Q：指可转债持有人申请转股的数量；
V：指可转债持有人申请转股的可转债票面总金额；
P：指申请转股当日有效的转股价格。
可转债持有人申请转换成的股份须是一股的整数倍。 转股时不足转换为一股的可转债余额，公司

将按照深圳证券交易所等部门的有关规定， 在可转债持有人转股当日后的 5 个交易日内以现金兑付
该部分可转债的票面余额及其所对应的当期应计利息。

五、可转债赎回条款及回售条款
（一）赎回条款
（1）到期赎回条款
本次发行的可转债到期后的 5个交易日内，公司将按债券面值的 115%（含最后一期利息）的价格

赎回未转股的可转换公司债券。

（2）有条件赎回条款
在本次发行的可转债转股期内，当下述两种情形的任意一种出现时，公司董事会有权决定按照债

券面值加当期应计利息的价格赎回全部或部分未转股的可转债：
①在本次发行的可转债转股期内，如果公司股票在任意连续 30个交易日中至少有 15个交易日的

收盘价格不低于当期转股价格的 130%（含）；
②当本次发行的可转债未转股余额不足人民币 3,000万元时。
当期应计利息的计算公式为：IA=B×i×t/365，
IA：指当期应计利息；
B：指本次发行的可转债持有人持有的将赎回的可转债票面总金额；
i：指可转债当年票面利率；
t：指计息天数，即从上一个付息日起至本计息年度赎回日止的实际日历天数（算头不算尾）。
若在前述连续 30个交易日内发生过转股价格调整的情形，则在转股价格调整日前的交易日按调

整前的转股价格和收盘价格计算， 在转股价格调整日及之后的交易日按调整后的转股价格和收盘价
格计算。

（二）回售条款
（1）有条件回售条款
本次发行的可转债最后两个计息年度，如果公司股票在任何连续 30 个交易日的收盘价格低于当

期转股价格的 70%时， 可转债持有人有权将其持有的可转债全部或部分按照债券面值加当期应计利
息的价格回售给公司。

若在前述连续 30个交易日内发生过转股价格调整的情形，则转股价格在调整日前的交易日按调
整前的转股价格和收盘价格计算， 在转股价格调整日及之后的交易日按调整后的转股价格和收盘价
格计算。 如果出现转股价格向下修正的情况，则前述连续 30 个交易日须从转股价格向下修正后的第
一个交易日起重新计算。

本次发行的可转债最后两个计息年度， 可转债持有人在当年首次满足回售条件后可按上述约定
条件行使回售权一次， 若在首次满足回售条件时可转债持有人未在公司届时公告的回售申报期内申
报并实施回售，则该计息年度不应再行使回售权，可转债持有人不能多次行使部分回售权。

（2）附加回售条款
若公司本次发行的募集资金投资项目的实施情况与公司在募集说明书中的承诺情况相比出现重

大变化， 根据中国证监会的相关规定被视作改变募集资金用途或被中国证监会认定为改变募集资金
用途的，可转债持有人享有一次回售其持有的全部或部分可转债的权利。 可转债持有人有权将其持有
的可转债全部或部分按照债券面值加当期应计利息的价格回售给公司。 持有人在附加回售条件满足
后，可以在公司公告的附加回售申报期内进行回售，若可转债持有人在当次附加回售申报期内不实施
回售，则不应再行使附加回售权。

六、转股年度有关股利的归属
因本次发行的可转债转股而增加的公司股票享有与原股票同等的权益， 在股利发放的股权登记

日当日登记在册的所有股东（含因可转债转股形成的股东）均参与当期股利分配，享有同等权益。
七、其他
投资者如需了解更多帝欧转债的其他相关内容， 请查阅公司于 2021年 10月 21日刊载于巨潮资

讯网（www.cninfo.com.cn）上的《帝欧家居集团股份有限公司公开发行可转换公司债券募集说明书》。
特此公告。

帝欧家居集团股份有限公司
董事会
2022年 4月 27日
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武汉金运激光股份有限公司
2021 年年度报告摘要

一、重要提示
本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规划，

投资者应当到证监会指定媒体仔细阅读年度报告全文。
大华会计师事务所(特殊普通合伙)对本年度公司财务报告的审计意见为：标准的无保留意见。
本报告期会计师事务所变更情况：公司本年度会计师事务所由变更为大华会计师事务所(特殊普

通合伙)。
非标准审计意见提示
□ 适用 √ 不适用
公司上市时未盈利且目前未实现盈利
□ 适用 √ 不适用
董事会审议的报告期普通股利润分配预案或公积金转增股本预案
□ 适用 √ 不适用
公司计划不派发现金红利，不送红股，不以公积金转增股本。
董事会决议通过的本报告期优先股利润分配预案
□ 适用 √ 不适用
二、公司基本情况
1、公司简介

股票简称 金运激光 股票代码 300220
股票上市交易所 深圳证券交易所
联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表
姓名 李丹 石慧
办公地址 武汉市江岸区后湖街石桥一路 3 号 3 栋金运

激光大厦
武汉市江岸区后湖街石桥一路 3 号 3 栋金运
激光大厦

传真 027-82943465 027-82943465
电话 027-82943465 027-82943465
电子信箱 whjydm2015@163.com smh1399@163.com

2、报告期主要业务或产品简介
公司秉承着数字技术商业化的战略定位，为客户提供更丰富的产品和解决方案。 报告期内，公司

主要业务分为以高端数字激光装备制造为主的工业智能应用和以 IP 衍生品运营业务为主的商业智
能应用两大板块。

（1）高端激光装备制造业务
1) 业务简介
公司的高端数字激光装备制造业务定位为“数字化激光应用解决方案提供商”，致力于打造“高端

激光加工设备定制化生产源头厂家”，为客户提供高性价比、高可靠性的高端数字激光装备，帮助客户
提高生产效能。 具体业务分为金属激光、柔性非金属激光和激光熔覆三部分。

①金属激光业务
主要产品系平面光纤激光切割机、光纤激光切管机以及自动化产线系统解决方案等，公司的产品

主要应用在健身器材、钢制家具、汽车管件等行业的金属加工。 报告期内，公司在激烈的市场竞争环境
下，坚持以客户需求为导向，不断进行产品研发迭代升级，降低生产成本，提升智能化和自动化水平。
一方面稳固现有客户需求，保证全自动小管切管机、通用型切管机等常规产品销量稳定增长；另一方
面加大新客户、新产品的开发力度，公司新开发了自行车、医疗器械等行业客户，高功率万瓦级切割
机、高端三维五轴全自动切管机等新产品研发落地并实现销售。

②柔性非金属激光业务
主要产品系大幅面高速高精度激光裁床、智能高速激光模切机、鞋材智能划线设备、小幅面精密

激光切割设备、自动化智能激光切割等设备，应用于工业柔性材料、数码印花、数码标签、汽车、电子辅
材、航空航天、教学科研、军工等行业。 报告期内，公司不断推进技术工艺攻关，提升产品高端化、智能
化水平，完成了高速智能激光模切机、大幅面高速高精度激光裁床产品的全新升级，形成标准化、模块
化机型，缩短了产品交付周期，进一步完善了相关行业应用解决方案；针对小幅面精密切割设备，进一
步提高了设备的切割精度、速度及稳定性，满足客户对于切割高品质的要求；完成了第二代划线机的
迭代，提高了设备的稳定性和生产效率；应用在鞋材领域的四头切割+双头喷墨划线和喷墨打印式划
线机成功研发落地并形成销售。

③激光熔覆业务
包括激光熔覆系统集成和销售、耐磨耐腐蚀涂层加工服务、矿用设备耐磨零部件制造和销售，主

要应用在矿业设备、工程机械、石油钻探、海工船舶、电力能源、钢铁冶金等工业领域。 报告期内，受疫
情和经济下行的持续影响，电力能源、石油钻探等行业的熔覆业务收入降幅较大；同时，因国内煤炭行
业受产品更新换代、环保升级等多重因素影响，煤机行业客户对高端智能化综采装备的激光熔覆需求
有所增长，是公司业务收入的主要来源，但由于原材料价格大幅上涨、行业竞争加剧等因素影响，盈利
空间受到一定挤压。

2) 行业发展变化
目前制造业周期处于景气阶段，激光设备行业处于需求旺盛阶段，整体行业发展无较大变化。 但

2021 年下半年，受原材料价格高涨、“拉闸限电”等因素影响，制造业 PMI 有所下降，激光设备行业增
速有所放缓。 但长期看，激光加工在加工效率和加工效果等方面优势明显，并且符合智能制造的大方
向，制造业转型升级推动光加工对于传统加工的替代。 随着新应用拓展，激光设备的渗透率将进一步
提升。

3) 市场竞争格局及公司市场地位
在行业竞争格局方面，国内激光加工设备因上游核心零部件国产化率持续提升，行业进入门槛降

低，加之细分应用行业规模小、下游客户定制化需求多等原因导致市场格局较为分散。
金属激光业务在管材激光加工领域存在一定先发优势，产品的品类、技术升级及自动化上在同行

业中处于较为领先的水平，在管材切割细分市场占有率较高，是金属激光业务的拳头产品；而板材激
光加工设备行业竞争激烈，公司竞争优势不大，大幅面高功率、小幅面高精度、中高功率高性价比机型
等特色产品具有一定竞争力，但市场占有率较低。 柔性非金属激光业务是公司多年深耕的领域，在行
业内保持一定知名度，适应市场需求的迭代能力较强，在行业细分市场具有一定竞争优势；但由于行
业门槛逐步降低，行业竞争愈发激烈，产品同质化趋势明显，对公司的竞争优势存在一定挑战。 激光熔
覆业务已在材料、行业应用、加工工艺等方面积累了较丰富经验，在行业细分领域内成为部分龙头企
业配套涂层服务供应商，但行业整体规模较小，公司以做深做精客户为目标，暂未追求扩大市场份额。

（2）IP衍生品运营业务
1) 业务简介
IP衍生品运营业务主要从事“潮文化”类 IP 衍生品运营服务，包括智能零售终端设备制造、IP 孵

化及产品运营、渠道运营三部分。
①智能零售终端设备制造
智能零售终端是公司自研自制的具有 IP属性的线下智能零售机器人，报告期内累计完成设备生

产 855台，其中新生产设备 747台，早期机型改造升级 108台。 研发方面，以人机交互为立足点，下半
年开发了安装便捷的 NFT发售屏组件模块，集独立展示与 3屏互动功能于一体，加强了产品展示及引
流能力。

②IP孵化及产品运营
A、IP 孵化分为独家产品和外采产品两类，a)独家产品分为公司的原创 IP 产品、获得独家签约的

IP产品、公司包销的独家采买 IP产品、签约国际知名 IP产品获得特定授权四类；b)外采产品为公司向
外部供应商直接购买产品进行销售，有直接采买和受托代销两种模式。 B、公司在 IP 产品运营上依托
私域和公域两大平台进行推广。 a)私域平台主要是微信公众号、企业微信等粉丝社群，公司在获得 IP
授权后在粉丝社群中做预热、宣传，提高粉丝群体对公司 IP 潮玩的粘性。 b)公域平台推广分为基于
KOL/KOC所建立的自媒体矩阵，行业内有影响力的融媒体平台，微博、小红书、抖音、B 站等社交媒体
平台。

③渠道运营
公司的渠道运营分为直销渠道和分销渠道。 直销渠道以 IP小站为自营品牌，线上渠道有天猫、京

东等互联网电商平台和微信小程序、抖音等社交平台；线下渠道是自营门店、智能零售终端、快闪店，
形成了线上线下联动的销售渠道，多渠道触达粉丝。 公司直销渠道以线下渠道为主，通过线下流量反
哺线上平台。 分销渠道的尝试在报告期内起步，成立了北京集客荟玩文化创意有限公司，通过线上电

商客户和线下实体客户开展分销业务。 报告期内，公司对 IP 衍生品业务的组织架构和人员做了进一
步优化，成立了 IP 运营中心、NFT 潮玩运营中心、消费者触达中心三大业务部门，新设立了广州分公
司负责与供应链体系的连接，以降低运营成本，提升运营效率。

2) 市场变化
公司 IP衍生品运营业务主要产品是潮玩（盲盒）。 潮玩（盲盒）行业仍处于成长初期阶段，市场规

模不断扩大，发展速度较快。 在行业规模方面，根据 Mob 研究院数据显示，盲盒作为潮玩破圈第一品
类，2021 年中国盲盒行业市场规模为 139.1 亿元，同比增长 36.5%，预计 2022 年市场规模为 186.6 亿
元，同比增长 37.7%。 随着经济发展和人民收入水平的提升，消费者对于品牌消费以及优质 IP 的认知
度也在不断提升，未来优质 IP 授权商品将成为有效提升消费者意愿的关键，粉丝经济刺激受众付费
的意愿进一步增长，市场需求有望持续提升。 目前 IP衍生品主要品类为潮玩（盲盒），形成了产品同质
化的现状。

3) 市场竞争格局及公司市场地位
从市场格局来看，中国潮玩市场竞争激烈。 根据弗若斯特沙利文数据显示，中国潮流玩具零售市

场有数百名参与者，于 2019 年，按零售价值计，市场前五大参与者的市场份额合计为 22.8%，市场集
中度较低，市场份额还有很大的空白空间等待企业的挖掘和占有。 这也均符合中国潮玩行业正处于成
长初期的特征。

由于 IP 衍生品运营市场集中度较低，市场公认的龙头是产业链一体化的泡泡玛特，其他同行业
玩家或擅长 IP设计或擅长 IP运营或擅长产品生产，公司的优势在于数字化技术应用能力和消费者触
达环节（线下智能零售终端的覆盖能力）。 在数字化技术应用方面，公司自成立以来的数字化历程为公
司形成了数字技术的沉淀，为公司 IP衍生品运营业务打造了硬件和软件的技术基础。 截至报告期末，
公司在营线下智能零售终端 1799台，在行业内处于较领先水平。 公司的弱势主是在原创 IP 的研发、
运营能力较弱，自有 IP产品品牌力不强，销售收入占比较低，导致公司的 IP衍生品运营业务平均毛利
率水平低于行业龙头。

3、主要会计数据和财务指标
（1）近三年主要会计数据和财务指标
公司是否需追溯调整或重述以前年度会计数据
□ 是 √ 否
单位：元

2021年末 2020年末 本年末比上年末增减 2019年末
总资产 394,917,459.85 452,603,896.99 -12.75% 422,173,458.18
归属于上市公司股东的净资产 148,724,292.01 212,565,768.95 -30.03% 284,519,487.25

2021年 2020年 本年比上年增减 2019年
营业收入 346,927,354.78 196,820,611.08 76.27% 221,899,552.58
归属于上市公司股东的净利润 -63,837,918.77 -55,525,702.75 -14.97% 4,256,066.76
归属于上市公司股东的扣除非经常
性损益的净利润 -66,964,405.87 -53,856,798.21 -24.34% 10,320,451.50
经营活动产生的现金流量净额 -61,135,782.65 -39,387,391.14 -55.22% 5,369,875.20
基本每股收益（元 /股） -0.4222 -0.3672 -14.98% 0.0281
稀释每股收益（元 /股） -0.4222 -0.3672 -14.98% 0.0281
加权平均净资产收益率 -35.34% -14.29% -21.05% 1.69%

（2）分季度主要会计数据
单位：元

第一季度 第二季度 第三季度 第四季度
营业收入 81,025,996.12 93,043,900.25 93,334,689.06 79,522,769.35
归属于上市公司股东的净利润 -4,562,465.46 -8,218,872.41 -6,003,028.84 -45,053,552.06
归属于上市公司股东的扣除非经常性
损益的净利润 -5,361,045.17 -9,204,635.67 -6,861,049.71 -45,537,675.32
经营活动产生的现金流量净额 -11,915,352.79 -5,121,510.90 -9,716,171.39 -34,382,747.57

上述财务指标或其加总数是否与公司已披露季度报告、半年度报告相关财务指标存在重大差异
□ 是 √ 否
4、股本及股东情况
（1）普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前 10名股东持股情况表
单位：股

报告期末普通股
股东总数 23,384

年度报告披露日
前一个月末普通
股股东总数

22,246
报告期末表决权
恢复的优先股股
东总数

0
持有特别表决权
股份的股东总数
（如有）

0

前 10名股东持股情况
股东名称 股东性质 持股比例 持股数量 持有有限售条件的股份数量 质押、标记或冻结情况

股份状态 数量
梁伟 境内自然人 35.85% 54,206,401 质押 9,076,000
赣州裕弘投资管
理合伙企业（有
限合伙）

境内非国有
法人 5.24% 7,920,000

王益民 境内自然人 2.67% 4,035,740
新余全盛通投资
管理有限公司

境内非国有
法人 1.86% 2,814,500 质押 2,200,000

北京汇宝金源投
资管理中心（有
限合伙）

境内非国有
法人 1.76% 2,660,578

王静媛 境内自然人 1.49% 2,252,436
#朱斌 境内自然人 0.73% 1,106,535
常州炬仁光电系
统集成有限公司

境内非国有
法人 0.65% 982,175

王立军 境内自然人 0.65% 981,058
海坤控股集团有
限公司

境内非国有
法人 0.63% 960,000

上述股东关联关系或一致行动
的说明

1、新余全盛通法定代表人梁芳女士为公司实际控制人及控股股东梁伟先生的姐姐。
2、王益民与王静媛为父女关系，北京汇宝金源投资管理中心（有限合伙）、常州炬仁光电系统集成有限
公司、海坤控股集团有限公司是王益民之子王立军所控制的公司。
除上述之外，公司未知其他前 10名股东之间是否存在关联关系或属于《上市公司收购管理办法》规定
的一致行动人。

公司是否具有表决权差异安排
□ 适用 √ 不适用
（2）公司优先股股东总数及前 10名优先股股东持股情况表
□ 适用 √ 不适用
公司报告期无优先股股东持股情况。
（3）以方框图形式披露公司与实际控制人之间的产权及控制关系

5、在年度报告批准报出日存续的债券情况
□ 适用 √ 不适用
三、重要事项
报告期内，公司秉承着数字技术商业化的战略定位，为客户提供更丰富的产品和解决方案。 报告

期内，公司实现营业收入 346,927,354.78 元，比去年同期增长约 76.27%，归属于上市公司股东的净利
润-63,837,918.77元，较去年同期下降 14.97%；截止本报告期末公司总资产为 394,917,459.85 元，同比
下降 12.75%；归属于上市公司股东的净资产为 148,724,292.01元，同比下降 30.03%。 本期业绩亏损的
主要原因为：1、公司 IP运营业务板块发展迅速，营业收入大幅增加的同时，营业成本和销售费用亦明
显增加；2、新冠疫情对公司业务影响较大，特别是 IP 运营业务线下渠道的机器点位拓展处于扩张阶
段，受疫情反复影响致使收入未能同比增加，导致亏损加大；3、海运及国内物流费用同比大幅增加；4、
研发费用支出有所增加；5、信用减值损失同比有所增加；6、人民币汇率波动（升值）对损益有所影响。

报告期内具体事项详见《2021年年度报告全文》。
武汉金运激光股份有限公司
法定代表人：梁萍
2022年 4月 27日

上海雪榕生物科技股份有限公司
2021 年年度报告摘要

一、重要提示
本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规划，

投资者应当到证监会指定媒体仔细阅读年度报告全文。
除下列董事外，其他董事亲自出席了审议本次年报的董事会会议

未亲自出席董事姓名 未亲自出席董事职务 未亲自出席会议原因 被委托人姓名
安永华明会计师事务所(特殊普通合伙)对本年度公司财务报告的审计意见为：标准的无保留意

见。
本报告期会计师事务所变更情况：公司本年度会计师事务所由变更为安永华明会计师事务所(特

殊普通合伙)。
非标准审计意见提示
□ 适用 √ 不适用
公司上市时未盈利且目前未实现盈利
□ 适用 √ 不适用
董事会审议的报告期普通股利润分配预案或公积金转增股本预案
√ 适用 □ 不适用
公司经本次董事会审议通过的普通股利润分配预案为：以 507,600,151 为基数，向全体股东每 10

股派发现金红利 0.00元（含税），送红股 0股（含税），以资本公积金向全体股东每 10股转增 0股。
董事会决议通过的本报告期优先股利润分配预案
□ 适用 √ 不适用
二、公司基本情况
1、公司简介

股票简称 雪榕生物 股票代码 300511
股票上市交易所 深圳证券交易所
联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表
姓名 顾永康 茅丽华
办公地址 上海市奉贤区汇丰西路 1487号 上海市奉贤区汇丰西路 1487号
传真 021-37198897 021-37198897
电话 021-37198681 021-37198681
电子信箱 xrtz@xuerong.com xrtz@xuerong.com

2、报告期主要业务或产品简介
（一）主要业务
公司是以现代生物技术为依托，以工厂化方式生产食用菌的现代农业企业，公司始终坚持“科技

还原生态之美”的企业愿景，始终将食品安全放在首位，注重产品品质，致力于为消费者提供安全的高
品质食用菌产品，丰富人们的菜篮子。 公司在吉林、山东、广东、四川、贵州、甘肃、泰国等国家和地区投
资建设了综合性食用菌工厂化企业，主营业务为鲜品食用菌的研发、工厂化食用菌的种植与销售。 食
用菌工厂化生产模式实现了食用菌生产的机械化、标准化、周年化。 同时，极大地节约了土地资源，其
原料主要为农业的下脚料，实现了农业生产循环利用最大化。

（二）主要产品
主要产品包括金针菇、真姬菇（含蟹味菇、白玉菇和海鲜菇）、杏鲍菇、香菇、鹿茸菌等鲜品食用菌。
1．金针菇
金针菇属口蘑科小火焰菇属的真菌，学名毛柄金钱菌，又名金菇、构菌、朴蕈等。 金针菇在自然界

广为分布，中国、日本、俄罗斯、欧洲、北美洲和澳大利亚等地均有分布。 在中国北起黑龙江，南至云南，
东起江苏，西至新疆，均适合金针菇的生长。 金针菇在人工栽培状态下必须从培养基中吸收有机物质，
如碳水化合物、蛋白质和脂肪的降解物，为腐生营养型，是一种异养生物，其氨基酸的含量丰富，尤其
是赖氨酸的含量较高。

2．真姬菇
真姬菇学名玉蕈（属于木腐菌），属担子菌亚门，层菌纲，伞菌目，白蘑科，离褶菌族、玉蕈属。 真姬

菇的人工栽培首先始于 1972年日本宝酒造株式会社，近 10 年来真姬菇的产量倍增，在日本已成为仅
次于香菇、金针菇的重要品种。 我国于 80年代引入真姬菇栽培，主要有浅灰色和浅白色两个品系。 其
中灰色品系一般称为蟹味菇，白色品系一般称为白玉菇，除外观颜色不同外，两个品系口感和营养成
分差别不大，此外，通过调节生长过程中的环境参数，改变白色品系真姬菇的生长性状，即可生产海鲜
菇。 真姬菇形态美观，其味比平菇鲜，肉比滑菇厚，质比香菇韧，口感较好，还具有独特的香味。

3．杏鲍菇
杏鲍菇，属于侧耳属，因其具有杏仁的香味和菌肉肥厚如鲍鱼的口感而得名。 杏鲍菇拥有厚的白

色肉质菌柄，和小型棕褐色的菌伞（在较年轻时期）。 未烹调前，会散发出淡淡的香气，烹调后会散发出
典型的菇鲜味，并且质地类似于鲍鱼。 菇体具有杏仁香味，肉质肥厚，口感鲜嫩，味道清香，营养丰富，
具有降血脂、降胆固醇、促进胃肠消化、增强机体免疫能力等功效。

4、香菇
香菇，又名花菇、香蕈、香信、香菌、冬菇、香菰，为侧耳科植物香蕈的子实体，是一种生长在木材上

的真菌。 香菇是世界上最著名的食用菌之一，它香气沁脾，滋味鲜美，营养丰富，为宴席和家庭烹调的
最佳配料之一，深受广大人民的喜爱。 此外，香菇也是我国传统的出口土特产，在国际市场上素负盛
名，香菇位居全国各品种食用菌产量首位。

5、鹿茸菌
鹿茸菌，学名珊瑚菌，子实体直立，向上分叉成丛生的细枝，肉质，一般高数厘米至 10 余厘米，状

如扫帚或珊瑚，又像幼小的鹿角，故名。 鹿茸菌中含有丰富的蛋白质，维生素和其它营养成份。 经烹调
后，脆松适度，味道可口。 可炖茸芝补肾养肝汤，有护肝解毒、补肾益精、强筋骨、抗衰老的功能。

（三）主要经营模式
1．销售模式
报告期内，公司食用菌产品主要通过经销商进行销售，并向商超系统、连锁餐饮系统、生鲜到家平

台等渠道直接销售，主要是买断式的销售，销售后的风险由经销商或客户自行承担，该销售模式符合
食用菌行业和本公司的实际情况。

（1）销售具体流程
公司的销售流程图如下：

（2）产品定价和结算模式
①经销商的定价和结算方式
A：经销商定价方式
为规范公司价格管理流程，公司营销中心制定了《营销中心价格管理制度》。 其产品定价主要包括

日常产品定价及新品定价两个部分。
日常产品定价：各区域销售经理每周对市场行情调研分析，于每周一将销售价格预测提交各大区

销售总监审核，并由大区销售总监确认该区域下周的销售最低限价，上报营销总监批准执行。
新品定价：新品上市前，公司对市场同类产品进行信息采集，对各销售渠道进行信息寻访并对消

费者心理价位进行分析，上报营销总监。 营销总监召开公司新产品定价会议，结合运营管理部，销售部
及工厂生产成本最终确定新产品上市价格。

B：经销商结算方式
经销商先按照自身的需求将预计订单量通过所在大区的销售人员上报给公司的营销中心； 营销

中心根据公司当日的实际产量与大区分配规划决定实际给予经销商的产品数量， 并通过大区的销售
人员反馈给经销商。

公司对部分规模较大以及优质的客户给予一定金额的信用额度， 其余均采用款到发货的模式进
行销售，因此应收账款余额较低。 信用政策由营销中心和财务管理中心拟定，报分管领导批示，特殊或
重大信用额度则需上报总经理批准。

②直销商超连锁客户的定价和结算方式
公司参考历史数据、市场情况，结合当时市场行情，根据商超连锁客户的不同需求，定时向其提供

合理报价，经商超连锁客户确认，公司按照订单数量将产品送至商超连锁客户指定的仓库。
商超的货款结算一般采用月结的形式，公司与商超核对销售数量后向客户开具税务发票，商超客

户收到发票后确认货款，根据合同要求支付货款。
（3）销售区域运行模式
公司实行区域制销售模式，即一个区域配置一至多名业务员，几个区域设立一名大区销售总监，

销售任务实行目标考核制，日常执行及市场开发则实行线路考核制，双向考核保证了销售结果及销售
过程的全面管控：

目标管理制：营销中心结合年度销售目标及月度销售趋势，制定当月销售目标，经公司批准后，逐
层分解至大区、区域，并对目标达成情况定期进行日、周、月的跟踪、核算、排名、通报。 达成率低的区域
反馈相关原因，大区销售总监对达成不理想的区域予以及时指导。

线路考核制：营销中心根据不同市场的管理、开发需要，制定各区域、各级别人员的一线市场、二
三级市场、商超/菜场的日常拜访或渠道开发目标，一线销售人员利用微信群线上每日实时反馈客户拜
访、市场行情、渠道开发及相关市场情况，运营管理部对销售线路执行情况实时追踪，每月对执行的关
键指标进行统计、分析，并以此评定销售人员月度考核的执行指标。

2．采购模式
（1）原材料采购
公司继续实行集团统一采购模式。 公司所需的生产性原材料大多为农业下脚料，其厂家分布广、

数量多的特性，使公司不存在对供应商的依赖性。 公司一般通过中间供应商采购原材料，避免了与大
量农户和小规模厂家的直接接触，规范采购流程、节省了采购成本。

公司的采购流程如下：

对于原材料和包装材料的采购， 公司主要通过向合格供应商询价的方式确定原材料和包装材料

价格：公司首先通过规模、所在区域、产品质量、供货稳定性等方面考核筛选出一批合格的供应商。 采
购部门在接到公司采购需求后，即向合格供应商进行询价，通过比价、招投标、谈判等方式来确定具体
供货价格；另外，公司也会通过与同类厂家的采购价对比来达到降低采购成本的目的。

（2）设备采购
对于设备采购，公司通过向合格的设备供应商统一招标的方式确定主要设备价格：公司首先通过

规模、所在区域、产品质量、专业水平等方面考核筛选出一批合格设备供应商。 采购部门在接到公司采
购需求后，即向合格的供应商统一招标。 其定价则根据所需设备的材质、技术指标、工艺质量、到货时
间、安装时间等因素形成综合比价分析后确定。

3．生产模式
公司是以工厂化模式进行金针菇、真姬菇、杏鲍菇等食用菌的生产，即在按照菇类生长需要设计

的厂房中，利用温控、湿控、风控、光控设备创造人工模拟生态环境，利用工业化机械设备自动化操作，
采取标准化工艺流程种植食用菌。

公司生产流程图如下：

（四）报告期主要业绩驱动因素
报告期内，公司实现营业收入 206,282.88万元，同比下降 6.33%，实现归属于上市公司股东的净利

润-30,890.35万元，同比下降 224.94%，主要原因：
报告期内，食用菌市场竞争激烈，新冠疫情反复对物流、消费尤其是餐饮行业影响较大，导致需求

端不景气，食用菌行业整体行情下行，尤其是公司主要产品金针菇，销售价格同比下降较多；报告期
内，受大宗货物贸易影响，主要原材料采购价格较 2020 年上涨明显，公司产品单位成本上升；报告期
内，公司泰国生产基地虽然产品质量持续向好及单位成本下降显著，但受当地疫情影响，旅游人口断
崖式下降，需求端疲软，对泰国项目的销售产生重大不利影响，导致泰国项目整体亏损 4850.09 万元
（公司持有泰国雪榕 60%，归属于上市公司的亏损为 2910.05万元）。

报告期内，根据《企业会计准则第 8号-资产减值》及相关会计政策规定，结合实际经营情况、行业
市场变化、竞争格局及资产运行情况，基于谨慎性原则，对存在减值迹象的存货、固定资产、在建工程、
无形资产、使用权资产等资产于 2021年度计提资产减值损失合计 19,589.23万元。

（五）报告期公司所处行业情况
1、行业发展情况
食用菌营养价值丰富，市场发展前景广阔。 食用菌是一种高蛋白、低脂肪，富含维生素、多酶类和

无机盐，以及各种多糖体的高级食品，具有极高的营养价值，常见的食用菌有香菇、平菇、金针菇、口蘑
（双孢菇）、杏鲍菇、真姬菇、木耳、银耳、草菇、猴头、竹荪、松口蘑（松茸）、红菇、灵芝、虫草、松露、白灵
菇和牛肝菌等，其中工厂化技术条件比较成熟品种主要为金针菇、真姬菇、杏鲍菇、双孢菇。

我国食用菌工厂化栽培处于快速发展阶段，2009年以来，受高利润率的驱动以及国家与地方惠农
政策的影响，大量资金进入食用菌工厂化栽培领域，造成各厂家加速扩张产能。 随着产能的扩张，规模
效益导致行业龙头企业与中小型食用菌生产企业在技术、 成本、 市场拓展能力等方面的差距不断扩
大，拥有技术优势、规模优势、品牌优势的大型工厂逐步提升市场占有率，实现产业整合，行业集中度
在不断提高，根据《2019年中国食用菌工厂化研究报告》，2019 年金针菇工厂化生产前 10 家企业产能
占全行业生产产能 66%左右；真姬菇生产前 10家企业产能占全行业生产产能的 76%左右。

根据《2019年中国食用菌工厂化研究报告》，2019 年度全国食用菌工厂化生产企业约为 400 家，
较 2018年减少近 100家，同比减少幅度接近 20%。

数据来源：《2019年中国食用菌工厂化研究报告》，2019年全国食用菌工厂企业数量约 400家。
随着中小企业的退出，规模企业加速扩充产能，抢占市场，竞争强度和力度更加激烈，竞争难度加

大，短期内造成供需失衡，同时受技术发展瓶颈、竞争格局、原材料成本上升等多方面的影响，叠加疫
情导致的消费疲软，2021年，食用菌行业盈利能力普遍下降。

短期看，食用菌价格波动，行业盈利下降，增加了行业经营难度，但长期来看，价格波动将加速行
业内落后产能的出清及有效遏制产能的无序扩张，有利于行业形成良性竞争格局，有利于行业的长远
发展。

2、公司所处行业地位
作为农业产业化国家重点龙头企业，截至报告期末，公司食用菌日产能 1,345吨，其中金针菇日产

能 1050吨，位居全国之首；真姬菇日产能 160吨，排名前二。 公司是行业内率先启动全国布局的企业，
在国内已完成吉林长春、山东德州、广东惠州、四川都江堰、贵州毕节、甘肃临洮六大生产基地战略布
局，在国外建成泰国生产基地。 湖北汉川华中生产基地及安徽和县华东生产基地已取得土地证。 通过
合理的全国布局可以实现产销联动，优化生产销售各个环节，提高经济效益。 同时，公司建设了遍布全
国的销售网络，全国布局的销售网络有助于公司更好地掌握各地食用菌产品的供求信息，在全国范围
内统筹调度产品并合理定价，提高销售行为的主动性与可控性，更好地抵御区域性供求失衡的风险，
并增加客户的粘性。

3、主要会计数据和财务指标
（1）近三年主要会计数据和财务指标
公司是否需追溯调整或重述以前年度会计数据
□ 是 √ 否
单位：元

2021年末 2020年末 本年末比上年末增减 2019年末
总资产 4,340,128,937.57 4,564,612,500.09 -4.92% 3,841,850,151.29
归属于上市公司股东的净资产 1,672,047,546.39 2,034,016,179.45 -17.80% 1,740,475,998.42

2021年 2020年 本年比上年增减 2019年
营业收入 2,062,828,781.84 2,202,185,873.52 -6.33% 1,964,574,723.12
归属于上市公司股东的净利润 -308,903,523.86 247,241,757.80 -224.94% 220,327,429.85
归属于上市公司股东的扣除非经常
性损益的净利润 -306,871,451.54 239,028,666.78 -228.38% 209,478,015.11
经营活动产生的现金流量净额 246,748,489.61 555,465,789.24 -55.58% 586,928,417.62
基本每股收益（元 /股） -0.72 0.57 -226.32% 0.51
稀释每股收益（元 /股） -0.72 0.57 -226.32% 0.51
加权平均净资产收益率 -16.72% 13.38% -30.10% 13.36%

（2）分季度主要会计数据
单位：元

第一季度 第二季度 第三季度 第四季度
营业收入 566,499,913.52 362,310,899.95 500,488,155.72 633,529,812.65
归属于上市公司股东的净利润 101,367,147.34 -172,069,357.71 -44,687,522.97 -193,513,790.52
归属于上市公司股东的扣除非经常性
损益的净利润 84,346,680.30 -169,773,552.54 -44,554,980.46 -176,889,598.84
经营活动产生的现金流量净额 94,171,489.26 -42,373,792.05 19,178,096.19 175,772,696.21

上述财务指标或其加总数是否与公司已披露季度报告、半年度报告相关财务指标存在重大差异
□ 是 √ 否
4、股本及股东情况
（1）普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前 10名股东持股情况表
单位：股

报告期末普通股
股东总数 38,464

年度报告披露日
前一个月末普通
股股东总数

38,937
报告期末表决权
恢复的优先股股
东总数

0
持有特别表决权
股份的股东总数
（如有）

0

前 10名股东持股情况
股东名称 股东性质 持股比例 持股数量 持有有限售条件的股份数量 质押、标记或冻结情况

股份状态 数量
杨勇萍 境内自然人 24.29% 107,365,050 99,814,125
浙江银万斯特投
资 管 理 有 限 公
司－银万华奕 1
号私募证券投资
基金

其他 5.00% 22,100,000

诸焕诚 境内自然人 3.90% 17,245,208 17,245,208
青岛君厚私募基
金 管 理 有 限 公
司－君厚知存价
值共享私募证券
投资基金

其他 1.04% 4,599,400

吴克平 境内自然人 0.72% 3,177,640
海创（上海）私募
基金管理有限公
司－海创价值成
长精选壹号私募
证券投资基金

其他 0.48% 2,100,000

中国国际金融香
港资产管理有限
公司－客户资金
2

境外法人 0.45% 1,992,319

中国国际金融(香
港） 有限公司－
中金稳定收益专
户

境外法人 0.34% 1,499,966

华泰证券股份有
限公司 国有法人 0.30% 1,343,222
钟宝申 境内自然人 0.29% 1,302,110

上述股东关联关系或一致行动
的说明

杨勇萍、诸焕诚为公司发起人。 杨勇萍担任公司董事长、总经理，诸焕诚已于 2021年 7月 20日辞去公
司董事、总经理等职务，但上述股东之间不存在关联关系或一致行动人关系。 浙江银万斯特投资管理
有限公司 -银万华奕 1号私募证券投资基金为杨勇萍先生认购的、 其作为唯一受益人的私募基金产
品，同时双方签订《一致行动人协议》，双方构成一致行动人。 公司未知其他股东之间的关联关系或一
致行动人关系。

公司是否具有表决权差异安排
□ 适用 √ 不适用
（2）公司优先股股东总数及前 10名优先股股东持股情况表
□ 适用 √ 不适用
公司报告期无优先股股东持股情况。
（3）以方框图形式披露公司与实际控制人之间的产权及控制关系

5、在年度报告批准报出日存续的债券情况
√ 适用 □ 不适用
（1）债券基本信息

债券名称 债券简称 债券代码 发行日 到期日 债券余额（万元） 利率
上海雪榕生物
科技股份有限
公司可转换公
司债券

雪榕转债 123056 2020年 06月 24日 2026年 06月 23日 58,401.46 0.40%

报告期内公司债券的付息兑付
情况

雪榕转债票面利率：第一年 0.4%、第二年 0.7%、第三年 1.0%、第四年 1.5%、第五年 2.5%、第六年 3.0%。
报告期内，雪榕转债支付了第一年利息，计息期间为 2020年 6月 24日至 2021年 6月 23日，票

面利率为 0.40%，即每 10张“雪榕转债”（面值 1,000�元）派发利息人民币 4.00元（含税）。 债权登记日
为 2021年 6月 23日，付息日为 2021年 6月 24日。

（2）债券最新跟踪评级及评级变化情况
报告期内，中诚信国际信用评级有限责任公司对公司发行的可转换公司债券出具了《公司公开发

行可转换公司债券跟踪评级报告（2021》（信评委函字[2021]跟踪 0567号)，本次跟踪评级结果维持公司
主体信用等级为 AA-，评级展望为稳定；维持“雪榕转债”的债项信用等级为 AA-。

（3）截至报告期末公司近 2年的主要会计数据和财务指标
单位：万元

项目 2021年 2020年 本年比上年增减
资产负债率 61.88% 55.68% 6.20%
扣除非经常性损益后净利润 -30,687.15 23,902.87 -228.38%
EBITDA全部债务比 1.80% 24.56% -22.76%
利息保障倍数 -3.02 3.49 -186.53%

三、重要事项
公司于 2021年 3月 24日收到中国证监会出具的《关于同意上海雪榕生物科技股份有限公司向

特定对象发行股票注册的批复》（证监许可【2021】881号），同意公司向特定对象发行股票的注册申请。
公司本次向 11 名特定对象发行人民币普通股（A 股）65,676,567 股，于 2022 年 3 月 21 日在深圳证券
交易所创业板上市。
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一、重要提示
本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规划，

投资者应当到证监会指定媒体仔细阅读年度报告全文。
除下列董事外，其他董事亲自出席了审议本次年报的董事会会议

未亲自出席董事姓名 未亲自出席董事职务 未亲自出席会议原因 被委托人姓名
容诚会计师事务所（特殊普通合伙）对本年度公司财务报告的审计意见为：标准的无保留意见。
本报告期会计师事务所变更情况：公司本年度会计师事务所由变更为容诚会计师事务所（特殊普

通合伙）。
非标准审计意见提示
□ 适用 √ 不适用
公司上市时未盈利且目前未实现盈利
□ 适用 √ 不适用
董事会审议的报告期普通股利润分配预案或公积金转增股本预案
√ 适用 □ 不适用
公司经本次董事会审议通过的普通股利润分配预案为：以 239,273,384 为基数，向全体股东每 10

股派发现金红利 1.00元（含税），送红股 0股（含税），以资本公积金向全体股东每 10股转增 0股。
董事会决议通过的本报告期优先股利润分配预案
□ 适用 √ 不适用
二、公司基本情况
1、公司简介

股票简称 开润股份 股票代码 300577
股票上市交易所 深圳证券交易所
联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表
姓名 徐耘 林德栋
办公地址 上海市松江区中心路 1158号 21B幢 16楼 上海市松江区中心路 1158号 21B幢 16楼
传真 021-57683192 021-57683192
电话 021-57683170-1872 021-57683170-1872
电子信箱 support@korrun.com support@korrun.com

2、报告期主要业务或产品简介
（一）总体经营状况
2021年是“十四五”规划和第二个一百年奋斗目标的开局之年，面对新冠疫情和世界贸易环境的

复杂多变，国内经济表现出较强韧性，本土疫情总体趋缓，生产生活秩序加速恢复，出行市场和需求相
比去年显著回暖。 与此同时，全球疫情形势虽然总体严峻，但部分国家已放宽防疫措施，非聚集性的出
行和场所有所开放，推动代工制造业务客户订单回暖。 二三季度东南亚疫情反弹，面对复杂形势，公司
海外工厂管理层与当地政府保持密切交流，扎实开展疫情防控工作，推进业务有序开展，疫情之下海
外工厂正常运营，新建产能稳步推进，为公司全年经营的稳健表现打下坚实基础。

公司密切关注市场和行业动向， 代工制造端加深与优质客户的合作关系， 积极拓展新的客户资
源，优化客户结构，业务订单加速增长；品牌经营端结合大数据和精准用户画像分析，积极研发新品，
拓展抖音等新媒体营销渠道。 报告期内，公司实现营业收入 228,896.52 万元，同比增长 17.76%；实现
归属于上市公司股东的净利润 18,009.73万元，同比增长 131.03%。 其中，公司代工制造业务及品牌经
营业务经营情况如下：

（1）代工制造业务 单位：万元
2021年度 2020年度 同比变化

营业收入 146,439.28 118,074.36 24.02%
营业成本 108,402.45 83,582.33 29.70%
毛利率 25.97% 29.21% -3.24%

（2）品牌经营业务 单位：万元
2021年度 2020年度 同比变化

营业收入 75,634.59 73,293.12 3.19%
营业成本 54,243.71 52,888.51 2.56%
毛利率 28.28% 27.84% 0.44%

（二）代工制造业务
2021年，公司代工制造业务继续坚持优质客户战略，持续巩固与耐克、迪卡侬、VF集团、戴尔等存

量优质客户的合作关系，订单规模持续放量，市场地位和份额稳步提升。 同时，依托优秀的精益管理和
生产制造能力，报告期内进一步拓展成为 Jansport、Dickies、李宁等知名品牌的包袋供应商，公司客户
结构不断巩固优化。

公司结合订单及市场趋势， 有序推进滁州优质出行软包制造、 印尼箱包生产基地等产能扩建项
目。 报告期内公司积极推进产能建设，有效满足了客户订单的增长需求。 为提高精益制造水平和快速
反应能力，为客户提供更优质的服务，公司积极强化工厂端的标准化和流程化管理，报告期内通过 3D
产品开发软件的应用，有力提升了打版速度、生产效率及交付品质。 另一方面，公司努力提高海外本地
原材料采购份额，缩短采购周期，并结合 SAP信息化系统的上线及优化，不断强化工厂的自动化、数字
化、智能化管理水平，提高公司运营管理效能。

在做好现有箱包制造业务的同时，公司积极开拓新品类，为企业长期发展寻找更大赛道。 近年来
公司通过参股上海嘉乐切入纺织服装及面料生产制造领域。 相较于箱包品类，服装及面料的市场规模
更大，在全球经济中占据重要地位，行业前景稳定。 同时，箱包与服饰及面辅料同属纺织业，在制造工
艺、供应链及工厂管理、研发设计、客户资源等方面具有较强协同性，公司代工制造业务的核心团队曾
在大型纺织服装及面辅料生产公司任职，具备行业运营及管理经验。 未来公司将在服装及面料生产制
造领域继续探索，为公司保持向上发展打开更大空间。

报告期内，原材料价格和汇率出现明显波动，面对复杂形势，公司持续强化精益管理和效率提升，
在做好产品和服务品质的基础上，主动和客户保持及时沟通，共同分担原材料价格上涨压力，同时灵
活调整原材料采购节奏，积极运用套期保值等工具降低汇率波动影响，公司代工制造业务端的盈利水
平表现稳健。

（三）品牌经营业务
公司品牌经营业务坚持在做好产品的基础上，充分研判市场和流量变化，积极拓展新产品、新渠

道，不断强化品牌力的塑造和提升，重视粉丝运营和流量转化。 618期间表现优异，“90分”品牌全渠道
GMV同比增长 260%，并取得天猫平台 618单日旅行箱类目第一，京东平台旅行箱类目前五，双 11 期
间品牌经营业务获得天猫与京东平台拉杆箱品类第一。

报告期内，自有品牌“90分”结合大数据和精准用户画像分析，聚焦目标客群特点，通过精细化运
营为消费者提供品质出行的体感好物。 公司推出了全新铝框旅行箱、漫威 IP 联名款箱包、鲨鱼双肩
包、单拉杆行李箱、软箱等新品，通过强化市场推广，努力提高新品销售占比。渠道端，“90分”开拓了抖
音等新兴渠道，上线后表现良好，下半年在抖音渠道箱包类目中排名靠前。 同时，公司持续强化对天
猫、京东、小米等原有渠道的运营，取得稳步发展。品牌端，“90分，就很好”的品牌态度迎合了当下更多
年轻人的生活态度，让品牌和年轻消费者进行更深度的情感共鸣。 公司以短视频、图文、直播等多样化
的方式，通过内容社交平台、私域流量等进行种草，强化与头部网红直播合作，加大品牌曝光和知名度
提升，另一方面强化粉丝运营，重视拔草，努力提高品牌营销的转化。

（四）公司治理建设
2021 年，公司进一步夯实内部治理基石，优化完善组织架构，各部门立足职能定位，围绕发展战

略，通过体系化建设，全面提升规范运作水平，公司组织机制建设逐步完善。报告期内公司以财务数据
分析为抓手，对企业的全面经营业务进行内部诊断研究，通过周滚动预测跟踪，及时评价关键领域的
绩效产出水平，为公司决策提供精准信息支持。 公司全球招工体系进一步夯实，报告期内根据产线规
划及时完成了人员配置，并通过外引内育的方式对关键岗位进行补充。 为提升公司运营管理效能，构
建吸引人、留住人、培养人的文化氛围，公司结合区域市场和行业的薪酬状况，进一步完善了以岗位价
值贡献为基础，以员工能力素质和绩效考核为核心的全面薪酬体系与全面晋升体系，进一步巩固了公
司人才团队优势，夯实企业竞争力。

报告期内，凭借优秀的经营管理以及法人治理能力、产品研发设计能力，公司荣获了安徽省优秀

民营企业、2020年度滁州市市长质量奖、市直“十佳”工业企业，控股子公司滁州锦林环保材料有限公
司热压成型环保旅行箱数字化车间荣获“2021年安徽省数字化车间”，上海润米荣获“福布斯中国最具
商业价值智能设计企业入围奖”、“国潮最佳创新突破奖———鲸潮奖”、“2021年度上海市首发经济引领
性创意品牌”，上海润米旗下硬核撒哈拉拉杆箱荣获“当代好设计奖”，90分羽感超轻旅行箱荣获“2021
上海设计创新产品大赛”优秀奖。

3、主要会计数据和财务指标
（1）近三年主要会计数据和财务指标
公司是否需追溯调整或重述以前年度会计数据
□ 是 √ 否
单位：元

2021年末 2020年末 本年末比上年末增减 2019年末
总资产 3,512,868,985.65 3,032,487,674.81 15.84% 1,969,747,603.18
归属于上市公司股东的净资产 1,686,884,772.37 1,580,918,245.60 6.70% 834,024,696.31

2021年 2020年 本年比上年增减 2019年
营业收入 2,288,965,219.73 1,943,814,261.07 17.76% 2,694,818,584.84
归属于上市公司股东的净利润 180,097,266.88 77,954,120.31 131.03% 226,004,183.29
归属于上市公司股东的扣除非经常
性损益的净利润 96,055,913.91 56,399,059.28 70.31% 208,544,631.11
经营活动产生的现金流量净额 47,431,155.37 134,387,478.90 -64.71% 142,144,974.74
基本每股收益（元 /股） 0.75 0.36 108.33% 1.04
稀释每股收益（元 /股） 0.74 0.35 111.43% 1.04
加权平均净资产收益率 11.06% 8.04% 3.02% 30.77%

（2）分季度主要会计数据
单位：元

第一季度 第二季度 第三季度 第四季度
营业收入 451,283,489.54 538,399,397.99 584,480,447.75 714,801,884.45
归属于上市公司股东的净利润 45,252,731.79 51,820,387.45 54,178,286.15 28,845,861.49
归属于上市公司股东的扣除非经常性
损益的净利润 21,229,770.09 63,053,715.82 39,219,805.36 -27,447,377.36
经营活动产生的现金流量净额 -130,425,799.78 57,701,731.49 30,568,233.25 89,586,990.41

上述财务指标或其加总数是否与公司已披露季度报告、半年度报告相关财务指标存在重大差异
□ 是 √ 否
4、股本及股东情况
（1）普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前 10名股东持股情况表
单位：股

报告期末普通股
股东总数 6,093

年度报告披露日
前一个月末普通
股股东总数

7,108
报告期末表决权
恢复的优先股股
东总数

0
持有特别表决权
股份的股东总数
（如有）

0

前 10名股东持股情况
股东名称 股东性质 持股比例 持股数量 持有有限售条件的股份数量 质押、标记或冻结情况

股份状态 数量
范劲松 境内自然人 55.73% 133,625,635 100,219,226 质押 53,470,000
高晓敏 境内自然人 2.79% 6,687,200 5,015,400 质押 3,599,900
中国工商银行股
份有限公司－易
方达科翔混合型
证券投资基金

其他 1.50% 3,586,020 0

香港中央结算有
限公司 境外法人 1.49% 3,565,640 0
中国工商银行股
份有限公司－易
方达新经济灵活
配置混合型证券
投资基金

其他 1.15% 2,766,635 0

全国社保基金四
零四组合 其他 1.10% 2,633,535 0
钟治国 境内自然人 1.06% 2,530,000 1,897,500
上汽颀臻（上海）
资产管理有限公
司－上汽投资－
颀瑞 2号

其他 0.98% 2,342,384 0

基本养老保险基
金一二零五组合 其他 0.91% 2,191,035 0
财通基金－中兵
财富资产管理有
限责任公司－财
通基金中兵 2 号
单一资产管理计
划

其他 0.85% 2,030,456 0

上述股东关联关系或一致行动
的说明

范劲松为公司实际控制人，高晓敏、钟治国为公司现任董事及高管，上述三位股东不存在关联关系或
一致行动关系。 未知公司其他前 10名股东之间是否存在关联关系或一致行动关系。

公司是否具有表决权差异安排
□ 适用 √ 不适用
（2）公司优先股股东总数及前 10名优先股股东持股情况表
□ 适用 √ 不适用
公司报告期无优先股股东持股情况。
（3）以方框图形式披露公司与实际控制人之间的产权及控制关系

5、在年度报告批准报出日存续的债券情况
√ 适用 □ 不适用
（1）债券基本信息

债券名称 债券简称 债券代码 发行日 到期日 债券余额（万元） 利率

安徽开润股份
有限公司公开
发行可转换公
司债券

开润转债 123039 2019年 12月 26日 2025年 12月 25日 22,172.22

第一年 0.5%，第二
年 0.7%， 第三年
1.2% ， 第 四 年
1.8% ， 第 五 年
2.3% ， 第 六 年
2.8%。

报告期内公司债券的付息兑付
情况

公司已于 2021年 12月 27日完成支付第二年利息，本次计息期间为 2020年 12月 26日至 2021年 12
月 25日，票面利率为 0.7%。 未来公司将采用每年付息一次的付息方式，到期归还本金和支付最后一
年利息。

（2）债券最新跟踪评级及评级变化情况
中诚信国际信用评级有限责任公司于 2021年 5 月 12 日出具《安徽开润股份有限公司公开发行

可转换公司债券跟踪评级报告（2021），维持公司主体信用等级为 A+，评级展望为稳定；维持“开润转
债”的信用等级为 A+。

（3）截至报告期末公司近 2年的主要会计数据和财务指标
单位：万元

项目 2021年 2020年 本年比上年增减
资产负债率 50.71% 46.06% 4.65%
扣除非经常性损益后净利润 9,605.59 5,639.91 70.31%
EBITDA全部债务比 15.88% 10.28% 5.60%
利息保障倍数 5.88 4.21 39.67%

三、重要事项
无。


