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本报记者 龚梦泽

每月首日公布销量的造车新势力
们，正在形成强烈的局部关注效应。

11月1日，小鹏汽车、理想汽车、蔚
来汽车相继公布10月份交付量数据。
虽然，三家都被“缺芯”难题所困，但小
鹏汽车时隔许久，终于登顶造车新势力
月销榜榜首，10月份交付量再破万辆，
达到10138台；刚收获360集团融资的哪
吒汽车，以8107辆的成绩挤进第二名；
理想汽车以7649台交付总数，守住第三
把交椅。

相比之下，蔚来汽车可谓经历了冰
火两重天，上月还在“冠军宝座”上且销
量破万的蔚来，却在Q3财报出炉之前，
跌出了销量第一阵营，10月份仅交付新
车3667台。

事实上，蔚来销量的短暂掉队，很
大程度可归结为缺芯限电以及供应链
涨价所致。另一方面，以哪吒为首的二
线新势力正在崛起，以大众ID.系列为
首的传统车企纯电动品牌也在快速上
量。11月1日，特斯拉官网更是上线了
全新的零首付金融产品，进一步拉低了
特斯拉的入手门槛。

“哪吒和零跑此前在售的主力车型
价格在10万元以下，小鹏、理想等车型
远高于它们。而蔚来新车平均售价则
超40万元。”新浪财经专栏作家林示认
为，对造车新势力进行分析时，新能源
车交付量只是指标之一，还要参考产品
定位、单车价格和利润等因素。面对特
斯拉为中国新能源市场带来的新增速，

造车新势力最需关注的还是如何更好
地把握机会。

造车新势力10月份销量出炉
小鹏领跑 蔚来遭“脚踝斩”

“10月份，江淮蔚来合肥先进制造基
地生产线完成阶段性改造，10月下旬起，
已逐步恢复生产。”这是遭受“脚踝斩”的
蔚来，对于10月份销量给出的解释。

《证券日报》记者注意到，蔚来汽车
近几个月以来的交付情况如同过山车
一般。受芯片短缺影响，蔚来汽车经历
了7、8月份的连续低迷；至9月份，交付
量又冲至10628辆，同比增长125.7%，创
月度交付记录；而到10月份，交付量环
比又大跌65.5%。

“10月份的销量其实是非常出色
的，可以用创纪录来形容，达到了历史
新高。因为工厂在改建升级，仅仅满负
荷运转了10天，车造的少，所以交付少
了。”蔚来汽车联合创始人、总裁秦力洪
对《证券日报》记者表示，生产线改造大
概从9月28日开始，到10月15日完成，一
共是18天时间。其中有一项工作是升
级扩建车身焊接线，光是机器人就新增
了100多台。

“设备进场调试之后，还有一周的
填线和产能爬坡时间。满打满算10月
份工厂就满负荷运行了10天左右。”秦
力洪补充道。

据秦力洪透露，生产线改造的目的
之一就是兼容ET7准时上线。随着工厂
改建升级工作的完成，蔚来的首款轿车

ET7将在明年一季度投产，而江淮蔚来
合肥工厂的总产能也将实现2倍增长，
达到30万台。

相比之下，小鹏汽车表现相当出
色。虽然10月份交付量出现了环比
2.6%的小幅下降，但亦取得了连续两个
月交付量破万的成绩。单车型交付方
面，10月份，P7交付6044辆，同比增长
187%；G3的中期改款车型G3i交付3657
辆。值得一提的是，在9月15日上市的
第三款量产车型P5，在10月份完成交付
437辆。小鹏汽车方面表示，“P5市场反
应踊跃，在手订单充裕。”

不过，强劲的需求和交付能力同样
难逃缺芯阴霾。10月27日，小鹏汽车在
深夜向部分小鹏P5预订车主推送了交
付方案。小鹏汽车表示，因毫米波雷达
供货短缺，影响部分车型的生产和交付
时间。对于选择提车后补装雷达交付
方案的客户，小鹏方面预计，2022年3月
31日起分批启动补装雷达。

“‘井喷’的智能新能源车市、无处
不在的供应链等压力，来之不易的销量
连续破万，不身在其中，很难理解个中
滋味。”近日，小鹏汽车副总裁、品牌公
关总经理李鹏程道出来自于供应链压
力导致的交付困境。

据《证券日报》记者了解，目前小鹏
P5平均提车周期16-18周，部分车型甚
至达到了20周。不仅仅是小鹏汽车，蔚
来、理想也都因零部件供应问题而导致
交付时间严重拖延，甚至可能发生被迫
停产部分车型的情况。

有新增订单，但不能转为交付量的

痛苦滋味，理想汽车显然最懂。新势力
中率先采用“减配”交付的理想汽车，在
10月份的交付成绩难言理想。10月理
想汽车交付7649辆理想ONE。“10月份
理想ONE新增定单数量超过14500单，
我们正在和供应商全力合作恢复毫米
波雷达的供应。”理想汽车联合创始人
兼总裁沈亚楠表示。

新势力第二梯队穷追不舍
传统车企整合资源极力赶超

由于蔚来10月份交付量骤减，新势
力交付第二梯队中的零跑与蔚来交付
量“碰头”，零跑10月份共交付3654辆，
同比增长256%。

曾因公司IPO静默期的说法，而许
久未公布销量的威马也公布了交付数
据，10月份威马共交付5025辆，同比增
长67.3%，已连续两个月交付5000辆左
右。今年1-10月份，威马已累计交付
34068辆，同比劲增101.7%。

记者还注意到，此前长期在二线阵
营中游走的哪吒汽车，近期在市场终端
和资本市场双丰收。10月27日，哪吒汽
车宣布完成D1轮40亿元融资，由360集
团领投20亿元，建银国际、中信证券投
资、申万宏源香港旗下新能源产业基
金、吉富创投等多家知名投资机构跟
投，投后估值339亿元。相较一年前的
35亿估值，翻了近10倍。

此外，凭借10月份8107辆的交付
量，哪吒汽车已连续跻身新势力第一
梯队，哪吒汽车也是今年以来造车新

势力中月度交付唯一持续增长的新势
力车企。

“随着10月份销量的揭晓，有两点
值得关注。其一是二线新势力的崛起，
再者就是传统车企的追赶步伐愈加迫
近。”林示表示，在电动化领域高歌猛进
的大众集团，已经对各路友商发起了正
式挑战，也宣示着传统汽车巨头厚积薄
发的市场节点即将到来。

公开资料显示，上汽大众安亭MEB
新能源工厂和一汽-大众佛山MEB智慧
工厂年总产能逼近100万辆。作为对
比，新势力扩产后产能总计尚不到80万

辆——蔚来这次影响到交付的工厂升
级，提升后约为30万整车及零部件年产
能；小鹏按照目前的规划，3座自建工厂
扩产全部完毕后，年产能或达40万辆；
而理想汽车在北京开建的新工厂，仅具
备10万台纯电动车的产能。

在林示看来，南北大众在生产制
造、供应链上优势正在渐次体现并发挥
积极作用。此外，传统车企遵循的先发
布整车平台，再发布新车的打法，已愈
加显示出降低成本和缩短研发周期的
优势。反观造车新势力，一定程度上陆
续将面临产品断档的尴尬。

国内造车新势力10月份销量排位大变天
蔚来回应交付量为何遭遇“脚踝斩”

本报记者 李春莲

快递价格战“内卷”之下又有一家
快递公司被迫“出局”。

近日，百世集团和极兔速递共同宣
布达成战略合作意向，百世集团同意其
在国内的快递业务以约68亿元人民币
（合11亿美元）的价格转让给极兔速递。

快递行业的这场并购意味着价格
战告一段落，行业有望迎来新格局。

快递100CEO雷中南对《证券日报》
记者表示，对于整个快递行业而言，“野
蛮人”极兔在获得入场券之后，快递行
业将从群雄逐鹿进入巨头争霸阶段。

快递专家、贯铄资本CEO赵小敏对
《证券日报》记者表示，快递低价竞争已
经不可持续，需要打出新牌来应对,快
递业高质量发展已经成为各方利益相
关者的共识。

百世或沦为阿里弃子
快递市场格局生变

低价竞争的行业背景下，百世快递
被淘汰并不意外。

2020年前，百世快递的低价策略还
可以撬动业务量增速超越同行，但2020
年一季度后,该公司单票收入进一步下
台阶，业务量增速不断低于同行;2021
年二季度单票收入降幅18%，市场份额
较2020年末下降2个百分点左右。

2020年，极兔速递进入中国市场。
作为新入局者，极兔速递开始通过低价
策略抢占市场，各大快递公司为了保住

市场份额，价格战越演愈烈。尽管受疫
情影响，快递业务量不断创新高，但由
于快递单价越来越低，快递公司纷纷陷
入增收不增利的窘境。

财报显示，2015年至2020年，百世
快递净亏损分别为10.59亿元、13.63亿
元、12.28亿元、5.08亿元、2.19亿元、
20.51亿元。2021年上半年公司更是亏
损10.74亿元，资产负债率高达94%。

互联网行业资深分析师司新颖向
《证券日报》记者表示，百世快递经过长
期经营的挣扎，仍未完成自我“造血”，
相较阿里系其它快递品牌而言，沦为弃
子，只是时间问题。

“极兔此举意味着以资本换取时间
成本、以整合完成市场圈占的战略达
成。极兔不断复制闪电战，一次次冲击
老牌快递巨头，撼动了原本企稳的市场
格局。”雷中南表示，收购是你情我愿、
各取所需的结果，对于阿里等大股东而
言，这个结果是最好的选择。

快递物流行业智库ExpressHub首
席分析师陈武强向《证券日报》记者表
示，顺丰、京东等头部玩家的竞争壁垒
依然坚固，极兔圈占市场份额，只是拿
到了巨头俱乐部的门卡，不代表其构筑
好自身壁垒。

告别价格战
行业巨头将加速转型整合

对于快递行业发展现状，相关监管
政策正在加速出台。

2021年4月份，浙江省政府通过了

《浙江省快递业促进条例(草案)》，8月
底，申通、中通、圆通、百世、韵达和极兔
等6家快递公司相继宣布，从9月1日起
每票派件费上涨0.1元。

国家邮政局在关于2021年前三季
度邮政行业经济运行情况的通报中指
出，三季度以来，受末端派费上涨和成
本上升等因素影响，快递单价呈现环比
上升，浙江、广东、河北、福建、河南均出
现上涨，其中浙江快递价格连续三个月
上涨。

随着“双十一”的到来，各家快递公
司纷纷公布涨价通知，从11月1日起，派
费上调0.1元每票，由发件方支付。

与此同时，11月1日，2021年快递业
务旺季正式拉开帷幕。国家邮政局监
测数据显示，11月1日全国共揽收快递
包裹5.69亿件，同比增长28.54%。广东
省和浙江省快递揽收量双双破1亿件。

受益于线上电商业务的发展，快递
业务量不断创新高。而快递企业想要获
得更多的业务量，靠价格战恐难奏效，快
递行业持续已久的价格战迎来拐点。

“在未来行业巨头竞争模型下，行
业的价格竞争并不是唯一手段，可能走
向品牌和服务竞争。”安信证券研究报
告称，快递头部化趋势明显，尾部企业
经营压力较大，并购将会是未来竞争格
局变化的重要途径。

雷中南也认为，快递行业靠价格战
抢占市场是一种恶性循环。从百世的
结局来看，从价格竞争走向信息化竞
争，为用户提供更好的服务，是快递企
业未来转型的方向。

极兔收购百世搅动行业格局
快递巨头将加速转型整合

本报记者 曹卫新

“沪市珠宝第一股”莱绅通灵实控
人离婚案再起波澜。近日，莱绅通灵对
外披露，公司决定以无独立请求权第三
人身份参与沈东军与马峭离婚案二审
程序。公司方面称，此举是为了及时了
解控股股东、实际控制人沈东军涉诉离
婚案件，对沈东军涉诉离婚案件及公司
损益无直接影响。

这起“天价离婚”案始于2018年11
月份，至今已近3年时间。今年7月份，
江苏省南京市秦淮区人民法院对此案
作出一审判决，准予马峭与沈东军离
婚，财产对半分割。11月1日，《证券日
报》记者从知情人士处获悉，按照三个
月的审理期来算，目前这起离婚诉讼已
近尾声，有望在近期二审宣判。

上市公司为何要选择在此时介入
这场离婚诉讼？记者致电莱绅通灵，
相关工作人员告诉记者，“具体请看公
告，目前已知的事项已经在公告中说
明了，事情的进展我们也不清楚。下
一步有什么重要的节点，一定会及时

发布公告。”
2021年10月29日，莱绅通灵以现场

结合通讯方式召开董事会，审议三季度
报告、募集资金购买理财产品、修订《信
息披露事务管理制度》以及以无独立请
求权第三人身份参与沈东军与马峭离
婚案二审程序四个议案。

表决结果显示，出席会议的董事共
计8名，前述三个议案均以全票通过，最
后一个议案6票赞成，2票反对。反对声
来自董事马峻、蔄毅泽。

在马峻看来，这项议案不属于董事
会的职权范围，公司参与股东离婚诉讼
毫无必要。对于公司做这件事的动机，
马峻怀疑背后隐藏着其他目的（如拖延
诉讼时间等）。

蔄毅泽认为，此议案不属于董事会
审议的事项范围，这是董事长沈东军利
用董事会召集人职权的个人行为。

11月2日，记者向莱绅通灵董事长
沈东军发送了采访提纲。截至发稿，沈
东军未作出相关回复。

“这不是一个需要审议的事情。”谈
及上市公司以无独立请求权第三人身

份参与实控人离婚案审判程序，上海明
伦律师事务所王智斌律师在接受《证券
日报》记者采访时表示，“正常情况下，
公司其实是不适合作为这种股东之间
离婚诉讼的第三人的，更加不适合在二
审里面单独作为一个新的申请提出
来。公司和这起离婚诉讼本身没有利
害关系。尽管诉讼的结果可能会导致
公司实际控制人发生变化，但是这种变
化并不属于‘利害关系’的范畴。”

记者注意到，马峻在陈述为何反对
上市公司参与实控人离婚诉讼时提到，

“董事长沈东军再一次公器私用，操控
董事会，试图让上市公司介入其个人离
婚案，达到其拖延诉讼时间的目的。”

离婚诉讼二审判决在即，上市公司
此时宣布参与审判程序，是否会影响二
审判决？有不具名法律专家在接受《证
券日报》记者采访时表示，“公司作为无
独立请求权第三人身份参与实控人的
离婚诉讼，这个本身意义不是很大。如
果公司主动想以这个身份参与诉讼程
序，法院未必会准许。正常情况下，公
司的参与对案件的审理不会有影响。”

实控人“天价离婚”案二审判决在即

莱绅通灵高调宣布以第三人身份参与审判程序


