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本次发行不存在公司股东公开发售股份的情形。
六、有关利润分配的安排
（一）本次发行前滚存利润的分配安排
根据２０１９年８月１５日公司２０１９年第三次临时股东大会的决议， 公司发行前滚存利润的分配方案为：

如果公司本次公开发行股票并上市的申请获得中国证监会审核通过， 公司首次公开发行股票前的未分
配利润在公司首次公开发行股票并上市后由新老股东共同享有。

（二）本次发行上市后公司的股利分配政策
根据发行人《公司章程（草案）》，有关股利分配政策的主要内容如下：
１、利润分配的原则
公司股东回报规划的制定需充分考虑和听取股东（特别是中小股东）、独立董事和监事的意见。公司

利润分配政策应保持连续性和稳定性，同时兼顾公司的长远利益、全体股东的整体利益及公司的可持续
发展，优先采用现金分红的利润分配方式。

２、利润分配的形式
利润的分配形式公司采取现金、股票股利或者二者相结合的方式分配股利，并优先采取现金分配方

式。利润分配不得超过累计可分配利润的范围，不得损害公司持续经营能力。在有条件的情况下，公司可
以进行中期现金分红。

３、利润分配的期间间隔
公司在具备利润分配条件的情况下，原则上每年度进行一次现金分红，公司董事会可以根据公司盈

利及资金需求情况提议公司进行中期现金分红。
４、现金分红的具体条件和比例
在满足下列条件时，可以进行现金分红：
（１）公司该年度实现的可分配利润（即公司弥补亏损、提取公积金后所余的税后利润）为正值；
（２）审计机构对公司该年度财务报告出具标准无保留意见的审计报告。
在公司实现盈利、不存在未弥补亏损、有足够现金实施现金分红且不影响公司正常经营的情况下，

公司将采用现金分红进行利润分配。 公司每年以现金分红形式分配的利润不少于当年实现的可分配利
润的１０％。

公司董事会应当综合考虑所处行业特点、发展阶段、自身经营模式、盈利水平以及是否有“重大资金
支出安排”等因素，区分下列情形，提出差异化的现金分红政策：

①公司发展阶段属成熟期且无重大资金支出安排的，进行利润分配时，现金分红在本次利润分配中
所占比例最低应达到８０％；

②公司发展阶段属成熟期且有重大资金支出安排的，进行利润分配时，现金分红在本次利润分配中
所占比例最低应达到４０％；

③公司发展阶段属成长期且有重大资金支出安排的，进行利润分配时，现金分红在本次利润分配中
所占比例最低应达到２０％。

前述“重大资金支出安排”是指：公司未来１２个月内拟对外投资、购买资产等交易累计支出达到或超
过公司最近一期经审计净资产的５０％，或超过５，０００万元；或公司未来１２个月内拟对外投资、购买资产等
交易累计支出达到或超过公司最近一期经审计总资产的３０％。

５、发放股票股利的条件
公司在经营情况良好，并且董事会认为公司股票价格与公司股本规模不匹配、发放股票股利有利于

公司全体股东整体利益时，可以在满足上述现金分红的条件下，发放股票股利。
６、存在股东违规占用公司资金的情形
存在股东违规占用公司资金情况的，公司在进行利润分配时，应当扣减该股东所分配的现金红利，

以偿还其占用的资金。
７、利润分配方案的决策程序与机制
公司每年利润分配预案由公司董事会结合公司章程的规定、盈利情况、资金供给和需求情况提出、

拟定，经独立董事对利润分配预案发表独立意见，并经董事会审议通过后提交股东大会审议批准。 独立
董事可以征集中小股东的意见，提出分红提案，并直接提交董事会审议。

股东大会审议利润分配方案时，公司应为股东提供网络投票方式，通过多种渠道主动与股东特别是
中小股东进行沟通和交流，充分听取中小股东的意见和诉求，并及时答复中小股东关心的问题。 公司股
东大会对利润分配方案作出决议后，公司董事会须在股东大会召开后２个月内完成股利（或股份）的派发
事项。

如公司当年盈利且满足现金分红条件、 但董事会未按照既定利润分配政策向股东大会提交利润分
配预案的，应当在定期报告中说明原因、未用于分红的资金留存公司的用途和使用计划，并由独立董事
发表独立意见。

８、利润分配政策的调整机制
如因外部经营环境或者自身经营状况发生较大变化而需要调整利润分配政策的， 应以股东权益保

护为出发点，在股东大会提案中详细论证和说明原因；调整后的利润分配政策不得违反中国证监会和证
券交易所的有关规定；有关调整利润分配政策的议案，须经董事会、监事会审议通过后提交股东大会批
准，独立董事应当对该议案发表独立意见，股东大会审议该议案时应当采用网络投票等方式为公众股东
提供参会表决条件。 利润分配政策调整方案应经出席股东大会的股东所持表决权的２ ／ ３以上通过。

七、填补被摊薄即期回报的措施及承诺
公司董事会对公司本次首次公开发行股票是否摊薄即期回报进行分析，提出了填补即期回报措施，

同时相关承诺主体出具了承诺。 上述事项已经发行人于２０１９年７月３０日召开的第一届董事会第七次会议
审议通过，并经发行人于２０１９年８月１５日召开的２０１９年第三次临时股东大会审议通过。 具体情况如下：

（一）填补被摊薄即期回报的措施
由于募集资金投资项目建设需要一定周期， 在建设期间内发行人股东获得的回报主要通过现有业

务完成，发行完成后在发行人股本和净资产均增加的情况下，若公司业务收入未获得相应幅度的增长，
则每股收益和加权平均净资产收益率等指标将出现一定幅度的下降。

鉴于上述情况，公司拟通过加强募集资金运用、加大市场开拓力度、加快募集资金投资项目实施、完
善利润分配等方式，提高公司盈利能力、增强未来收益以及未来回报能力，保护广大投资者的利益，具体
情况如下：

１、加强对募集资金监管，保证募集资金合理合法使用
为规范募集资金的管理和使用，确保本次发行募集资金专项用于募集资金投资项目，公司已经根据

《公司法》、《证券法》和《上海证券交易所股票上市规则》等法律、法规的规定和要求，结合公司实际情况，
制定并完善了本公司的募集资金管理制度，明确规定公司对募集资金采用专户专储、专款专用的制度，
以便于募集资金的管理和使用以及对其使用情况加以监督。根据公司制定的《募集资金管理制度》，公司
在募集资金到账后一个月内将与保荐机构、 存放募集资金的商业银行签订募集资金专户存储三方监管
协议，将募集资金存放于董事会指定的专项账户中。 公司将定期检查募集资金使用情况，保证募集资金
得到合理合法使用。

２、加大市场开拓力度，提升盈利能力
公司将利用在行业的竞争优势，深入挖掘客户需求、提高客户满意度并进一步加强与重要客户的深

度合作，进一步巩固战略合作伙伴关系；公司将坚持以市场为中心不断强化客户服务；公司将加大市场
开拓力度，提升对本次募集资金投资项目新增生产能力的消化能力，从而进一步增强公司盈利能力。

３、加快募集资金投资项目实施，尽快实现项目预期收益
公司将严格按照董事会及股东大会审议通过的募集资金用途使用募集资金。 本次募投项目效益预

计良好。 募集资金到位后，公司将加快上述项目的建设并努力提高股东回报。
４、严格执行现金分红，保障投资者利益
为完善和健全公司科学、持续、稳定、透明的分红政策和监督机制，积极有效地回报投资者，根据中

国证券监督管理委员会 《关于进一步落实上市公司现金分红有关事项的通知》、《上市公司监管指引第３
号———上市公司现金分红》等规定，公司制定和完善了《公司章程》中有关利润分配的相关条款，明确了
公司利润分配尤其是现金分红的具体条件、比例、分配形式和股票股利分配条件等，完善了公司利润分
配的决策程序和机制以及利润分配政策的调整原则，强化了中小投资者权益保障机制。本次公开发行股
票后，公司将依据相关法律规定，严格执行落实现金分红的相关制度和股东分红回报规划，保障投资者
的利益。

５、完善公司治理和加大人才引进，为企业发展提供制度保障和人才保障
公司将严格遵循《公司法》、《证券法》、《上市公司治理准则》等法律、法规和规范性文件的要求，不断

完善公司的治理结构，确保股东能够充分行使权利以及董事会能够按照法律、法规和公司章程的规定行
使职权，做出科学、迅速和谨慎的决策；确保独立董事能够认真履行职责，维护公司整体利益尤其是中小
股东的合法权益； 确保监事会能够独立有效地行使对董事、 高级管理人员及公司财务的监督权和检查
权，为公司发展提供制度保障。

（二）公司相关主体对本次公开发行股票摊薄即期回报采取填补措施的承诺
１、公司控股股东、实际控制人关于首次公开发行股票摊薄即期回报填补措施的承诺
公司控股股东、 实际控制人根据中国证监会对公司填补即期回报措施能够得到切实履行的相关规

定，承诺：
（１）不越权干预公司经营管理活动，不侵占公司利益；
（２）自本承诺出具日至公司首次公开发行股票实施完毕前，若中国证监会作出关于填补回报措施及

其承诺的其他新的监管规定的，且上述承诺不能满足中国证监会该等规定时，本公司 ／ 本人承诺届时将
按照中国证监会的最新规定出具补充承诺；

（３）本公司 ／ 本人承诺切实履行公司制定的有关填补回报措施以及对此作出的任何有关填补回报措
施的承诺，若违反该等承诺并给公司或者投资者造成损失的，本公司 ／ 本人愿意依法承担对公司或者投
资者的补偿责任。

２、公司董事、高级管理人员关于首次公开发行股票摊薄即期回报填补措施的承诺
公司董事、 高级管理人员根据中国证监会相关规定对公司填补回报措施能够得到切实履行作出承

诺，具体如下：
（１）本人承诺不无偿或以不公平条件向其他单位或者个人输送利益，也不会采用其他方式损害公司

利益；
（２）本人承诺对董事和高级管理人员的职务消费行为进行约束；
（３）本人承诺不动用公司资产从事与履行职责无关的投资、消费活动；
（４） 本人承诺由董事会或薪酬与考核委员会制定的薪酬制度与公司填补回报措施的执行情况相挂

钩；
（５）本人承诺未来公司如实施股权激励，则拟公布的公司股权激励的行权条件与公司填补回报措施

的执行情况相挂钩；
（６）自本承诺出具日至公司首次公开发行股票实施完毕前，若中国证监会作出关于填补回报措施及

其承诺的其他新的监管规定，且上述承诺不能满足中国证监会该等规定时，本人承诺届时将按照中国证
监会的最新规定出具补充承诺；

（７） 本人承诺切实履行公司制定的有关填补回报措施以及对此作出的任何有关填补回报措施的承
诺， 若违反该等承诺并给公司或者投资者造成损失的， 本人愿意依法承担对公司或者投资者的补偿责
任。

八、需要特别关注的风险因素
（一）汇率波动的风险
受社会经济较为发达且户外运动较为普遍等因素影响，包括欧洲、北美洲、大洋洲等发达国家和地

区在内的境外地区为发行人主要的销售区域， 报告期内公司外销收入金额占各期主营业务收入的比例
分别为８５．４６％、８０．８３％和７７．９３％，预计未来几年海外市场仍将是公司主要的销售区域。

发行人的出口业务主要以美元结算， 人民币相较于美元的汇率波动将对发行人的经营业绩产生影
响。 其一，人民币升值短期内可能给发行人造成汇兑损失，并降低发行人出口产品的价格竞争力；其二，
人民币贬值将给发行人带来汇兑收益， 同时在一定程度上增强发行人出口产品的价格竞争力。 报告期
内，发行人汇兑收益金额分别为８０４．２２万元、１５２．５１万元和－４６５．４５万元。 未来如果人民币汇率波动幅度
增大，将对发行人的经营业绩造成一定的影响。 如果人民币出现大幅升值，则可能会给公司生产经营以
及出口产品的价格竞争力带来不利影响。

（二）国际贸易政策发生变动引致的风险
欧洲、北美洲、大洋洲等发达国家和地区在内的境外地区为发行人主要的销售区域，报告期内公司

外销收入金额占各期主营业务收入的比例分别为８５．４６％、８０．８３％和７７．９３％。 ２０１８年起美国对进口自中国
的部分商品加征关税，报告期内发行人出口至美国的部分产品在加征关税名单中。 ２０２０年１月，中美双方
已签署第一阶段经贸协议。

公司整体业务及经营业绩未因美国加征关税政策受到重大影响。 若未来中美之间继续发生贸易摩
擦或恶化，则将对公司出口业务收入和业务的持续增长产生不利影响。 同时，若未来公司其他主要客户
所在国家或地区的进口政策发生重大不利变化， 或我国与这些国家或地区之间发生重大贸易摩擦或争
端，可能会对公司出口业务造成不利影响，进而影响公司整体经营业绩。

（三）行业竞争加剧的风险
随着全球户外运动用品市场的快速发展，一方面，国外户外运动用品企业逐步加大对本地市场的开

发与投入；另一方面，随着中国社会经济的不断进步及户外运动用品行业的进一步发展，未来将有更多
国有及民营企业和资本进入户外运动用品领域，利用自身优势积极开拓国内外市场，使公司在国内外面
临较为激烈的市场竞争。如果公司不能做出适时的经营调整，持续进行产品优化、技术创新和市场拓展，
则公司可能因行业竞争加剧出现盈利能力下滑的风险。

（四）原材料价格波动的风险
公司生产所用的主要原材料包括ＴＰＵ粒子、ＴＰＵ膜、布料、ＴＤＩ、聚醚多元醇等。 报告期内直接材料

占公司营业成本的比重较高，上述原材料采购价格的波动对公司经营业绩的影响较大。
公司主要原材料价格受国际经济形势、石油价格、各国进出口政策、供求关系等多方面因素影响，呈

现一定幅度的波动。 报告期内，采购部门根据物料特点和供应商实际情况，确定各物料的采购周期和采
购量。 对于部分市场价格变动较大的原材料，公司综合考虑市场价格变动趋势、采购时机进行提前备货
以稳定原材料采购价格。但如果原材料价格未来出现大幅上升或持续剧烈波动，将对公司的经营业绩产
生不利影响。

（五）募集资金投资项目相关风险
１、募集资金项目未能实现预期效益的风险
本次募集资金投资项目均属于公司主营业务，符合公司发展战略。虽然公司对募集资金投资项目进

行了充分的可行性论证，但由于该等项目投资金额较大、投资项目需要一定的建设和达产周期，如果相
关政策、宏观经济环境或市场竞争等方面因素出现重大不利变化，未来公司的市场开拓不能满足产能扩
张速度，或是市场空间增长速度低于预期，或出现募集资金投资项目实施组织管理不力、募集资金投资
项目不能按计划进展或市场拓展不理想等情况，则募集资金将难以给公司带来预期的效益。

２、折旧及摊销增加可能影响公司盈利水平的风险
项目建成后，公司新增的固定资产折旧和无形资产摊销金额相对较大。如果募集资金投资项目不能

按照原定计划实现预期经济效益，新增固定资产折旧及摊销费用将对公司业绩产生不利影响。
３、募集资金投资项目实施过程中的风险
本次募集资金投资项目建成投产后，将对本公司发展战略的实现、经营规模的扩大和业绩水平的提

高产生重大影响。公司已对募集资金投资项目的可行性进行了充分论证和分析，并对募集资金投资项目
在战略选择、研发设计、硬件设备采购等方面制订了周密的计划。但是，本次募集资金投资项目的建设计
划能否按时完成、项目的实施过程和实施效果等仍存在一定不确定性。如果在项目实施及后期运营过程
中出现募集资金不能及时到位、实施方案调整、实施周期延长、人力资源成本变动等情况，可能会导致项
目建设无法如期完成，产生的收益无法覆盖项目建设新增的折旧和管理成本，将对公司整体的盈利水平
产生不利影响。

４、跨国实施募投项目相关风险
本次募集资金投资项目中的“越南户外用品生产基地建设项目”计划在越南进行实施。 尽管公司管

理层已经对当地政策、投资环境进行了多次实地考察、充分论证，且募投项目已取得建设所需的相关审
批程序，但由于当地政策、市场环境、两国文化等方面存在一定的差异，仍可能给公司境外投资和经营带
来一定的风险。 如果公司无法及时有效应对境外投资的复杂环境， 则境外投资项目可能达不到预期效
益。此外，境外项目的收益除经营性收益外还包括汇兑损益，汇率波动将会直接影响项目的汇兑损益，并
间接影响项目的经营性收益，从而给项目运营带来一定的风险。公司提请投资者关注跨国实施募投项目
的风险。

九、 对公司持续盈利能力产生重大不利影响的因素及保荐机构对公司持续盈利能力的核查结论意
见

对本公司持续盈利能力产生重大不利影响的因素包括：汇率波动的风险、行业竞争加剧的风险、国
际贸易政策发生变动引致的风险等，公司已经在本招股意向书摘要“第五节 风险因素和其他重要事项”
中进行了分析及披露。

经核查，保荐机构认为公司虽然在发展过程中面临一些不确定性因素，但这些因素不会对公司的持
续盈利能力产生重大的不利影响。

十、财务报告审计截止日后的公司主要财务信息及经营情况
公司财务报告审计截止日至本招股意向书摘要签署日， 公司所处户外运动用品行业的产业政策未

发生重大调整，税收政策、业务模式及竞争趋势未出现重大变化。公司生产经营情况稳定，整体经营情况
良好，主要供应商构成及原材料采购情况、客户构成及产品销售情况、税收政策以及其他可能影响投资
者判断的重大事项等方面不存在重大不利变化。

公司预计２０２１年１－３月营业收入金额为２１，６１０．６０万元至２３，８８５．４０万元， 较上年同期增长４８．８８％至
６４．５５％； 预计归属于母公司股东的净利润为４，８３２．７０万元至５，３４１．４１万元 ， 较上年同期增长３１．９８％至
４５．８７％；预计扣除非经常性损益后归属于母公司股东的净利润为４，５０９．７０万元至４，９８４．４１ 万元，较上年
同期增长３６．０４％至５０．３６％。

上述２０２１年１－３月业绩情况系公司初步预计数据，不构成公司的盈利预测或业绩承诺。
十一、发行人关于股东信息披露的专项承诺
根据中国证监会《监管规则适用指引—关于申请首发上市企业股东信息披露》的要求，公司对股东

信息披露事项出具专项承诺，具体内容如下：
１、本公司股东为上海扬大、天台瑞聚、上海雨帆、上海九麟、天民投、李俊峰、仇清清、国鸿智言。上述

主体均具备持有本公司股份的主体资格， 不存在法律法规规定禁止持股的主体直接或间接持有本公司
股份的情形。 本次发行的中介机构或其负责人、高级管理人员、经办人员不存在直接或间接持有本公司
股份或其他权益的情形。 本公司股东不存在以本公司股权进行不当利益输送的情形。

２、本公司及本公司股东已及时向本次发行的中介机构提供了真实、准确、完整的资料，积极和全面

配合了本次发行的中介机构开展尽职调查，依法在本次发行的申报文件中真实、准确、完整地披露了股
东信息，履行了信息披露义务。

第二节 本次发行概况
（一） 股票种类： 人民币普通股（Ａ股）

（二） 每股面值： １．００元人民币

（三） 发行股数：
不超过２，５２８．０９万股， 公开发行的股票数量占发行后总股本的比例不低
于２５％；全部为公开发行新股

本次发行后社会公众股占发
行后总股本的比例：

不低于２５％

（四） 每股发行价格： 【】元 ／股

（五） 发行市盈率：
【】（发行价格 ／每股收益，每股收益为２０２０年扣除非经常性损益前后孰低
的归属于母公司股东净利润 ／发行后总股本计算）

（六） 每股净资产

发行前： ８．９１元 （按公司截至２０２０年１２月３１日经审计的净资产除以发行前总股本
计算）

发行后：
【】元（按公司截至２０２０年１２月３１日经审计的净资产与本次募集资金净额
之和除以发行后总股本计算）

（七） 发行市净率： 【】（发行价格除以发行后每股净资产计算）

（八） 发行方式：
采用网下向询价对象配售与网上资金申购定价发行相结合的方式，或中
国证监会认可的其他发行方式

（九） 发行对象：
符合资格的网下投资者和在上海证券交易所开户的合格投资者 （国家法
律、法规禁止的购买者除外）或中国证监会规定的其他对象

（十） 承销方式： 主承销商余额包销方式

（十一） 募集资金总额和净额： 【】万元，扣除发行费用后，募集资金净额【】万元

（十二） 发行费用概算：

本次发行费用总额为６，３２５．６４万元 ，其中承销保荐费４，７７５．９６万元 、审计
及验资费７１５．０９万元、律师费３３９．６２万元、用于本次发行的信息披露费用
４６２．２６万元、用于本次发行的手续费３２．７０万元（上述发行费用均为不含增
值税费用，发行费用总额与各项费用加总不等系四舍五入所致）

第三节 发行人基本情况
一、公司基本情况

中文名称： 浙江大自然户外用品股份有限公司

英文名称： Ｚｈｅｊｉａｎｇ Ｎａｔｕｒａｌ Ｏｕｔｄｏｏｒ Ｇｏｏｄｓ Ｉｎｃ．
统一社会信用代码 ： ９１３３１０２３７２４５２６５９３Ｘ
注册资本： ７，５８４．２７万元

法定代表人： 夏永辉

股份公司成立日期： ２０１８年６月８日
住所： 浙江省台州市天台县平桥镇下曹村

邮政编码： ３１７２０３
电话： ０５７６－８３６８ ３６７６
传真： ０５７６－８３６８ ３７７７
互联网网址： ｗｗｗ．ｚｊｎａｔｕｒｅ．ｃｏｍ
电子信箱： ｉｒｍ＠ｚｊｎａｔｕｒｅ．ｃｏｍ
负责信息披露和投资者关系的部门： 董事会办公室

负责人： 董毅敏 （董事会秘书）

二、公司改制重组及设立情况
（一）设立方式
发行人系由大自然有限整体变更设立的股份有限公司。经大自然有限股东会审议通过，大自然有限

全体股东作为发起人，以立信所出具的“信会师报字［２０１８］第ＺＦ１０４６８号”《审计报告》所审计的截至２０１７
年１０月３１日的净资产１６，７５２．３３万元为基数，按照１：０．３０３２４１的比例折为总股本５，０８０万股（各股东所持有
的股权比例不变）， 净资产超出注册资本的部分１１，６７２．３３万元计入资本公积， 整体变更为股份有限公
司。立信所对本次整体变更进行了审验，并出具了“信会师报字［２０１８］第ＺＦ１０５００号”《验资报告》。银信评
估以２０１７年１０月３１日为评估基准日对母公司进行评估并出具了“银信评报字（２０１８）沪第０６８８号 ”《资产
评估报告》，公司未根据上述评估结果进行账务调整。

大自然于２０１８年６月４日召开了股份公司创立大会，并于２０１８年６月８日完成了工商变更登记手续。
（二）发起人
公司整体变更设立时共有４名发起人，具体情况如下：

序号 股东名称 股份数量（万股） 股权比例

１ 扬大管理 ４，０６４．００ ８０．００％
２ 瑞聚投资 ５０８．００ １０．００％
３ 雨帆投资 ２５４．００ ５．００％
４ 九麟投资 ２５４．００ ５．００％

合计 ５，０８０．００ １００．００％
三、发行人有关股本的情况
（一）本次发行前后的股本变化情况
截至本招股意向书摘要签署日，本公司总股本为７，５８４．２７万股。 本次发行前后，公司股本结构如下

表所示：
单位：万股

序号 股东名称
发行前 发行后

持股数 持股比例 持股数 持股比例

１ 扬大管理 ５，４００．００ ７１．２０％ ５，４００．００ ５３．４０％
２ 瑞聚投资 ６７５．００ ８．９０％ ６７５．００ ６．６７％
３ 雨帆投资 ３３７．５０ ４．４５％ ３３７．５０ ３．３４％
４ 九麟投资 ３３７．５０ ４．４５％ ３３７．５０ ３．３４％
５ 天民投 ３０３．３７ ４．００％ ３０３．３７ ３．００％
６ 李俊峰 ２２７．５３ ３．００％ ２２７．５３ ２．２５％
７ 国鸿智言 １５１．６９ ２．００％ １５１．６９ １．５０％
８ 仇清清 １５１．６９ ２．００％ １５１．６９ １．５０％
９ 社会公众股 － － ２，５２８．０９ ２５．００％

合计 ７，５８４．２７ １００．００％ １０，１１２．３６ １００．００％
本次发行后，社会公众股不低于发行后总股本的２５．００％。
（二）本次发行前后的前十名自然人股东及其在发行人处担任的职务
截至本招股意向书摘要签署日， 本公司共有２名自然人股东， 即李俊峰和仇清清， 分别持有公司

３．００％和２．００％股份，均未在公司任职。
（三）战略投资者、国有股及外资股情况
公司股东中无战略投资者，不存在国有股及外资股。
（四）本次发行前各股东间的关联关系及关联股东的各自持股比例
本次发行前，公司部分股东之间存在关联关系，具体情况如下：

序号 股东名称 持股比例 关联关系

１ 扬大管理 ７１．２０％ 夏永辉持有９６．５０％股权且担任执行董事、总经理

２ 瑞聚投资 ８．９０％ 夏永辉持股并担任执行事务合伙人

３ 雨帆投资 ４．４５％ 夏永辉之姐夏肖君持有１００％股权且担任执行董事、总经理

４ 九麟投资 ４．４５％ 夏永辉之妹夏雨君持有１００％股权且担任执行董事、总经理

除此之外，发行人各股东之间不存在关联关系。
（五）本次发行前股东所持股份的流通限制和自愿锁定股份的承诺
参见本招股意向书摘要之“第一节 重大事项提示”之“一、股东关于股份锁定及减持意向的承诺”。
四、发行人主营业务的情况
（一）主营业务及主要产品
发行人主要从事充气床垫、户外箱包、头枕坐垫等户外运动用品的研发、设计、生产和销售。 公司在

长期的生产经营过程中，掌握了ＴＰＵ薄膜及面料复合技术、聚氨酯软泡发泡技术、高周波熔接技术、热压
熔接技术等关键工艺和技术，公司主要产品广泛的应用于户外运动领域的多项场景中。 公司坚持以“成
为全球领先的户外运动用品供应商”为理念和目标，逐步成长为全球户外运动用品领域的重要参与者。

公司致力于为全球客户提供高品质的户外运动用品，主要销售至欧洲、北美洲、大洋洲等发达国家
和地区。 公司已经与全球知名公司迪卡侬、ＳＥＡ ＴＯ ＳＵＭＭＩＴ、Ｋａｔｈｍａｎｄｕ、ＩＮＴＥＲＳＰＯＲＴ、ＲＥＩ、历德
超市等建立了长期稳定的合作关系，积累了优质的全球客户资源。

公司为国家高新技术企业，已经通过了质量管理体系认证、环境管理体系认证、职业健康安全管理
体系认证以及多家行业高端客户的产品认证。 公司被认定为 “浙江省级高新技术企业研究开发中心”、
“浙江省企业技术中心”。

自有限公司设立以来，公司一直专注于户外运动用品领域，报告期内主营业务未发生重大变化。
公司目前主要产品为充气床垫、户外箱包、头枕坐垫等户外运动用品，广泛的应用于户外运动领域

的多项场景中。
以公司充气床垫产品中的ＴＰＵ充气床垫为例，公司产品结构图如下：

其中面料在充气床垫最外侧，主要起到美观的效果；热塑性聚氨酯 （ＴＰＵ）为气密层 ，起到防水 、密
闭、接着作用；内置的高回弹聚氨酯软泡海绵，可以使气垫充气回弹，同时使床垫更为柔软舒适。

（二）主要经营模式
１、采购模式
发行人采购的原材料主要包括热塑性聚氨酯（ＴＰＵ） 粒子、ＴＰＵ膜、布料、ＴＤＩ、聚醚多元醇等。 公司

主要采用“以产定购”的采购模式，设置采购部负责生产用原材料、辅料、外协加工等供应商的评定及采
购计划的编制、执行工作，为公司正常生产提供适时、适量的物资采购。发行人就经常采购的主要原材料
与供应商签订年度采购合同，并根据生产管理部下达的物料需求计划，由采购部汇总编制原材料采购计
划，向供应商发出订单。

发行人根据生产部门提供的使用需求，向供应商进行询价采购。采购部对采购订单的执行情况进行
跟进并与生产部门保持及时的沟通。 一般情况下，采购部根据物料特点和供应商实际情况，合理确定各
物料的采购周期和采购量。 对于ＴＤＩ、聚醚多元醇等市场价格变动相对较大的原材料，公司考虑采购时
机进行备货。

公司结合多年的采购经验，建立了供应商管理的相关制度。 初选供应商时，由采购部门、技术部门、
质量部门共同对供应商进行资质审核，综合质量、成本、供货能力，形成合格供方选择评价表，经内部审
批后纳入合格供应商目录。 公司对合格供应商进行年度评鉴，主要从提供产品的质量、交期等方面进行
考评，通过评审的供应商保留资格，未通过评审的则取消供应商资格。

２、生产模式
公司以客户的需求为导向，主要采用“以销定产”的生产模式。公司根据销售订单编制生产计划和交

货计划，组织生产部门进行生产。 整个生产过程包括生产计划、领料生产、产品检验、包装入库与交运发
货。 生产部门需定期对生产设备等生产资料进行管理与保养。 同时为了保证产品的生产质量和合格率，
在生产过程的各个阶段，质量部门执行严格的监督检验程序。

公司采取自主生产为主的方式， 包括布料染色环节及ＰＶＣ与布料复合等在内的一部分技术含量较
低的非关键工序环节，公司采用外协加工的方式进行生产。 公司对外协厂商设置了严格的筛选制度，充
分保证生产质量及供货速度，使公司各个生产环节有序高效进行。

３、销售模式
报告期内，发行人主要通过ＯＤＭ ／ＯＥＭ的方式为客户提供各类户外运动用品，满足客户个性化的

产品需求。 发行人不存在自有终端品牌业务。 公司销售均采用直销模式，发行人同客户签署合同并根据
客户的要求进行生产和销售。

公司的销售区域为国外市场销售为主，公司综合考虑产品销售区域的不同情况、不同客户的需求等
多方面因素，采取多元化的销售模式。 目前，公司销售渠道及途径主要包括参加展会、原有客户推荐、公
司网站宣传、招投标等多种方式。 公司目前主要销售流程如下：

公司在长期的生产经营过程中已经积累了迪卡侬、ＳＥＡ ＴＯ ＳＵＭＭＩＴ、Ｋａｔｈｍａｎｄｕ、ＩＮＴＥＲＳＰＯＲＴ、
ＲＥＩ、历德超市等全球优质客户资源，并形成了长期、稳定的良好合作关系。

（三）行业竞争情况
１、竞争格局概况
户外运动用品行业市场参与者众多、市场化程度高。目前户外运动用品行业主要呈现出如下的竞争

特点：
（１）市场集中度稳中有升。 市场知名度较高、专业技术实力较强的国内外户外运动品牌已经建立起

良好的用户口碑并拥有广泛的用户基础。该类企业通过新产品的持续研发和渠道资源的持续投入，行业
集中度稳中有升。

（２）行业竞争进一步加剧。 众多体育品牌、时尚潮牌等开始向户外运动用品产品线延伸。 凭借设计、
供应链等方面的扎实基础以及庞大的用户群体，迅速获得市场份额，从而进一步加剧了户外运动用品行
业的竞争程度。

（３）低端产品逐步退出市场。国内外强势产品市场集中度稳中有升，行业竞争进一步加剧，低端产品
市场空间逐渐萎缩并逐步被排除于市场之外。

经过十余年的发展，我国户外运动用品产品集中度有所提升，２０１９年较２０１８年，市场品牌数量基本
保持稳定。

２０１９年中国户外运动用品品牌数量与出货额情况

数据来源：历年ＣＯＣＡ中国户外用品年度市场调查报告
２、公司在行业中的竞争地位
公司是国内较早从事户外运动用品研发、设计、生产及销售的高新技术企业之一。 经过多年的发展

和积累，公司已在户外运动用品领域具有显著的竞争优势和市场竞争力。
公司为国家高新技术企业，十分重视产品的研发设计且具有较高的技术研发水平和能力，公司被认

定为“浙江省级高新技术企业研究开发中心”、“浙江省企业技术中心”。公司产品不断进步并始终紧跟户
外用品的国际主流发展趋势，公司产品被广泛应用在沙滩、山地、草原、沙漠等休闲度假场景，是户外运

动用品产品种类相对较齐全的企业之一。
五、与发行人业务及生产经营有关的资产权属情况
（一）本公司拥有固定资产情况
１、主要固定资产
公司主要固定资产包括房屋和建筑物、机器设备、运输设备、电子及其他设备，目前使用状况良好。

截至２０２０年１２月３１日，公司固定资产情况如下：
单位：万元

类别 账面原值（Ａ） 账面价值（Ｂ） 财务成新率（Ｂ ／ Ａ）

房屋及建筑物 ２２，１７３．９６ １７，９２８．６２ ８０．８５％
机器设备 １０，２９７．５２ ６，３９８．４７ ６２．１４％
运输设备 ２４２．４５ ２８．５１ １１．７６％

电子及其他设备 ６６５．４７ ２３１．９０ ３４．８５％
合计 ３３，３７９．３９ ２４，５８７．５０ ７３．６６％

截至２０２０年１２月３１日，公司固定资产原值３３，３７９．３９万元，资产使用状况良好、财务成新率合理，对生
产经营不会造成不利影响。

２、房产情况
（１）自有房产
截至２０２０年１２月３１日，公司拥有的房产情况如下：

单位：平方米
序号 所有权人 证书号 坐落 建筑面积

１ 大自然 浙（２０１８）天台县不动产权第００１１１３３号 天台县平桥镇下曹村 ５，２６０．３３
２ 大自然 浙（２０１８）天台县不动产权第００１１３３３号 天台县平桥镇下曹村 ９６９．９３
３ 大自然 浙（２０１８）天台县不动产权第００１１３３４号 天台县平桥镇下曹村 ２７，９９８．３０
４ 大自然 浙（２０１８）天台县不动产权第００１２９４１号 天台县平桥镇下曹村 １３，２７９．５３
５ 大自然 浙（２０１８）天台县不动产权第００１２９７４号 天台县平桥镇下曹村 １８，７９４．４５
６ 大自然 浙（２０２０）天台县不动产权第００１９７６２号 天台县平桥镇下曹村 ５３，７４１．５０
７ 上海众大 沪房地松字（２０１５）第０３５６５０号 上海市松江区新桥镇新格路５２８号 ３３，０６９．８３
（２）租赁房产
报告期内，公司及子公司生产场所均使用公司及子公司自有房产。 报告期内，发行人向所在地周边

村集体租部分房产用于员工宿舍和停车场，该土地为集体土地且租赁场所未取得产权证明，同时曾向发
行人实际控制人之一陈甜敏租赁房屋用于临时办公用途。上述租赁面积较小且非发行人主要生产场所，
发行人对上述租赁场所无重大固定资产投入，不存在搬迁困难的情形。

发行人控股股东及实际控制人出具承诺：确认“若大自然因其租赁物业被行政处罚或其他影响发行
人正常经营的情形，本公司 ／ 本人将承担发行人因此所致的损失，包括但不限于因进行诉讼或仲裁、停产
或停业或因被处罚所造成的一切直接和间接损失。 ”

发行人前述租赁房产非主要生产场所，同时发行人之控股股东、实际控制人已经就租赁事项出具了
承诺，因此上述租赁事项不会对发行人造成重大不利影响。

３、主要生产及检测设备
截至２０２０年１２月３１日，公司主要生产检测设备如下：

序号 设备名称 原值（万元） 成新率 净值（万元）

１ 多层聚胺脂薄膜高精全自动生产 １，７５４．４７ ９５．２５％ １６７１．１４
２ 高周波机 １４０５．２４ ４４．８９％ ６３０．８６
３ 储罐 ３９８．９８ １００．００％ ３９８．９８
４ 二段式涂层烘箱改造机 ３８７．０１ ９５．２５％ ３６８．６３
５ 海绵发泡机 ３８１．６７ １００．００％ ３８１．６７
６ 海绵熟化机 ２８２．５２ １００．００％ ２８２．５２
７ 热压机 ２７６．７１ ３１．２５％ ８６．４８
８ 贴条机 ２１９．０３ ４２．０７％ ９２．１４
９ 切割机 ２１２．７１ ６３．１４％ １３４．３１
１０ 涂层机 ２０４．０３ ３２．４１％ ６６．１３
１１ 智能裁床 １９０．２４ ８３．２３％ １５８．３２
１２ 氧化炉 １７２．５７ １００．００％ １７２．５７
１３ 拉带床自动成型机 １３５．９２ ５８．６４％ ７９．７１
１４ 二层共挤复合机 １３０．７７ ５．００％ ６．５４
１５ 燃生物质加热炉 １１２．９５ ９５．２５％ １０７．５９
１６ 过胶机 １０５．２０ ４３．０８％ ４５．３２
（二）主要无形资产
１、专利
截至２０２０年１２月３１日，发行人及其子公司不存在软件著作权，发行人及其境内子公司拥有境内专利

１３２项及境外专利８项，上述专利的专利权人均为大自然，具体情况如下：
（１）国内专利

序号 专利名称 专利权人 专利类别 专利号 申请日 取得方式

１ 多层充气床 大自然 发明专利 ＺＬ２０１０１０２１６１７０．５ ２０１０ ／ ６ ／ ３０ 申请取得

２ 自动贴合机 大自然 发明专利 ＺＬ２０１２１０４１１９０６．３ ２０１２ ／ １０ ／ ２４ 申请取得

３ 便捷式可折叠自充气保温箱 大自然 发明专利 ＺＬ２０１３１００９２４１５．１ ２０１３ ／ ３ ／ ２１ 申请取得

４ 阀门 大自然 发明专利 ＺＬ２０１６１００９６３６１．Ｘ ２０１６ ／ ２ ／ ２２ 申请取得

５ 充气嘴和包括该充气嘴的充气产品 大自然 实用新型 ＺＬ２０１１２０３２７５１２．０ ２０１１ ／ ９ ／ ２ 申请取得

６ 充气床 大自然 实用新型 ＺＬ２０１２２０４０８４３５．６ ２０１２ ／ ８ ／ １７ 申请取得

７ 自动贴合机 大自然 实用新型 ＺＬ２０１２２０５４８３００．Ｘ ２０１２ ／ １０ ／ ２４ 申请取得

８ 充气床和充气产品 大自然 实用新型 ＺＬ２０１３２００８４４４２．Ｘ ２０１３ ／ ２ ／ ２５ 申请取得

９ 便携式可折叠自充气保温箱 大自然 实用新型 ＺＬ２０１３２０１３１２６７．５ ２０１３ ／ ３ ／ ２１ 申请取得

１０ 具有改进竖直连接组件的充气床 大自然 实用新型 ＺＬ２０１３２０１６９９１１．８ ２０１３ ／ ４ ／ ８ 申请取得

１１ 按压式气嘴以及包括该按压式气嘴的充
气产品

大自然 实用新型 ＺＬ２０１３２０６３３２００．１ ２０１３ ／ １０ ／ １４ 申请取得

１２ 坐垫 大自然 实用新型 ＺＬ２０１３２０６３４３３２．６ ２０１３ ／ １０ ／ １４ 申请取得

１３ 充气床垫 大自然 实用新型 ＺＬ２０１３２０８５２１５１．０ ２０１３ ／ １２ ／ ２０ 申请取得

１４ 充气式汽车车衣 大自然 实用新型 ＺＬ２０１４２０００６１８４．８ ２０１４ ／ １ ／ ２ 申请取得

１５ 具有增强保温性的充气垫 大自然 实用新型 ＺＬ２０１４２０１８１３８１．３ ２０１４ ／ ４ ／ １５ 申请取得

１６ 轻型充气垫 大自然 实用新型 ＺＬ２０１４２０１８３４４６．８ ２０１４ ／ ４ ／ １５ 申请取得

１７ 充气垫 大自然 实用新型 ＺＬ２０１４２０６１６４６１．７ ２０１４ ／ １０ ／ ２３ 申请取得

１８ 充气床 大自然 实用新型 ＺＬ２０１５２０１４９５０７．３ ２０１５ ／ ３ ／ １７ 申请取得

１９ 用于充气床垫的封口装置和设有该封口
装置的充气床垫

大自然 实用新型 ＺＬ２０１５２０４６４４６３．３ ２０１５ ／ ６ ／ ２９ 申请取得

２０ 用于充气床垫的充气嘴 大自然 实用新型 ＺＬ２０１５２０５５５８８５．１ ２０１５ ／ ７ ／ ２８ 申请取得

２１ 气嘴及包括其的床垫 大自然 实用新型 ＺＬ２０１５２０６２３２３２．２ ２０１５ ／ ８ ／ １８ 申请取得

２２ 阀门 大自然 实用新型 ＺＬ２０１６２０１３４１１１．６ ２０１６ ／ ２ ／ ２２ 申请取得

２３ 充气产品 大自然 实用新型 ＺＬ２０１６２０１３５８２１．０ ２０１６ ／ ２ ／ ２３ 申请取得

２４ 一种气阀及充气床垫 大自然 实用新型 ＺＬ２０１６２０１８３９９８．８ ２０１６ ／ ３ ／ １０ 申请取得

２５ 充气泳衣 大自然 实用新型 ＺＬ２０１６２０１８８５５７．７ ２０１６ ／ ３ ／ １１ 申请取得

２６ 一种充气床垫 大自然 实用新型 ＺＬ２０１６２０２００２９７．０ ２０１６ ／ ３ ／ １５ 申请取得

２７ 一种充气背包 大自然 实用新型 ＺＬ２０１６２０２２２３７１．９ ２０１６ ／ ３ ／ ２２ 申请取得

２８ 拉带及充气产品 大自然 实用新型 ＺＬ２０１６２０３５２１９８．４ ２０１６ ／ ４ ／ ２１ 申请取得

２９ 拉带及充气产品 大自然 实用新型 ＺＬ２０１６２０３４７１５９．５ ２０１６ ／ ４ ／ ２１ 申请取得

３０ 发热式充气产品 大自然 实用新型 ＺＬ２０１６２０３４６８５６．９ ２０１６ ／ ４ ／ ２１ 申请取得

３１ 充气产品 大自然 实用新型 ＺＬ２０１６２０３４７１６０．８ ２０１６ ／ ４ ／ ２１ 申请取得

３２ 温控睡袋 大自然 实用新型 ＺＬ２０１６２０３４９６６６．２ ２０１６ ／ ４ ／ ２１ 申请取得

３３ 阀门 大自然 实用新型 ＺＬ２０１６２０４３４４６１．４ ２０１６ ／ ５ ／ １２ 申请取得

３４ 按压式气嘴 大自然 实用新型 ＺＬ２０１６２０４３４２１２．５ ２０１６ ／ ５ ／ １２ 申请取得

３５ 一种电热床套 大自然 实用新型 ＺＬ２０１６２０５０２１０６．６ ２０１６ ／ ５ ／ ２７ 申请取得

３６ 一种电热睡袋床套 大自然 实用新型 ＺＬ２０１６２０５０４０９９．３ ２０１６ ／ ５ ／ ２７ 申请取得

３７ 充气床垫 大自然 实用新型 ＺＬ２０１６２０５５５８７６．７ ２０１６ ／ ６ ／ ８ 申请取得

３８ 充气保温箱 大自然 实用新型 ＺＬ２０１６２０７５１２０１．Ｘ ２０１６ ／ ７ ／ １５ 申请取得

３９ 可折叠保温箱 大自然 实用新型 ＺＬ２０１６２０７５４５１５．５ ２０１６ ／ ７ ／ １５ 申请取得

４０ 一种充气床垫 大自然 实用新型 ＺＬ２０１６２０８８９４７３．６ ２０１６ ／ ８ ／ １６ 申请取得

４１ 多功能行军床 大自然 实用新型 ＺＬ２０１６２１０４６３６４．４ ２０１６ ／ ９ ／ ９ 申请取得

４２ 吊椅 大自然 实用新型 ＺＬ２０１６２１０４６３６２．５ ２０１６ ／ ９ ／ ９ 申请取得

４３ 温控自充气保温箱结构和保温箱 大自然 实用新型 ＺＬ２０１６２１０９９６２３．Ｘ ２０１６ ／ ９ ／ ３０ 申请取得

４４ 温控充气保温箱结构和保温箱 大自然 实用新型 ＺＬ２０１６２１１００３５８．２ ２０１６ ／ ９ ／ ３０ 申请取得

４５ 温控折叠保温箱结构和保温箱 大自然 实用新型 ＺＬ２０１６２１０９９２４６．Ｘ ２０１６ ／ ９ ／ ３０ 申请取得

４６ 行军床架及行军床 大自然 实用新型 ＺＬ２０１７２０６２２１６９．Ｘ ２０１７ ／ ５ ／ ３１ 申请取得

４７ 充气床制作装置和双层充气床 大自然 实用新型 ＺＬ２０１７２０７０７４４６．７ ２０１７ ／ ６ ／ １６ 申请取得

４８ 床垫结构及充气床 大自然 实用新型 ＺＬ２０１７２０８１８３８９．Ｘ ２０１７ ／ ７ ／ ７ 申请取得

４９ 阀体组件及阀门 大自然 实用新型 ＺＬ２０１７２１１０１３２５．４ ２０１７ ／ ８ ／ ３０ 申请取得

５０ 凳子结构及凳子 大自然 实用新型 ＺＬ２０１７２１６３６１４９．４ ２０１７ ／ １１ ／ ３０ 申请取得

５１ 多功能床垫及包括该床垫的充气床 大自然 实用新型 ＺＬ２０１７２１６４４６７６．Ｘ ２０１７ ／ １１ ／ ３０ 申请取得

５２ 吊床结构及吊床 大自然 实用新型 ＺＬ２０１７２１６４４３９５．４ ２０１７ ／ １１ ／ ３０ 申请取得

５３ 行军床结构及行军床 大自然 实用新型 ＺＬ２０１７２１６４４０８３．３ ２０１７ ／ １１ ／ ３０ 申请取得

５４ 桌子结构及桌子 大自然 实用新型 ＺＬ２０１７２１６３７４６６．８ ２０１７ ／ １１ ／ ３０ 申请取得

５５ 座椅结构及座椅 大自然 实用新型 ＺＬ２０１７２１６３７４２６．３ ２０１７ ／ １１ ／ ３０ 申请取得

５６ 躺椅结构及躺椅 大自然 实用新型 ＺＬ２０１７２１６３６２０２．０ ２０１７ ／ １１ ／ ３０ 申请取得

５７ 吊椅结构及吊椅 大自然 实用新型 ＺＬ２０１７２１６４６１８５．９ ２０１７ ／ １１ ／ ３０ 申请取得

５８ 充气床垫及充气床 大自然 实用新型 ＺＬ２０１８２００１０６３３．４ ２０１８ ／ １ ／ ３ 申请取得

５９ 充气折叠座 大自然 实用新型 ＺＬ２０１８２１３２０１６８．０ ２０１８ ／ ８ ／ １５ 申请取得

６０ 充气折叠结构及充气床 大自然 实用新型 ＺＬ２０１８２１３１７９０６．６ ２０１８ ／ ８ ／ １５ 申请取得

６１ 充气床 大自然 实用新型 ＺＬ２０１８２１３２２６８６．６ ２０１８ ／ ０８ ／ １６ 申请取得

６２ 柔性水桶装配设备 大自然 实用新型 ＺＬ２０１８２２２０７３５５．４ ２０１８ ／ １２ ／ ２６ 申请取得

６３ 一种运动饮水包 大自然 实用新型 ＺＬ２０１９２０２７１８５４．１ ２０１９ ／ ０３ ／ ０４ 申请取得

６４ 一种吊床结构及充气吊床 大自然 实用新型 ＺＬ２０１９２０２７２１７６．０ ２０１９ ／ ０３ ／ ０４ 申请取得

６５ 一种运动饮水包 大自然 实用新型 ＺＬ２０１９２０２７２２０９．１ ２０１９ ／ ０３ ／ ０４ 申请取得

６６ 一种折叠床 大自然 实用新型 ＺＬ２０１９２１２２８４４３．０ ２０１９ ／ ７ ／ ３１ 申请取得

６７ 一种包 大自然 实用新型 ＺＬ２０１９２１２４８１２５．０ ２０１９ ／ ８ ／ ２ 申请取得

６８ 充气式床垫及床具 大自然 实用新型 ＺＬ２０１９２１２５７７７５．１ ２０１８ ／ ８ ／ ５ 申请取得

６９ 充气沙发 大自然 实用新型 ＺＬ２０２０２０２１８７２０．６ ２０２０ ／ ０２ ／ ２７ 申请取得

７０ 充气床垫 大自然 外观设计 ＺＬ２０１３３００３４５２５．３ ２０１３ ／ ２ ／ ４ 申请取得

７１ 充气床垫 大自然 外观设计 ＺＬ２０１３３００３４５２８．７ ２０１３ ／ ２ ／ ４ 申请取得

７２ 保温箱 大自然 外观设计 ＺＬ２０１３３００７４１４０．Ｘ ２０１３ ／ ３ ／ ２１ 申请取得

７３ 充气垫 大自然 外观设计 ＺＬ２０１４３０２４７２５５．９ ２０１４ ／ ７ ／ ２１ 申请取得

７４ 充气垫 大自然 外观设计 ＺＬ２０１４３０２４７４８０．２ ２０１４ ／ ７ ／ ２１ 申请取得

７５ 充气垫 大自然 外观设计 ＺＬ２０１４３０４１９１８８．４ ２０１４ ／ １０ ／ ３０ 申请取得

７６ 充气垫 大自然 外观设计 ＺＬ２０１４３０４１９１８９．９ ２０１４ ／ １０ ／ ３０ 申请取得

７７ 气嘴 大自然 外观设计 ＺＬ２０１５３０２７６３７６．０ ２０１５ ／ ７ ／ ２８ 申请取得

７８ 气床 大自然 外观设计 ＺＬ２０１５３０４８５２０２．５ ２０１５ ／ １１ ／ ２７ 申请取得

７９ 气垫 大自然 外观设计 ＺＬ２０１５３０４８５２７２．０ ２０１５ ／ １１ ／ ２７ 申请取得

８０ 气垫 大自然 外观设计 ＺＬ２０１６３０３２５８１８．０ ２０１６ ／ ７ ／ １５ 申请取得

８１ 充气垫 大自然 外观设计 ＺＬ２０１７３０１６７７１０．８ ２０１７ ／ ５ ／ ９ 申请取得

８２ 充气垫 大自然 外观设计 ＺＬ２０１７３０１６７７０９．５ ２０１７ ／ ５ ／ ９ 申请取得

８３ 充气垫 大自然 外观设计 ＺＬ２０１７３０１６７７０８．０ ２０１７ ／ ５ ／ ９ 申请取得

８４ 充气垫 大自然 外观设计 ＺＬ２０１７３０１６７１９１．５ ２０１７ ／ ５ ／ ９ 申请取得

８５ 充气垫 大自然 外观设计 ＺＬ２０１７３０１６７１６５．２ ２０１７ ／ ５ ／ ９ 申请取得

８６ 充气垫 大自然 外观设计 ＺＬ２０１７３０１６７１６４．８ ２０１７ ／ ５ ／ ９ 申请取得

８７ 充气垫 大自然 外观设计 ＺＬ２０１７３０２９１８７３．７ ２０１７ ／ ７ ／ ５ 申请取得

８８ 防水包（通用） 大自然 外观设计 ＺＬ２０１７３０２９６６３９．３ ２０１７ ／ ７ ／ ７ 申请取得

８９ 防水包（通用） 大自然 外观设计 ＺＬ２０１７３０２９７４３３．２ ２０１７ ／ ７ ／ ７ 申请取得

９０ 防水包（通用） 大自然 外观设计 ＺＬ２０１７３０２９６６２９．Ｘ ２０１７ ／ ７ ／ ７ 申请取得

９１ 防水包（通用） 大自然 外观设计 ＺＬ２０１７３０２９７４２４．３ ２０１７ ／ ７ ／ ７ 申请取得

９２ 防水包（通用） 大自然 外观设计 ＺＬ２０１７３０２９６６３０．２ ２０１７ ／ ７ ／ ７ 申请取得

９３ 气阀（万向平面旋转气阀） 大自然 外观设计 ＺＬ２０１７３０２９６４８４．３ ２０１７ ／ ７ ／ ７ 申请取得

９４ 充气垫 大自然 外观设计 ＺＬ２０１７３０４２４５６９．５ ２０１７ ／ ９ ／ ８ 申请取得

９５ 充气吊床 大自然 外观设计 ＺＬ２０１７３０５４５７３３．８ ２０１７ ／ １１ ／ ８ 申请取得

９６ 充气吊床 大自然 外观设计 ＺＬ２０１７３０５４５６７０．６ ２０１７ ／ １１ ／ ８ 申请取得

９７ 充气垫 大自然 外观设计 ＺＬ２０１８３００４１１３４．７ ２０１８ ／ １ ／ ２９ 申请取得

９８ 充气躺椅（蝴蝶－ＣＦ－００４） 大自然 外观设计 ＺＬ２０１８３０４５２１２２．３ ２０１８ ／ ８ ／ １５ 申请取得

９９ 充气垫（多功能） 大自然 外观设计 ＺＬ２０１８３０４５１３７０．６ ２０１８ ／ ８ ／ １５ 申请取得

１００ 充气垫（ＨＭ－００２） 大自然 外观设计 ＺＬ２０１８３０４５５２７４．９ ２０１８ ／ ８ ／ １６ 申请取得

１０１ 充气垫 大自然 外观设计 ＺＬ２０１８３０４５５７２０．６ ２０１８ ／ ８ ／ １６ 申请取得

１０２ 充气垫（ＡＭ－０２３） 大自然 外观设计 ＺＬ２０１８３０４５５５４２．７ ２０１８ ／ ８ ／ １６ 申请取得

１０３ 充气垫 大自然 外观设计 ＺＬ２０１８３０４５５２４２．９ ２０１８ ／ ８ ／ １６ 申请取得

１０４ 充气垫（ＡＭ－０１５） 大自然 外观设计 ＺＬ２０１８３０４５４６１４．６ ２０１８ ／ ８ ／ １６ 申请取得

１０５ 充气垫 大自然 外观设计 ＺＬ２０１８３０４６４５８０．９ ２０１８ ／ ８ ／ ２１ 申请取得

１０６ 充气垫 大自然 外观设计 ＺＬ２０１８３０４６４５００．Ｘ ２０１８ ／ ８ ／ ２１ 申请取得

１０７ 充气垫 大自然 外观设计 ＺＬ２０１８３０４６４１９５．４ ２０１８ ／ ８ ／ ２１ 申请取得

１０８ 充气垫（ＡＭ－００２Ｅ） 大自然 外观设计 ＺＬ２０１８３０４８１３５９．４ ２０１８ ／ ８ ／ ２８ 申请取得

１０９ 充气垫 大自然 外观设计 ＺＬ２０１８３０７２８９５７．７ ２０１８ ／ １２ ／ １４ 申请取得

１１０ 充气饮水包 大自然 外观设计 ＺＬ２０１８３０７２８０８３．５ ２０１８ ／ １２ ／ １４ 申请取得

１１１ 充气饮水袋 大自然 外观设计 ＺＬ２０１８３０７２８０８２．０ ２０１８ ／ １２ ／ １４ 申请取得

１１２ 保温包 大自然 外观设计 ＺＬ２０１９３０３０１５６５．７ ２０１９ ／ ０６ ／ １２ 申请取得

１１３ 充气床垫 大自然 外观设计 ＺＬ２０１９３０３０１７９３．４ ２０１９ ／ ０６ ／ １２ 申请取得

１１４ 充气床垫 大自然 外观设计 ＺＬ２０１９３０３０１８０７．２ ２０１９ ／ ０６ ／ １２ 申请取得

１１５ 充气床垫 大自然 外观设计 ＺＬ２０１９３０３０２４０６．９ ２０１９ ／ ０６ ／ １２ 申请取得

１１６ 充气床垫 大自然 外观设计 ＺＬ２０１９３０３０２６９２．９ ２０１９ ／ ０６ ／ １２ 申请取得

１１７ 充气床垫 大自然 外观设计 ＺＬ２０１９３０３０５１９６．９ ２０１９ ／ ０６ ／ １３ 申请取得

１１８ 充气床垫 大自然 外观设计 ＺＬ２０１９３０３０５１９７．３ ２０１９ ／ ０６ ／ １３ 申请取得

１１９ 充气床垫 大自然 外观设计 ＺＬ２０１９３０３０５２０８．８ ２０１９ ／ ０６ ／ １３ 申请取得

１２０ 充气床垫 大自然 外观设计 ＺＬ２０１９３０３０５２１０．５ ２０１９ ／ ０６ ／ １３ 申请取得

１２１ 充气床垫 大自然 外观设计 ＺＬ２０１９３０３０５７１４．７ ２０１９ ／ ０６ ／ １３ 申请取得

１２２ 充气垫 大自然 外观设计 ＺＬ２０１９３０４２４０４６．Ｘ ２０１９ ／ ０８ ／ ０６ 申请取

１２３ 充气垫 大自然 外观设计 ＺＬ２０１９３０４２３９６０．２ ２０１９ ／ ０８ ／ ０６ 申请取得

１２４ 充气垫 大自然 外观设计 ＺＬ２０１９３０４２３９６３．６ ２０１９ ／ ０８ ／ ０６ 申请取得

１２５ 冰包 大自然 外观设计 ＺＬ２０１９３０４２４０３５．１ ２０１９ ／ ０８ ／ ０６ 申请取得

１２６ 充气垫 大自然 外观设计 ＺＬ２０１９３０４２４０４１．７ ２０１９ ／ ０８ ／ ０６ 申请取得

１２７ 充气垫 大自然 外观设计 ＺＬ２０１９３０４２４０４３．６ ２０１９ ／ ０８ ／ ０６ 申请取得

１２８ 充气垫 大自然 外观设计 ＺＬ２０１９３０４２５１４４．５ ２０１９ ／ ０８ ／ ０６ 申请取得

１２９ 充气垫 大自然 外观设计 ＺＬ２０１９３０４３１６５６．２ ２０１９ ／ ０８ ／ ０６ 申请取得

１３０ 冰包 大自然 外观设计 ＺＬ２０１９３０４４３１０６．２ ２０１９ ／ ０８ ／ １５ 申请取得

１３１ 充气沙发 大自然 外观设计 ＺＬ２０２０３００００６４３．２ ２０２０ ／ ０１ ／ ０２ 申请取得

１３２ 充气泵 大自然 外观设计 ＺＬ２０２０３０４０６２４６．５ ２０２０ ／ ０７ ／ ２３ 申请取得

（２）境外专利

序号 专利名称 国家 专利权人 专利号 专利申请日 取得方式

１ Ａｉｒ ｍａｔｔｒｅｓｓ 美国 大自然 ８４０２５８２ ２０１１ ／ ６ ／ １３ 申请取得

２ Ａｉｒ ｍａｔｔｒｅｓｓ ａｎｄ ｉｎｆｌａｔａｂｌｅ ｐｒｏｄｕｃｔ 美国 大自然 ８８２６４７７ ２０１４ ／ １ ／ ２２ 申请取得

３ Ｉｎｆｌａｔａｂｌｅ ｉｎｓｕｌａｔｉｏｎ ｂｏｘ 美国 大自然 ９８５４８８６ ２０１６ ／ ７ ／ ２１ 申请取得

４ Ｖａｌｖｅ 美国 大自然 １００１８２８０ ２０１６ ／ ５ ／ ２３ 申请取得

５ Ｍａｔｅｌａｓ Ｐｎｅｕｍａｔｉｑｕｅ 法国 大自然 ２９６２０１９ ２０１１ ／ ６ ／ ２０ 申请取得

６ Ｌｕｆｔｍａｔｒａｔｚｅ 德国 大自然 １０２０１１１０６１６６ ２０１１ ／ ６ ／ ３０ 申请取得

７ Ａｉｒ ｍａｔｔｒｅｓｓ ａｎｄ ｉｎｆｌａｔａｂｌｅ ｐｒｏｄｕｃｔ 欧洲 大自然 ２７６９６４６ ２０１４ ／ １ ／ １４ 申请取得

８ Ａｉｒ ｍａｔｔｒｅｓｓ 澳大利亚 大自然 ２０１１２０２４６５ ２０１１ ／ ５ ／ ２６ 申请取得

发行人不存在与他人共有知识产权的情况，知识产权权属清晰，不存在纠纷或潜在纠纷。
２、注册商标
截至２０２０年１２月３１日，发行人及其境内子公司拥有境内注册商标２０项，境外注册商标１项，具体情况

如下：
（１）境内商标

（２）境外商标

截至２０２０年１２月３１日，本公司拥有的上述商标不存在任何权利限制。
３、土地使用权
截至本招股意向书摘要签署日，公司拥有的土地使用权证具体如下：

单位：平方米

序号 权利人 证书号 坐落 宗地面积 终止日期 用途

１ 大自然 浙（２０１８）天台县不动产权第００１１１３３号 天台县平桥镇下曹村 １４，１７３．２９ ２０５０ ／ ２ ／ １４ 工业

２ 大自然 浙（２０１８）天台县不动产权第００１１３３３号 天台县平桥镇下曹村 ３，０２１．０８ ２０５７ ／ ７ ／ ３０ 工业

３ 大自然 浙（２０１８）天台县不动产权第００１１３３４号 天台县平桥镇下曹村 ２５，３６７．９３ ２０５３ ／ ８ ／ ４ 工业

４ 大自然 浙（２０１８）天台县不动产权第００１２９４１号 天台县平桥镇下曹村 ６，７５４．６９ ２０５１ ／ ７ ／ ２２ 工业

５ 大自然 浙（２０１８）天台县不动产权第００１２９７４号 天台县平桥镇下曹村 １９，１３１．５５ ２０５７ ／ ７ ／ ３０ 工业

６ 大自然 浙（２０２０）天台县不动产权第００１９７６２号 天台县平桥镇下曹村 ９６，６２１．００ ２０６８ ／ ３ ／ ２９ 工业

７ 上海众大 沪房地松字（２０１５）第０３５６５０号 上海市松江区新桥镇新
格路５２８号 ４０，７２５．００ ２０５４ ／ １２ ／ ２７ 工业

８ 越南大自然 ＣＶ６４０５２７ 越南河南省平陆县忠良
乡平陆工业区 ３５，９１２．００ ２０５９ ／ ６ ／ ２５ 工业

４、域名
截至２０２０年１２月３１日，公司正在使用的主要域名情况如下：

序号 域名所有人 域名 到期时间

１ 大自然 ｚｊｎａｔｕｒｅ．ｃｏｍ ２０２９ ／ １０ ／ １０

（三）特许经营权
截至招股意向书摘要签署日，本公司无特许经营权。
六、同业竞争与关联交易
（一）同业竞争
公司控股股东扬大管理、 实际控制人夏永辉和陈甜敏及其控制的企业未从事与本公司相同或相似

的业务，与本公司不存在同业竞争。
为避免今后与公司之间可能出现同业竞争，维护公司的利益和保证公司的长期稳定发展，公司控股

股东扬大管理、实际控制人夏永辉和陈甜敏出具了《避免同业竞争的承诺函》。
（二）关联交易
１、经常性关联交易
报告期内，发行人发生的经常性关联交易为向关联方销售产品及采购服务。
（１）关联销售
报告期内发行人存在向部分关联方销售产品的情形，情况如下：

单位：万元

公司名称 ２０２０年度 ２０１９年度 ２０１８年度

牧高笛 ８２５．２５ ３１５．０７ ４９．２３

关联销售占同期销售收入比重 １．４２％ ０．５８％ ０．１０％

报告期内，发行人经常性关联销售占同期销售收入的比重分别为０．１０％、０．５８％和１．４２％，占比较低 ，
对发行人经营和业绩影响较小。

上述向牧高笛销售的具体情况如下：
牧高笛为公司前任独立董事韩云钢曾担任独立董事的公司， 韩云钢自２０１８年１０月起任公司独立董

事，其担任发行人独立董事之后发行人与牧高笛之间发生的交易作为关联交易。 ２０１９年１２月，韩云钢向
牧高笛和发行人提出辞职申请。 ２０２０年３月和２０２０年６月，韩云钢分别卸任牧高笛和发行人独立董事。

牧高笛于２０１７年在上交所上市，股票代码为６０３９０８，主营业务为露营帐篷、户外服饰及其他户外用
品的研发设计、生产和销售。

（下转C3版）
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