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2018 年 4 月 16 日，多想互动召开 2017 年年度股东大会，同意以现有总股

本 22,968,000股为基数，以资本公积向全体股东每 10 股转增 11.7694 股。 本次
转增后，多想互动总股本变更为 49,999,957股。

2019 年 6 月 17 日，致同会计师事务所（特殊普通合伙）出具了“致同验字
(2019)第 351ZA0006号”《验资报告》对前述资本公积转增股本情况进行了审验。

7、2018年 9月，多想互动第七次增资
2018 年 8 月 28 日，多想互动召开 2018 年第六次临时股东大会，同意以现

有总股本 49,999,957 股为基数， 以资本公积向全体股东每 10 股转增 0.176009
股。 本次转增后，多想互动总股本变更为 50,880,001.00股。

2019 年 6 月 17 日，致同会计师事务所（特殊普通合伙）出具了“致同验字
(2019)第 351ZA0007号”《验资报告》对前述资本公积转增股本情况进行了审验。

8、截至 2020年 11月，多想互动新三板摘牌
多想互动于 2020 年 11 月 10 日收到全国中小企业股份转让系统有限责任

公司出具的《关于同意厦门多想互动文化传播股份有限公司终止在全国中小企
业股份转让系统挂牌的函》（股转系统函[2020]3488 号）。 据此，多想互动股票自
2020年 11月 12日起终止在全国中小企业股份转让系统挂牌。

新三板摘牌时，多想互动股本及股权结构如下：
序号 股东名称/姓名 持股数(股) 股权比例（%）
1 刘建辉 14,753,605 28.9969
2 薛李宁 8,586,332 16.8757
3 厦门市湖里区创想未来投资合伙企业（有限合伙） 3,987,461 7.837
4 厦门市湖里区梦想未来投资合伙企业（有限合伙） 3,987,460 7.837
5 王玉明 2,374,755 4.6674
6 深圳市创新投资集团有限公司 2,312,727 4.5455
7 曲硕 2,295,249 4.5111
8 余前景 1,526,531 3.0003
9 程芳 1,117,576 2.1965
10 厦门东方汇富贰期投资合伙企业（有限合伙） 1,039,556 2.0432
11 王安琳 1,019,017 2.0028
12 长兴乾润股权投资中心（有限合伙） 921,547 1.8112
13 江西中文传媒蓝海国际投资有限公司 860,890 1.692
14 林小英 808,986 1.59
15 睢宁县首金班企业管理咨询合伙企业（有限合伙） 636,001 1.25
16 陈昌概 591,030 1.1616
17 钱浩伟 539,329 1.06
18 陈金针 507,783 0.998
19 颜华南 460,774 0.9056
20 贾小红 460,773 0.9056
21 支宇清 460,773 0.9056
22 厦门市惠融科技投资有限公司 310,136 0.6095
23 徐伟文 254,754 0.5007
24 熊健 169,018 0.3322
25 赵博潮 138,764 0.2727
26 谢健 130,586 0.2567
27 凌舒扬 119,624 0.2351
28 徐新生 117,354 0.2306
29 胡正国 62,027 0.1219
30 吴茂高 50,951 0.1001
31 朱芳芳 50,508 0.0993
32 陈皓 44,305 0.0871
33 胡清林 39,875 0.0784
34 余风华 22,152 0.0435
35 姚阿宝 19,937 0.0392
36 齐燕凌 16,198 0.0318
37 彭武 13,290 0.0261
38 虞君飞 11,077 0.0218
39 苏惠玉 8,861 0.0174
40 冯宾 4,431 0.0087
41 董玉琴 4,431 0.0087
42 朱丽丽 4,431 0.0087
43 李萌 4,431 0.0087
44 张炜 4,431 0.0087
45 陈斌祥 4,071 0.008
46 徐绍元 3,053 0.006
47 王蔚冉 2,215 0.0044
48 牛建军 2,215 0.0044
49 吕学武 2,215 0.0044
50 张宪铸 2,215 0.0044
51 陈建 2,215 0.0044
52 庄树福 2,215 0.0044
53 吴天丽 2,215 0.0044
54 余淼 2,215 0.0044
55 申贵芹 2,215 0.0044
56 赵秀君 2,215 0.0044
57 杨静 1,000 0.002

合 计 50,880,001 100%

9、截至 2021年 3月，多想互动股本情况
多想互动停止挂牌后，股东发生多次股权转让交易，并签订了相关协议。 截

至本预案签署日，多想互动股本及股权结构如下：
序号 股东名称/姓名 持股数(股) 股权比例（%）
1 厦门市湖里区梦想未来投资合伙企业（有限合伙） 11,108,370 21.8325
2 刘建辉 11,065,205 21.7477
3 薛李宁 8,586,332 16.8757
4 厦门市湖里区创想未来投资合伙企业（有限合伙） 3,987,461 7.8370
5 王玉明 2,374,755 4.6674
6 深圳市创新投资集团有限公司 2,312,727 4.5455
7 程芳 1,117,576 2.1965
8 厦门东方汇富贰期投资合伙企业（有限合伙） 1,039,556 2.0432
9 王安琳 1,019,017 2.0028
10 长兴乾润股权投资中心（有限合伙） 921,547 1.8112
11 江西中文传媒蓝海国际投资有限公司 860,890 1.692
12 林小英 808,986 1.5900
13 睢宁县首金班企业管理咨询合伙企业（有限合伙） 636,001 1.2500
14 陈昌概 591,030 1.1616
15 钱浩伟 539,329 1.0600
16 余前景 508,778 1.0000
17 陈金针 507,783 0.9980
18 颜华南 460,774 0.9056
19 贾小红 460,773 0.9056
20 支宇清 460,773 0.9056
21 厦门市惠融科技投资有限公司 310,136 0.6095
22 徐伟文 254,754 0.5007
23 熊健 169,018 0.3322
24 赵博潮 138,764 0.2727
25 谢健 75,319 0.1480
26 凌舒扬 119,624 0.2351
27 徐新生 117,354 0.2306
28 胡正国 62,027 0.1219
29 吴茂高 50,951 0.1001
30 朱芳芳 50,508 0.0993
31 陈皓 44,305 0.0871
32 余风华 22,152 0.0435
33 姚阿宝 19,937 0.0392
34 齐燕凌 16,198 0.0318
35 虞君飞 11,077 0.0218
36 苏惠玉 8,861 0.0174
37 张炜 4,431 0.0087
38 李萌 4,431 0.0087
39 冯宾 4,431 0.0087
40 董玉琴 4,431 0.0087
41 陈斌祥 4,071 0.0080
42 徐绍元 3,053 0.0060
43 陈建 2,215 0.0044
44 吴天丽 2,215 0.0044
45 王蔚冉 2,215 0.0044
46 张宪铸 2,215 0.0044
47 申贵芹 2,215 0.0044
48 赵秀君 2,215 0.0044
49 牛建军 2,215 0.0044
50 杨静 1,000 0.0020

合 计 50,880,001 100%

四、标的公司下属公司情况
截至本预案签署日，多想互动拥有 6家全资子公司，基本情况如下：

序
号 子公司 取得

方式 注册地 成立时间 注册资本
（万元）

出资
比例

公司状
态

1 上海森昱 收购 上海市 2012年 12月 12日 3,000 100% 存续
2 镁塔文化 设立 上饶市 2016年 6月 6日 1,500 100% 存续
3 第二未来 设立 厦门市 2016年 7月 14日 500 100% 存续
4 喀什联界 设立 新疆喀什地区 2016年 4月 5日 500 100% 存续
5 北京多想 设立 北京市 2017年 10月 26日 500 100% 存续
6 泉州多想 设立 泉州市 2018年 7月 2日 500 100% 存续

标的公司各子公司具体情况如下：
（一）上海森昱

公司名称 上海森昱广告有限公司
成立时间 2012年 12月 12日
注册资本 3,000万元人民币
实收资本 100万元人民币

注册地址 上海市崇明县横沙乡富民支路 58号 5449室（上海横泰经济
开发区）

主要生产经营地 上海市
股东构成及控制情况 多想互动持有其 100%的股权
主营业务与多想互动主营业
务的关系

拟拓展长三角地区整合营销服务，与公司主营业务相同。 截
至目前尚未开展实际经营

（二）镁塔文化
公司名称 江西镁塔文化传播有限公司
成立时间 2016年 6月 6日
注册资本 1,500万元人民币
实收资本 1,500万元人民币
注册地址 江西省上饶市万年县高新技术产业园丰收工业园区东环路
主要生产经营地 江西省
股东构成及控制情况 多想互动持有其 100%的股权
主营业务与多想互动主营业
务的关系 开展整合营销服务，与公司主营业务相同

（三）第二未来
公司名称 厦门第二未来科技有限公司
成立时间 2016年 7月 14日
注册资本 500万元人民币
实收资本 500万元人民币
注册地址 厦门市湖里区泗水道 611号 1214室
主要生产经营地 厦门市
股东构成及控制情况 多想互动持有其 100%的股权
主营业务与多想互动主营业
务的关系 开展整合营销服务，与公司主营业务相同

（四）喀什联界
公司名称 新疆喀什联界文化传播有限公司

成立时间 2016年 4月 5日

注册资本 500万元人民币

实收资本 500万元人民币

注册地址 新疆喀什地区喀什经济开发区深喀大道总部经济区浙商大
厦五层 5205号

主要生产经营地 新疆

股东构成及控制情况 多想互动出资占比 100%

主营业务与多想互动主营业
务的关系 开展整合营销的策划、设计、创意服务，隶属于公司主营业务

（五）北京多想
公司名称 北京多想互动文化传播有限公司

成立时间 2017年 10月 26日

注册资本 500万元人民币

实收资本 500万元人民币

法定代表人 刘建辉

注册地址 北京市朝阳区曙光西里甲 5号院 21号楼 16层 1601单元

主要生产经营地 北京市

股东构成及控制情况 多想互动出资占比 100%

主营业务与多想互动主营业
务的关系 开展整合营销服务，与公司主营业务相同

（六）泉州多想
公司名称 泉州多想互动文化传播有限公司
成立时间 2018年 7月 2日
注册资本 500万元人民币
实收资本 500万元人民币
法定代表人 刘建辉
注册地址 泉州市丰泽区丰泽街 666号南益广场写字楼 1404
主要生产经营地 泉州市
股东构成及控制情况 多想互动出资占比 100%
主营业务与多想互动主营业
务的关系 开展整合营销服务，与公司主营业务相同

五、标的公司主营业务
（一）标的公司的主营业务情况
标的公司是一家主打“时尚＋体育”内容的整合营销公司，主要为品牌客户提

供传播策略、策划创意和传播执行服务，提升其品牌的知名度和美誉度。
标的公司提供的主要传播方式为内容营销、数字营销、公关活动策划、媒介

广告代理四大类。
标的公司主营业务具体介绍如下：
1、内容营销，是指根据客户的营销需求，标的公司通过运营自有或代理 IP

（如“时尚周”、“马拉松”、“音乐节”、“亲子活动”、“校园赛事”等），以冠名、特约、
指定等合作形式将客户广告植入 IP内容中，提供整合营销服务。

自 2017 年起，标的公司自主研发，陆续出品了《小马星球》、《中国在跨界》、
《DX 新锐设计师发布平台》、《沙发音乐节》等 IP，并运营了《中国大学生马拉松
联赛》、《城市时尚周系列》等代理 IP，服务了恒安、起步、立白、盼盼、金牌厨柜、
韩后、虎都、络缇、都市丽人、蜡笔小新、鸿星尔克等客户。

标的公司的内容营销业务的实质是通过运营管理 IP 项目为客户和品牌主
创造广告价值。 根据 IP所有权的归属分为自有 IP和代理 IP，其中：代理 IP根据
IP 项目的成熟度、能否满足客户需求及运营涉入程度的不同，分为全运营代理
IP和部分运营代理 IP。

2、数字营销，是指标的公司根据客户互联网营销需求，为其提供网易、今日
头条、微博、微信、优酷等互联网渠道的广告策划及投放服务。自 2017年起，标的
公司服务了立白、盼盼、虎都、起步、青蛙王子、七波辉、鸿星尔克等数字营销客
户。

3、公关活动，是指标的公司根据客户的活动需求，为其提供策划及执行服
务，如新品发布会、节庆盛典、企业年会、展销会等。 自 2017年起，标的公司服务
了华润、三六一度、柒牌、斐乐、百威英博、特步、雪歌等客户。

4、媒介广告代理，是指标的公司根据客户的传播需求，为客户拟定媒介策略
和投放计划，代理采买广告资源，提供电视广告、户外广告（公交车、LED、电梯）
等代理投放服务。 自 2017年起，标的公司服务了立白、起步、盼盼、安井等客户。

标的公司经过多年行业沉淀，已为鞋服、快消品、房地产及其他领域的众多
知名企业提供整合营销服务。 同时，标的公司及相关案例屡获中国广告长城奖、
金触点、金远奖、金蜜蜂奖、蒲公英奖、风掣奖、金树奖、娱乐营销 5s 金奖等行业
权威奖项， 并多年入选中国公关区域联盟评选的“中国区域公关标的公司 20
强”，在行业中树立了良好的品牌形象和美誉度。

自 2017年起，标的公司主营业务未发生重大变化。
（二）主要盈利模式
（1）内容营销业务盈利模式
在内容营销方面，标的公司通过优质的“时尚+体育”IP 的内容和传播资源

为客户提供内容整合营销服务，以广告权益回报（如广告数量、可见面积以及可
见时长等）进行冠名、特约（或金牌）、战略（或指定）等三种合作方式的赞助区分，
收取不同的赞助收费，从而获取广告赞助收入。

级别 合作
形式 具体内容

一级 冠名

冠名客户广告权益最大，包括线上（如品牌授权包含冠名名义及图片、视频
的使用权；媒体权益包含各大网站新闻报道、视频类媒体播出植入、图文直
播、各类 app硬广推荐及信息流传播等）及线下（现场权益如各全场背景板醒
目位置 logo 体现，海报、印刷品宣传呈现，专属表演互动、个性展示位、礼品
包等），出现的广告数量最多、可见面积最大、可见时长最长，同时具有排名
优先权，冠名客户是项目的主力合作客户，一般仅限 1个

二级
特约

或
金牌

特约客户的广告数量、可见面积以及可见时长次于冠名，特约客户是项目的
次级合作客户，一般为 2-3个

三级
战略

或
指定

战略客户的广告数量、可见面积以及可见时长次于冠名和特约，一般为 2-5
个

（2）数字营销业务盈利模式
在数字营销业务方面， 标的公司为单一客户提供传播策略制定及线上内容

策划设计，图文、视频等相关内容制作及投放执行，广告监播，效果评估等相关服
务，从而获取相应的策划服务及广告投放收入。

（3）公关策划活动业务盈利模式
在公关策划活动业务方面， 标的公司按项目合同的约定为单一客户提供公

关活动策划服务时，按照项目策划设计内容、项目人员配置、项目规格、项目传播
渠道等方面的区别对公关活动进行差异化定价，并获取相应的策划服务收入。

（4）媒介代理业务盈利模式
在媒介代理业务方面， 标的公司接受单一客户委托， 为其制定媒体投放策

略，从而为品牌客户采买户外、电视等传统媒体资源，并进行广告投放。 标的公
司按照广告发布的媒体类型和数量、广告投放力度、投放周期、投放时段等作为
收费标准，并提供广告监播和效果评估等服务，从而获取广告投放收入。

（三）核心竞争力
（1）多想互动的竞争优势
①策划设计的创新性优势
整合营销策划设计的创新主要表现为内容的独特性与新颖性， 创新是整合

营销成功的核心要素，是决定整合营销效果和赢得品牌客户订单的主要因素。标
的公司始终重视创新策划设计团队的建设和投入，形成在“时尚+体育”内容上的
自身差异化标签，优秀的创新策划设计能力已成为标的公司核心竞争力之一。

标的公司通过挖掘群体客户营销的共性需求， 通过分析其目标消费者内容
偏好、消费意愿，从而制定出品或选择运营 IP的策略方向，已运营过众多经典 IP
案例，标的公司凭借优秀的创新策划设计获得行业内多项奖项，引发广泛的社会
关注和参与，亦充分显示了标的公司优秀的创新策划设计实力。

②品牌客户资源优势
丰富且优质的品牌客户资源是标的公司快速发展的基础， 标的公司在为品

牌客户提供优质整合营销服务的过程中，充分展示了洞察分析、策划设计、落地
执行等多方面的优秀能力，积极满足品牌客户的营销需求及目标，已积累了大批
稳定而优质的品牌客户资源。 标的公司总部位于福建省内，是我国体育用品、快
消品品牌企业的集聚地，该区域聚集了恒安、安踏、鸿星尔克、虎都、三六一度、安
井、金牌厨柜、盼盼等各行业全国知名企业，属我国鞋服、快消品等产业集群之
一， 品牌客户资源丰富。 标的公司通过及时对品牌客户的需求和反馈进行分析
研究，快速解决品牌客户反应的问题，不断提高服务质量，不仅大大增加了原有
品牌客户的合作黏性，还对拓展新品牌客户起到了较好的连带效应，促进标的公
司进入良性发展循环。

标的公司合作的品牌客户多为全国性品牌和国际品牌， 其对整合营销预算
投资每年较大，长远看处于增长的态势，因此标的公司丰富的品牌客户资源优势
产生的规模效应在未来将进一步凸显，有望提升媒体端的议价能力，降低采购成
本，增厚标的公司的盈利能力；随着标的公司业务逐渐深入和丰富，标的公司将
持续通过策划设计的创新能力及较为完善的整合营销服务体系继续扩大并深度
发掘品牌客户需求，建立长期稳定的合作关系，在提升标的公司收益同时也持续
让标的公司积累丰富的时尚与体育资源，在服务中不断强化标的公司的“时尚+
体育”内容整合营销服务的专业性。

③“时尚+体育”IP内容的互动性优势
标的公司积极布局“时尚+体育”文化内容及运营，已打造并代理多个富有创

新，互动性极强的 IP，如《小马星球》、《中国在跨界》、《DX 新锐秀》、《沙发音乐
节》、《城市时尚周系列》、《中国大学生马拉松联赛》， 并以此为基础整合各方资
源，与众多品牌客户进行深度合作，建立起自身的品牌特色和差异化的行业竞争
力，以三个自有 IP举例，具体情况如下：

IP名 创新互动特点

《小马星球》
以幼儿体适能教育内容为主题，合作美国春田大学知名教授的课程，创新
以 IP形象化、故事化的方式，开发了互动性强的线下亲子赛事及人偶剧、
动画片等内容，让亲子运动更有趣，国内幼儿运动教育内容知名 IP之一

《中国在跨界》 创新打造名人跨界设计产品的时尚真人秀节目 IP， 通过视频呈现创意过
程并打通天猫，实现内容与电商互动

《沙发音乐节》 创新时尚旅游音乐 IP， 在鼓浪屿非遗景区打造躺在沙发听的最舒服的音
乐节，将沙滩景色与原创音乐融合互动

标的公司运营的“时尚+体育”IP独特性强，并具有互动性强、传播效果好等
特点，具有较高的成长潜力。标的公司在对以上 IP进行策划设计时，已经创新设
计出产品主形象、周边物料延展等衍生品，从而形成商标等标的公司自主知识产
权；未来标的公司将继续提升以上 IP 品质，深挖 IP 衍生价值体系，同时将继续
推出 IP新产品。 随着标的公司在“时尚+体育”领域 IP 布局的不断完善，以及产
品品质与影响力的不断提升，标的公司的行业核心竞争力将不断提高。

④“线上+线下”推广的整合优势
伴随新技术和新经济的发展，媒介形式层出不穷，任何人和任何媒介之间都

可以形成连接，“线上”及“线下”推广形式界限日益模糊，融合趋势愈发明显；在
此环境下，整合营销活动要达到最优的传播效果需更加注重“线上+线下”的各类
媒体整合推广，品牌和用户互动推广。

标的公司从事公关策划活动多年， 凭借优秀的创新策划设计和精准的执行
能力，促进消费者与品牌客户建立联系，线下推广能力突出，一场优质、有亮点、
能吸引眼球的“线下”活动，尤其容易引发参与者使用自媒体、微信、微博等新媒
体的二次传播甚至多次传播，获得更高的曝光率。随着标的公司数字营销团队的
建立，标的公司善于运用多种线上传播方式来提高传播效果，特别是标的公司对
网易（闽南）的独家代理运营使得标的公司对线上推广的运营模式和营销模式有
了更为深刻的理解。标的公司已具备较强的“线上”及“线下” 整合和互动推广能
力，使得标的公司在为品牌客户服务的过程中可以综合运用“线上+线下”传播手
段，实现“线上”及“线下”服务的联动，使品牌客户营销活动的传播效果最优化，
从而更能得到品牌客户的青睐。

与此同时，在《小马星球》和《沙发音乐节》的运营过程中，标的公司分别与宝
宝树和网易云音乐形成了“双向联动、互利共赢”的合作关系，宝宝树和网易云
音乐为标的公司的线下活动导入线上流量并进行线上推广， 标的公司在线下活
动中也为宝宝树和网易云音乐进行推广，以实现了较好的互动传播效果，进一步
提升了标的公司 IP项目对品牌客户的吸引力。

⑤多方位资源整合优势
资源整合是提升整合营销商业化价值的重要渠道， 丰富的资源构成了标的

公司开展整合营销服务业务的一大优势。经过多年行业沉淀，标的公司不断对传
播资源进行挖掘，已积累了丰富的媒体、权威机构/专家等合作资源，并与大量行
业知名人士建立了良好的合作关系，熟知各媒体的经营特征，从而不断提升标的
公司整合营销服务水平。

标的公司通过整合丰富的各类资源首先为标的公司奠定了内容策划设计和
宣发基础， 不仅有助于标的公司更为准确地分析消费群体的消费特征和消费行
为，为标的公司内容策划设计提供重要支撑，还可为品牌客户和运营 IP 提供专
属匹配、多样化的媒体资源，有效提升了品牌和运营 IP传播影响力。 同时，与媒
介资源广泛合作， 了解各合作媒体的价格政策， 把控好合作媒体资源的采买价
格，更具成本优势。 此外，随着与上游资源的深入合作，不断获取经验，也将有助
于标的公司自有社交内容平台的建设，最终构建 IP产业链的生态模式。

⑥完善体系的标准化运营优势
标的公司主要为品牌客户提供整合营销服务， 一个完整的服务流程包括前

期品牌客户需求获取和分析、项目方案策划设计、项目方案执行、效果总结和反
馈等多个环节，需要多部门有效协作，因此高质高效的项目管理能力是标的公司
竞争力的重要来源。

标的公司凭借多年在行业的沉淀， 已逐步形成了一套符合标的公司业务发
展的标准化项目管理体系。 标的公司项目管理涉及到时间管理、成本管理、质量
管理、人力资资源管理、沟通管理、风险管理、采购管理等项目策划执行中的各个
方面，并制定了《项目流程操作规范》等方法制度，对项目业务流程做了详尽的、
标准的规定，不断提高标的公司的项目整体完成效率，及时解决在服务过程中遇
到的问题，确保标的公司能够根据品牌客户需求提供高质量的整合营销服务。

此外，随着下游品牌客户逐渐拓展海外市场，标的公司完善体系的标准化运
营优势愈发显现其重要性。 2017年度，标的公司成功执行了新加坡国际时尚周；
2018年度，标的公司成功执行了澳门国际时尚周、印尼国际时尚周；2019 年度，
标的公司成功执行了新加坡国际时尚周。 自 2017年起，标的公司连续举办和运
营以上 3个城市时尚周的跨境活动，积累了较丰富的运营和招商经验。以上活动
的成功落地执行不仅满足了品牌客户整合营销需求， 进而推动标的公司自身国
际化发展步伐。

⑦团队年轻化优势
标的公司团队核心成员在行业均拥有丰富的从业经验， 均具有较为扎实的

理论基础和较强的实践经验，具有深厚的行业背景和品牌客户基础，标的公司团
队专业化水平较高。同时，标的公司员工平均年龄低于 30岁，团队成员年轻化特
点明显。

标的公司业务受众主要面向 80、90后人群，该类人群对“时尚+体育”有着较
为强烈的需求，且兴趣和注意力不断发生变化，标的公司专业化、年轻化的团队
成员精力充沛、思维活跃、创新能力强，且本身为内容营销和数字营销的受众群
体，有助于标的公司更能感同身受地了解目标人群的喜好，善于随时捕捉热门话
题，在进行内容创新时能结合实事热点，在进行品牌投放时能做出更精准的战略
决策， 因此标的公司专业化和年轻化的人才结构和梯队组合符合行业对人员特
征需求，满足市场和品牌客户需求，承载标的公司发展定位。

（四）标的公司主要客户及销售情况
多想互动提供整合营销服务，其主要客户群体集中于鞋服、快消品、房地产、

互联网四大行业，其中：鞋服行业主要客户或合作品牌有鸿星尔克、虎都、特步、
三六一度、起步、斐乐、七波辉、柒牌、贵人鸟等；房地产行业主要客户有华润、中
骏、万科、厦门联创、厦门舜弘等；快消品行业主要客户或合作品牌有青蛙王子、
韩后、小浣熊、金冠、蜡笔小新、安井、盼盼、恒安集团、立白、百威等；互联网行业
主要客户有四三九九等。

近两年一期，多想互动前十大主要客户如下：

序
号 客户名称 销售金额

（万元） 占 比 提供服务

2020年 1-6月：

1 四三九九网络股份有限公司 1,053.46 9.12% 营销服务

2 韩后化妆品股份有限公司 970.29 8.40% 营销服务

3 虎都（中国）实业有限公司 862.50 7.46% 营销服务

4 福建省梦娇兰日用化学品有限公司 816.77 7.07% 营销服务

5 研选（上海）供应链管理有限公司 669.81 5.80% 营销服务

6 盼盼系列 629.43 5.45% 营销服务

7 未来发展控股有限公司 566.04 4.90% 营销服务

8 厦门联创世纪集团有限公司 493.16 4.27% 营销服务

9 古琳达姬（厦门）股份有限公司 471.70 4.08% 营销服务

10 福建豪新食品市场股份有限公司 450.94 3.90% 营销服务

合 计 6,984.10 60.44% -

2019年度：

1 福建鸿星尔克体育用品有限公司 2,462.26 6.28% 营销服务

2 韩后化妆品股份有限公司 2,405.66 6.14% 营销服务

3 盼盼系列（注 3） 1,880.05 4.78% 营销服务

4 蜡笔小新休闲食品集团有限公司 1,820.75 4.64% 营销服务

5 广州蜂群传媒有限公司 1,612.02 4.11% 营销服务

6 白鸽宝保险经纪有限公司 1,589.62 8.17% 营销服务

7 起步股份有限公司 1,556.60 3.97% 营销服务

8 金冠（中国）食品有限公司 1,556.60 3.97% 营销服务

9 虎都（中国）实业有限公司 1,542.45 3.94% 营销服务

10 四三九九网络股份有限公司 1,459.44 3.72% 营销服务

合 计 17,885.47 45.62% -

2018年度：

1 韩后化妆品股份有限公司 1,839.63 6.33% 营销服务

2 虎都（中国）实业有限公司 1,627.36 5.60% 营销服务

3 厦门络缇时尚集团有限公司 1,515.10 5.21% 营销服务

4 福建鸿星尔克体育用品有限公司 1,179.25 4.06% 营销服务

5 起步股份有限公司 1,144.34 3.94% 营销服务

6 未来发展控股有限公司 1,047.17 3.60% 营销服务

7 驻马店市鹏宇房地产开发有限公司 981.13 3.38% 营销服务

8 盼盼系列 853.98 2.94% 营销服务

9 福建省投房网络科技有限公司 771.70 2.66% 营销服务

10 金冠食品（福建）有限公司 754.72 2.60% 营销服务

合 计 11,714.38 40.31% -

注：盼盼系列包括受同一实际控制人控制下的以下客户：福建盼盼食品有限
公司、南宁市盼盼食品销售有限公司、白银市盼盼食品销售有限公司、安徽盼盼
食品有限公司、汉川市晋江福源食品有限公司、沈阳市盼盼食品销售有限公司、
福建省九九文化传播有限公司、成都市晋江福源食品有限公司、成都市盼盼食品
销售有限公司等。

（五）标的公司主要供应商及采购情况
近两年一期，多想互动前十大供应商名称、采购金额、占比、采购内容如下：

序
号 供应商名称 采购金额

（万元） 占 比 采购内容

2020年 1-6月：

1 厦门喵君文化传媒有限公司 986.17 12.49% 媒介资源、演艺费用、道具
物料、制作费用

2 北京青藤文化股份有限公司 634.70 8.04% 媒介资源

3 上海智子信息科技股份有限公司 522.17 6.61% 媒介资源

4 广州万燕科技文化传媒有限公司 513.49 6.50% 媒介资源

5 厦门星际时尚文化传媒有限公司 512.87 6.50% 媒介资源、制作费用、演艺
费用、设备租赁费用

6 厦门红坊智创传媒有限公司 446.44 5.65% 道具物料、演艺费用、设备
租赁

7 厦门大象映画文化传播有限公司 433.96 5.50% 媒介资源

8 科技谷（厦门）信息技术有限公司 358.49 4.54% 媒介资源

9 北京中视星驰文化传媒有限公司 330.19 4.18% 媒介资源

10 泉州盛大瑞兴文化传播有限公司 280.33 3.55% 道具物料、设备租赁、演艺
费用、制作费用

合 计 5,018.80 63.56% -

2019年度：

1 厦门普普文化股份有限公司 2,047.17 7.97% 媒介资源、演艺费用

2 厦门喵君文化传媒有限公司 2,012.45 7.84% 媒介资源、演艺费用、道具
物料、制作费用

3 北京众鸣世纪科技有限公司 1,817.31 7.08% 媒介资源

4 上海智子信息科技股份有限公司 1,808.02 7.04% 媒介资源

5 北京壹天时代文化传播有限公司 1,791.61 6.98% 媒介资源、演艺费用、制作
费用、道具物料、设备租赁

6 厦门星际时尚文化传媒有限公司 1,759.85 6.85% 媒介资源、演艺费用、制作
费用、道具物料

7 杭州星推网络科技股份有限公司 1,740.57 6.78% 媒介资源

8 广州万燕科技文化传媒有限公司 1,677.00 6.53% 媒介资源、道具物料、演艺
费用、设备租赁

9 泉州盛大瑞兴文化传播有限公司 1,491.53 5.81% 道具物料、演艺费用、制作
费用、设备租赁、媒介资源

10 江西维世德体育文化有限公司 943.40 3.67% 媒介资源

合 计 17,088.89 66.55% -

2018年度：

1 杭州星推网络科技股份有限公司 1,349.06 7.25% 媒介资源

2 厦门普普文化股份有限公司 1,243.40 6.69% 媒介资源、道具物料

3 上海智子信息科技股份有限公司 1,108.49 5.96% 媒介资源

4 北京壹天时代文化传播有限公司 1,066.42 5.73% 演艺费用、制作费用、媒介
资源、道具物料

5 泉州盛大瑞兴文化传播有限公司 996.83 5.36% 道具物料、演艺费用、设备
租赁、制作费用

6 厦门星际时尚文化传媒有限公司 892.25 4.80% 媒介资源、演艺费用、制作
费用、道具物料

7 厦门喵君文化传媒有限公司 889.30 4.78% 演艺费用、媒介资源、道具
物料、制作费用、设备租赁

8 北京青藤文化股份有限公司 660.38 3.55% 媒介资源

9 厦门风云科技股份有限公司 566.04 3.04% 媒介资源、制作费用、道具
物料、演艺费用

10 厦门红坊智创传媒有限公司 537.88 2.89% 道具物料、演艺费用、设备
租赁

合 计 9,310.04 50.06% -

六、标的公司主要财务数据
标的公司最近一年一期主要财务数据及财务指标具体如下：

项 目 2020.6.30/
2020年 1-6月

2019.12.31/
2019年度

资产总额（万元） 31,338.88 29,907.15
归属于母公司所有者权益（万元） 27,676.87 25,289.51
资产负债率（母公司）% 31.47% 41.94%
资产负债率（合并）% 11.69% 15.44%
营业收入（万元） 11,556.14 39,198.24
净利润（万元） 2,387.36 8,007.73
归属于母公司所有者的净利润（万元） 2,387.36 8,007.73
扣除非经常性损益后归属于母公司所有者的
净利润（万元） 2,086.41 7,600.18

基本每股收益（元） 0.41 1.57
稀释每股收益（元） 0.41 1.57
加权平均净资产收益率（%） 9.01% 37.62%
经营活动产生的现金流量净额（万元） 478.34 5,724.12
现金分红（万元） - -
研发投入占营业收入的比例（%） - -

注：上表中的财务数据未经审计。
七、交易标的预估值及拟定价等
截至本预案签署日，本次交易标的资产的审计、评估工作尚未完成，标的资

产的评估值及交易作价均尚未确定。经交易各方初步协商，多想互动整体估值暂
定为约 10亿元。

本次交易标的资产的最终交易作价， 将在具有证券服务资质的评估机构对
标的资产出具评估报告的基础上协商确定，由双方签订正式协议另行约定，并将
在重组报告书中进行披露。

第六节 本次交易对上市公司的影响
一、本次交易对上市公司主营业务的影响
本次交易前，上市公司主营业务有钼产品业务和影视业务。本次交易系收购

多想互动控股权，本次交易完成后，上市公司将新增整合营销业务模块，公司主
营业务结构将会发生一定的变化， 由于整合营销业务占上市公司营业收入比重
整体较低，故而对上市公司主营业务整体影响较小。

二、本次交易对上市公司股权结构的影响
本次交易后，上市公司的股权结构将根据最终实际发行股份数量确定。本次

交易前后，公司的实际控制人未发生变化，本次交易不会导致公司控制权变更，
根据《重组管理办法》的相关规定，本次交易不构成重组上市。

三、本次交易对上市公司财务状况和盈利能力的影响
本次交易完成后，上市公司将标的资产纳入上市公司的整体管理体系，在上

市公司整体经营目标和战略规划下，发挥各自优势，尽快推动新业务持续增长。
由此，上市公司总资产、净资产、收入、净利润规模将会增加，公司的综合竞争力
将得到增强。

由于本次交易标的资产的审计及评估工作尚未完成， 尚无法对本次交易完
成后上市公司财务状况和盈利能力进行准确定量分析， 具体财务数据将以审计
结果和资产评估结果为准。上市公司将在本预案公告后尽快完成审计、资产评估
工作并再次召开董事会，对相关事项进行审议，并在重组报告书中详细分析本次
交易对上市公司财务状况和盈利能力的具体影响。

第七节 非现金支付方式情况
上市公司拟以非公开发行 A 股股份的方式向交易对方购买资产，并募集配

套资金。 资产最终交易价格将以具有证券期货相关业务资格的评估机构出具的
评估报告为基础，经交易各方协商确定。 截至本预案签署日，拟购买资产的审计
和评估工作尚未完成，相关资产经审计的财务数据、评估结果以及相关的股份发
行数量将在重组报告书中予以披露。

本次交易中的股份发行包括发行股份购买资产以及募集配套资金两部分。
一、发行股份及支付现金购买资产
（一）交易对方及交易对价支付方式
上市公司拟以发行股份及支付现金的方式向刘建辉等 47 名交易对方购买

其合计持有的多想互动 83.12%的股份，其中，交易对价的 70%以股份支付，30%
以现金支付。 各交易对方获得的股份对价和现金对价的具体比例将由交易双方
在正式协议中予以协商确定，并将在重组报告书中予以披露。

上市公司通过非公开发行的方式向交易对方支付股份对价， 交易对方以其
拥有的标的资产权益认购本次非公开发行的股份。

截至本预案签署日，交易对方及其持有标的公司股份数如下：
序号 交易对方名称 持有标的公司的股份数（股） 持有标的公司股份比例（%）
1 梦想未来 11,108,370 21.8325
2 刘建辉 11,065,205 21.7477
3 创想未来 3,987,461 7.8370
4 王玉明 2,374,755 4.6674
5 深创投（SS） 2,312,727 4.5455
6 程芳 1,117,576 2.1965
7 东方汇富贰期 1,039,556 2.0432
8 王安琳 1,019,017 2.0028
9 长兴乾润 921,547 1.8112
10 中文传媒（SS） 860,890 1.692
11 其他股东（37名） 6,482,135 12.7401

合 计 42,289,239 83.1156
截至本预案签署日，本次交易标的资产的审计、评估工作尚未完成，标的资

产的交易价格尚未确定。 上市公司将于重组报告书中进一步披露各交易对方所
得的上市公司股份数量及现金对价金额，并以中国证监会核准的结果为准。

（二）发行股份的种类、面值及上市地点
发行股份购买资产涉及的发行股份的种类为境内上市人民币 A 股普通股，

每股面值为人民币 1.00元，上市地点为上交所。
（三）定价基准日及发行价格
1、定价基准日
发行股份购买资产涉及的发行股份的定价基准日为上市公司审议本次交易

相关事项的第四届董事会第三十七次会议决议公告日。
2、发行价格
根据《重组管理办法》的相关规定，上市公司发行股份的价格不得低于市场

参考价的 90%；市场参考价为重组定价基准日前 20 个交易日、60 个交易日或者
120个交易日的公司股票交易均价之一。 重组定价基准日前若干个交易日公司
股票交易均价＝重组定价基准日前若干个交易日公司股票交易总额/重组定价基

准日前若干个交易日公司股票交易总量。
上市公司定价基准日前 20 个交易日、60 个交易日、120 个交易日股票交易

均价具体情况如下表所示：
单位：元/股

区间选取 定价基准日前 20个交
易日

定价基准日前 60个交
易日

定价基准日前 120个
交易日

交易均价 5.07 5.03 5.60
交易均价的 90% 4.57 4.54 5.04

经上市公司与交易对方协商， 最终确定发行股份购买资产的股份发行价格
为 4.54元/股，不低于定价基准日前 60个交易日上市公司股票交易均价的 90%。

自重组定价基准日至股票发行期间，上市公司如有派息、送股、配股、资本公
积金转增股本等除权除息事项， 则将根据中国证监会及上交所的相关规定对本
次发行价格作相应调整；如中国证监会对发行价格的确定进行政策调整，则发行
价格将作相应调整，具体调整方式以上市公司股东大会或董事会决议内容为准。

（四）发行数量
本次发行股份购买资产涉及的发行股份数量将根据标的资产的交易价格确

定，具体计算方法为：
发行股份的数量=（标的资产的交易价格-现金对价）/股票发行价格。
按照向下取整精确至股，不足一股的部分交易对方自动舍弃。本次发行股份

的数量以中国证监会最终核准确定的股份数量为准。 自重组定价基准日至股票
发行期间，上市公司如有派息、送股、配股、资本公积金转增股本等除权除息事
项，则发行数量将按照上交所的相关规定作相应调整。

（五）锁定期安排
1、刘建辉先生、创想未来、梦想未来
刘建辉先生、创想未来、梦想未来通过本次交易以标的资产认购取得的上市

公司股份，其中，取得本次发行的股份时，对其用于认购股份的资产持续拥有权
益的时间不足 12个月的部分， 自上市公司新增股份登记日起 36 个月内不得交
易或转让； 对其用于认购股份的资产持续拥有权益的时间已满 12个月的部分，
自上市公司新增股份登记日起 12个月内不得交易或转让。

在满足前述锁定期限要求的前提下，刘建辉先生、创想未来、梦想未来于本
次交易获得的上市公司股份，分两期解除限售，每期解锁日及解锁比例如下：

①于标的公司 2022年度专项财务审计报告正式出具后， 且刘建辉先生、创
想未来、梦想未来的当年度各项业绩补偿(如有)均实施完毕后的第一个工作日为
第一期股份解锁日，解锁比例为刘建辉先生、创想未来、梦想未来合计通过本次
交易取得的尚未解锁的上市公司股份的 40%；

②于标的公司 2023年度专项财务审计报告正式出具后， 且刘建辉先生、创
想未来、梦想未来的当年度各项业绩补偿(如有)均实施完毕后的第一个工作日为
第二期股份解锁日，刘建辉先生、创想未来、梦想未来所持上市公司的股份全部
解锁。

2、其他交易对方
其他交易对方通过本次交易以资产认购取得的上市公司股份自新增股份登

记日起 12个月内不得交易或转让。
本次交易完成后， 各交易对方以资产认购取得的上市公司股份因上市公司

送股、转增股本等原因相应增加的股份，亦应遵守前述规定。 若上述锁定股份的
承诺与证券监管部门的最新监管意见不符的， 各方将根据相关证券监管部门的
监管意见对上述锁定期约定进行相应调整。

二、募集配套资金情况
（一）发行对象和发行方式
本次募集配套资金的发行对象为宁波梅山保税港区恒硕实业有限公司、宁

波旗铭投资有限公司、海南杉铭科技有限公司，均为上市公司实际控制人郑永刚
所控制的关联企业， 发行对象将以现金方式认购公司本次发行股份募集配套资
金所发行的全部股票。

（二）发行股份的种类、面值及上市地点
本次募集配套资金涉及的发行股份的种类为境内上市人民币 A 股普通股，

每股面值为人民币 1.00元，上市地点为上交所。
（三）定价基准日和定价依据
本次募集配套资金的定价基准日为上市公司审议本次交易相关事项的第四

届董事会第三十七次会议决议公告日，发行价格不低于定价基准日前 20 个交易
日公司股票均价的 80%，即 4.06元/股。

若上市公司在定价基准日至发行完成期间发生派息、送股、资本公积金转增
股本等除权除息事项， 将按照中国证监会及上交所的相关规则对发行价格进行
相应调整。

（四）发行数量
本次募集配套资金发行股份总数=募集配套资金总额/本次募集配套资金的

发行价格。 本次募集配套资金发行股份总数不超过本次发行前上市公司总股本
的 30%，募集配套资金总额不超过本次交易中以发行股份方式购买资产的交易
价格的 100%。 各认购方认购的配套资金金额待本次募集配套资金总金额确定
后由各方协商确定。

若公司在定价基准日至发行完成期间发生派息、送股、资本公积金转增股本
等除权除息事项，发行对象认购的股数将因此进行调整。募集配套资金最终发行
数量以中国证监会核准的发行数量为准。

本次发行股份及支付现金购买资产不以募集配套资金的实施为前提， 最终
募集配套资金与否，不影响本次发行股份及支付现金购买资产行为的实施。

（五）锁定期安排
本次交易（含募集配套资金）完成后，如上市公司实际控制人及其一致行动

人持有上市公司股份比例达到或超过 30%，本次募集配套资金的发行对象所认
购的公司股份自该等股份上市之日起 36个月内不得转让；如上市公司实际控制
人及其一致行动人持有上市公司股份比例低于 30%，本次募集配套资金的发行
对象所认购的公司股份自该等股份上市之日起 18个月内不得转让（在适用法律
许可的前提下的转让不受此限）。锁定期满后的股票交易按中国证监会及上交所
的有关规定执行。

本次发行结束后，认购方基于本次认购而享有的公司送红股、转增股本等股
份，亦遵守上述锁定期的约定。若认购方的上述锁定期承诺与证券监管机构的最
新监管意见不相符，认购方将根据相关证券监管机构的监管意见进行相应调整。
锁定期届满后按中国证监会和上交所的有关规定执行。

（六）募集配套资金的用途
本次募集配套资金拟用于支付本次交易的现金对价、 相关交易税费及中介

机构费用、标的公司项目建设、补充上市公司及标的公司流动资金、偿还债务等，
其中用于补充上市公司和标的公司流动资金、 偿还债务的比例不超过本次交易
作价的 25%或募集配套资金总额的 50%。 募集资金具体用途及对应金额将在重
组报告书中予以披露。

若本次交易中募集配套资金方案实施前，证券监管机构出台新的监管意见，
公司将进行相应调整。

第八节 已履行和尚需履行的程序
一、本次交易方案已履行的程序
截至本预案签署日，本次交易已经履行的决策及批准包括：
1、本次交易方案已获得交易对方同意；
2、本次交易方案已经上市公司第四届董事会第三十七次会议审议通过。
二、本次交易方案尚需履行的程序
截至本预案签署日，本次交易尚需履行的程序事项包括但不限于：
1、本次交易的相关资产审计、评估等工作完成后，上市公司将再次召开董事

会审议通过本次交易方案；
2、上市公司股东大会审议通过本次交易方案；
3、中国证监会核准本次交易方案。
此外，上市公司需在完成与本次发行股份购买资产有关之标的资产过户、发

行新增股份的证券登记后，就本次交易涉及的增加注册资本、修改公司章程等事
宜办理工商变更登记、备案手续。

本次交易标的资产评估工作完成后， 能否顺利通过相关审批， 存在不确定
性，请投资者认真阅读所有相关公告，以对本次交易作出全面、准确的判断。在获
得上述全部批准前，公司不得实施本次重组。

第九节 风险因素
本公司特别提请投资者注意，在评价本公司本次交易或作出投资决策时，除

本预案的其他内容和与本预案同时披露的相关文件外， 本公司特别提醒投资者
注意“风险因素”中的下列风险：

一、与本次交易相关的风险
公司及相关信息披露义务人严格按照《公司法》、《证券法》、《重组管理办

法》、《格式准则第 26号》 及《关于规范上市公司信息披露及相关各方行为的通
知》等法律、法规的相关要求，切实履行信息披露义务，公平地向所有投资者披露
可能对公司股票交易价格产生较大影响的重大事件。本预案披露后，公司将继续
按照相关法规的要求，真实、准确、完整地披露公司本次交易的进展情况。

（一）本次交易可能被暂停、中止或取消的风险
尽管上市公司已经按照相关规定制定了保密措施，但在本次交易过程中，仍

存在因股价异常波动或异常交易可能涉嫌内幕交易而致使本次交易被暂停、中
止或取消的风险。 如本次交易事项涉嫌内幕交易被中国证监会立案调查或者被
司法机关立案侦查的，本次交易进程将被暂停并可能被中止。

此外，本次交易需要经过中国证监会核准，交易时间存在不确定性，在交易
过程中可能出现标的资产业绩大幅下滑或其他不可预知的重大影响事项， 交易
各方可能需要根据实际情况不断完善交易方案， 如交易双方无法就完善交易方
案的措施达成一致，本次交易对方及上市公司均有可能选择终止本次交易，提请
投资者注意相关风险。

（二）审批风险
本次交易尚需取得的批准或备案包括但不限于：（1）上市公司董事会、股东

大会审议本次交易正式方案;（2）中国证监会核准本次交易。 本次交易能否获得
上述批准或核准，以及最终获得相关批准或核准的时间尚存在较大不确定性，提
请投资者注意相关风险。

（三）交易整合风险
在发展过程中，上市公司已建立了高效的管理体系和经营管理团队。本次交

易完成后，上市公司的资产、业务规模和范围将有一定幅度的增长或扩展，企业
规模增长与业务多元化对企业经营管理提出更高的要求。通过本次交易，上市公
司业务范围将从原有的钼产品业务、影视业务扩展至整合营销传播服务领域，能
否进行优化整合提高收购绩效存在一定不确定性， 可能无法达到预期的整合效
果，提请投资者注意相关风险。

（四）业绩承诺无法实现的风险
为保护上市公司及全体股东利益，业绩承诺方刘建辉先生、创想未来、梦想

未来作为业绩承诺方承诺：多想互动于业绩补偿期间（2021 年、2022 年及 2023
年）每年度实现的经会计师事务所审计的净利润(以扣除非经常性损益后金额为
准)应分别不低于人民币 6,000.00万元、9,000.00万元、11,000.00万元。 该业绩承
诺系基于多想互动所在行业的发展前景、研发创新能力、运营能力、未来业务规
划做出的综合判断，若未来宏观经济环境、行业发展趋势、管理层经营决策与经
营管理能力等因素发生变化， 都将对多想互动业绩承诺的实现带来一定不确定
性，提请投资者注意相关风险。

（五）本次交易摊薄每股收益的风险
如果未来上市公司或标的公司经营效益不及预期， 则上市公司每股收益存

在下降的风险。 提请投资者注意相关风险。
（六）本次交易形成的商誉减值风险
本次交易完成后，将在上市公司合并资产负债表中产生较大金额的商誉。根

据《企业会计准则》规定，本次交易形成的商誉不作摊销处理，但需在未来每年年
度终了进行减值测试。如果多想互动未来经营状况未达预期，则存在商誉减值的
风险，商誉减值将计入上市公司当期损失，从而对上市公司当期损益造成重大不
利影响。 提请投资者注意本次交易形成的合并商誉减值的风险。

（七）交易对方补偿不足的风险
上市公司与刘建辉、梦想未来、创新未来等 3名交易对方约定了业绩承诺补

偿相关条款， 约定如多想互动于业绩补偿期间实际实现的净利润未达到承诺业
绩，则刘建辉、梦想未来、创新未来应按约定向上市公司进行补偿。 同时约定，刘
建辉、梦想未来、创新未来累计补偿金额不超过其各自在本次交易中收到的全部
交易对价的股份和支付的现金。 因此，如触发业绩补偿条款，可能存在补偿不足
的风险。

（八）业务转型的风险
本次交易前，上市公司的主营业务有钼产品业务和影视业务。公司的钼产品

业务为钼炉料的生产、加工、销售业务，产品主要包括钼精矿、焙烧钼精矿、钼铁，
主要应用于不锈钢、合金钢以及特种钢的生产。 公司影视业务主要为电影、电视
剧的研发、投资、制作、营销与发行，是全产业链模式下的影视制片公司。 本次交
易完成后，上市公司将持有多想互动 83.12%的股权，新增整合营销传播服务。虽
然本次交易完成后，上市公司业务规模将大幅增加，营业收入和净利润将得到提
高，持续盈利能力和发展潜力不断增强，有利于实现股东利益的最大化，但是会
使上市公司面临业务转型的风险。 如何进行更好的业务转型，发展业务优势，促
进业务稳步、快速发展，使本次交易能够为上市公司带来持续稳定的收益，将成
为上市公司及其管理团队需要解决的重要问题。

（九）相关资产经审计、评估结果可能与预案披露情况存在较大差异的风险
截至本预案签署日，本次交易标的资产的审计、评估工作尚未完成，相关资

产经审计的财务数据、评估或估值结果将在重组报告书中予以披露。相关资产经
审计的财务数据、评估或估值最终结果可能与预案披露情况存在较大差异，提请
投资者关注。

二、标的公司的经营与财务风险
（一）市场竞争加剧风险
标的公司所属的整合营销服务行业市场化程度较高、业内企业数量众多、整

体竞争格局较为激烈，且目前在国内发展历史较短，尚无统一的行业标准，主要
实行行业的自律管理，行业门槛较低。标的公司面临的主要竞争对手为本土整合
营销领域的上市公司和全球知名广告公司。一方面，本土上市公司不断利用其规
模优势对广告代理、公关策划等传统整合营销业务板块进行扩张，行业平均利润
空间逐步压缩，同时通过投资和并购等手段逐渐加大对数字营销、内容营销等新
兴业务板块的布局，未来行业竞争格局较为激烈。 另一方面，一些全球知名广告
公司也凭借其强大的品牌影响力和雄厚的资本实力加大了对我国在整合营销领
域的产品输出。 标的公司面对竞争日益激烈的内外部环境， 存在核心竞争力下
降、品牌客户流失、IP产品创造和商业转化失败导致的经营风险。

（二）宏观经济波动的风险
多想互动所属的整合营销服务行业下游品牌客户主要涉及鞋服、 快速消费

品、地产、互联网及信息技术、家装家居等多个行业，整合营销的服务需求规模主
要依赖于品牌客户对营销传播推广的投入程度。 而品牌客户所处的行业发展状
况和景气程度是决定其营销传播推广投入的重要因素。当宏观经济上行、行业周

期繁荣，品牌客户对营销费用投入敏感度较低；当宏观经济下行、行业周期衰退，
品牌客户对营销费用的投入趋于谨慎。 当宏观经济和行业发展出现不利于品牌
客户的波动时，品牌客户对营销费用预算的削减，将对标的公司的营业收入和经
营业绩产生不利影响。

（三）核心业务人员流失的风险
整合营销服务行业属于以人为本的行业， 要求业务人员具有优秀的创意策

划设计能力、对上游资源的整合能力、对下游品牌客户需求的洞察能力、高质高
效的落地执行能力。 随着整合营销服务行业的蓬勃发展， 行业内公司对核心业
务、管理人才的争夺日趋激烈，标的公司面临核心业务人员流失的风险。

（四）业务开展区域较为集中的风险
2019年度、2020年 1-6月，标的公司业务主要集中在华东、华南地区，华东、

华南地区合计营业收入占比分别为 93.31%、93.95%。未来，若上述地区经济环境
或者区域政策发生重大不利变化，或者标的公司不能及时适应相应变化时，则可
能会对标的公司经营业绩产生不利影响。

（五）IP运营风险
IP 内容的独特性和新颖性是 IP 吸引消费者关注和品牌客户广告投放的主

要因素。如果在后续 IP运营中，标的公司不能紧跟消费者偏好的变化，打造的 IP
内容不能吸引消费者的关注，不能为品牌客户提供更具传播价值的宣推服务，则
可能会对标的公司经营业绩产生不利影响。

（六）应收账款比重较高导致坏账的风险
截至 2019年末及 2020 年 6 月末，标的公司应收账款净额分别为 13,567.63

万元、11,886.51 万元，占各期营业收入的比重分别为 34.61%、102.86%。 随着标
的公司业务规模的继续增长，应收账款可能进一步增加。如果标的公司未来不能
及时发现客户经营状况恶化等极端情形， 出现应收账款不能按期收回或无法回
收、发生坏账的情况，将对标的公司业绩和生产经营产生不利影响。

（七）税收优惠政策变化的风险
多想互动子公司喀什联界享受自取得第一笔生产经营收入所属纳税年度起

企业所得税五年免征的所得税优惠政策，2019 年度及 2020 年度，喀什联界免征
企业所得税；根据《财政部税务总局关于实施小微企业普惠性税收减免政策的通
知》财税[2019]13 号规定：自 2019 年 1 月 1 日至 2021 年 12 月 31 日，对小型微
利企业年应纳税所得额不超过 100万元的部分，减按 25%计入应纳税所得额，按
20%的税率缴纳企业所得税； 对年应纳税所得额超过 100 万元但不超过 300 万
元的部分，减按 50%计入应纳税所得额，按 20%的税率缴纳企业所得税。 多想互
动子公司泉州多想、第二未来、北京多想 2019年度作为小型微利企业，享受上述
税收优惠。

2019 年度及 2020 年 1-6 月， 上述子公司享受的税收优惠金额分别为
857.22万元、245.50万元，占合并报表归属于母公司股东的净利润的比例分别为
10.70%、10.28%。 如果上述税收优惠政策发生变化，喀什联界、泉州多想、第二未
来、北京多想可能无法在未来年度继续享受税收优惠，进而对标的公司的经营业
绩产生不利影响。

三、其他风险
（一）股票价格波动的风险
本次交易将对上市公司的生产经营和财务状况产生一定影响， 标的公司基

本面的变化将影响上市公司股票价格。此外，股票价格波动还要受宏观经济形势
变化、行业的景气度变化、资金供求关系及投资者心理因素变化等因素的影响。
因此，股票市场价格可能出现波动，从而给投资者带来一定的风险。 提请投资者
关注相关风险。

（二）不可抗因素的风险
标的公司不排除因政治、经济、自然灾害等其他不可控因素带来不利影响的

可能性。 提请投资者关注相关风险。
（三）疫情风险
受新型冠状病毒肺炎疫情的影响，2020 年一季度，国内上、下游企业基本处

于停工停产状态，对标的公司的生产经营造成阶段性的不利影响。 2020 年二季
度，随着国内新冠疫情逐渐被有效防控，前期被下游客户推迟执行的项目已逐步
恢复执行，上游供应商也开始恢复正常生产经营，新冠疫情对标的公司的影响逐
步减小。 2020年三、四季度，北京、青岛、成都、上海等城市相继出现疫情反复，全
球疫情及防控局势越演越烈导致国内面临严峻的输入性病例风险， 使得国内各
省市仍然面临较为严峻的防疫形势。 目前， 全球疫情及防控仍存在较大不确定
性，国内面临较大的输入性病例风险。 若海外疫情无法得到有效控制，引发国内
疫情出现反复，可能会对标的公司经营业绩造成不利影响。

第十节 其他重要事项
一、上市公司的控股股东及其一致行动人对本次重组的原则性意见
上市公司控股股东、实际控制人分别出具声明：本次交易有利于增强上市公

司的综合竞争实力，提升上市公司的整体效益与持续经营能力，符合上市公司战
略发展规划和广大股东的利益，本公司/本人原则性同意上市公司本次发行股份
及支付现金购买资产并募集资金事项。

二、控股股东及其一致行动人、董事、监事、高级管理人员自本次重组复牌之
日起至实施完毕期间的股份减持计划

上市公司控股股东、实际控制人分别出具声明：本公司/本人自本次交易复
牌之日起至实施完毕期间不减持所持有的上市公司股份。

上市公司董事、监事、高级管理人员分别出具声明：本人自本次交易复牌之
日起至实施完毕期间，尚未有减持上市公司股份的计划，若本人后续根据自身实
际需要或市场变化而减持上市公司股份的， 将依据相关法律法规的规定及时披
露相关信息。

三、本次重组相关主体是否存在依据《关于加强与上市公司重大资产重组相
关股票异常交易监管的暂行规定》 第十三条不得参与任何上市公司重大资产重
组情形的说明

本次重组相关主体不存在依据《关于加强与上市公司重大资产重组相关股
票异常交易监管的暂行规定》 第十三条不得参与任何上市公司重大资产重组情
形。

四、上市公司股票停牌前股票价格波动情况的说明
根据《关于规范上市公司信息披露及相关各方行为的通知》（证监公司字

[2007]128 号）第五条规定，“剔除大盘因素和同行业板块因素影响，上市公司股
价在股价敏感重大信息公布前 20个交易日内累计涨跌幅超 20%的，上市公司在
向中国证监会提起行政许可申请时， 应充分举证相关内幕信息知情人及直系亲
属等不存在内幕交易行为。 ”

公司于 2021年 3月 1日因筹划本次交易事项，向上海证券交易所申请股票
停牌。根据中国证监会《关于规范上市公司信息披露及相关各方行为的通知》（证
监公司字[2007]128 号文）第五条的规定，公司对股票停牌前股价波动的情况进
行了自查。停牌前 20个交易日内累积涨跌幅及同期大盘及行业指数涨跌幅如下
表所示：

日期 上市公司股价
(元/股)

上证综指（000001.
SH）

证监会有色金属指数
（883129.WI）

2021年 1月 22日（收盘价） 4.14 3,606.75 3,887.91
2021年 2月 26日（收盘价） 5.96 3,509.08 3,802.92

涨跌幅 43.96% -2.71% -2.19%
剔除大盘因素影响涨跌幅 46.67%
剔除同行业板块影响涨跌

幅 46.15%

综上，剔除大盘因素和同行业板块因素影响后，公司股票停牌前 20 个交易
日内累积涨跌幅超过 20%，达到《关于规范上市公司信息披露及相关各方行为的
通知》第五条规定的相关标准。

经董事会核查， 公司股票自本次交易停牌日前六个月内， 本公司的控股股
东、实际控制人，本公司的董事、监事、高级管理人员及其直系亲属，以及其他内
幕信息知情人及其直系亲属均不存在利用本次交易的内幕信息进行股票交易的
情况。上述股价异动可能导致公司因涉嫌内幕交易被立案调查，从而导致本次交
易被暂停、中止或取消的风险。

第十一节 独立董事意见
根据中国证监会《关于在上市公司建立独立董事制度的指导意见》、《上海证

券交易所股票上市规则（2019 年修订）》、《锦州吉翔钼业股份有限公司章程》（以
下简称“《公司章程》”）和《独立董事议事规则》等有关规定，独立董事发表了如下
独立意见：

“1、本次交易所涉及的相关议案已经公司第四届董事会第三十七次会议审
议通过，相关事项在提交董事会审议前已取得全体独立董事事前认可。董事会在
审议涉及关联交易的相关议案时，关联董事在表决过程中均依法进行了回避。董
事会会议的召集召开程序、表决程序及方式符合国家有关法律、法规、规范性文
件及《锦州吉翔钼业股份有限公司章程》的规定。

2、根据《中华人民共和国公司法》、《中华人民共和国证券法》、《上市公司重
大资产重组管理办法》、《关于规范上市公司重大资产重组若干问题的规定》等法
律、法规及规范性文件的有关规定，对照上市公司重大资产重组的条件，本次交
易预计不构成上市公司重大资产重组及重组上市，本次交易符合相关法律、法规
规定的各项实质条件。

3、本次交易中，公司拟向实际控制人郑永刚控制的宁波梅山保税港区恒硕
实业有限公司等三名特定对象发行股份募集配套资金；本次交易完成后，发行股
份及支付现金购买资产的交易对方刘建辉及其一致行动人预计将成为持有公司
5%以上股份的股东。 因此，本次交易构成关联交易。

4、本次交易符合相关法律法规及监管规则的要求，有利于进一步提高公司
的综合竞争力，扩大业务规模，增强持续盈利能力及抗风险能力，符合公司的长
远发展和公司全体股东的利益。

5、公司就本次交易所编制的《锦州吉翔钼业股份有限公司发行股份及支付
现金购买资产并募集配套资金暨关联交易预案》及摘要、交易各方就本次交易所
签署的协议文件符合《中华人民共和国公司法》、《中华人民共和国证券法》、《上
市公司重大资产重组管理办法》、《上市公司证券发行管理办法》、《关于规范上市
公司重大资产重组若干问题的规定》 及其他有关法律、 法规和规范性文件的规
定，本次交易的交易方案具备可操作性，没有损害公司及全体股东、特别是中小
股东的利益。

6、公司拟聘请具有证券、期货相关业务资格的审计机构、评估机构对标的资
产进行审计、评估，本次交易的交易价格将以资产评估机构出具的资产评估报告
的评估结果为参考依据，由交易双方协商确定，以确保交易定价公平、合理。待审
计、 评估工作全部完成后， 公司将再次召开董事会对本次交易相关事项进行审
议，届时我们作为独立董事将对本次交易的相关事项再次发表独立意见。我们同
意董事会在本次交易涉及的审计、评估工作完成后，再将本次交易的相关议案提
交公司股东大会审议。

综上所述，本次交易符合公司的利益，对公司及全体股东公平、合理，不存在
损害公司及其股东利益的情形。 公司独立董事同意本次交易的相关事项及总体
安排。 ”

第十二节 声明与承诺
一、全体董事声明
本公司及董事会全体董事承诺并保证本预案及其摘要内容的真实、准确、完

整，不存在虚假记载、误导性陈述或重大遗漏，并对其真实性、准确性和完整性承
担个别和连带的法律责任。 如本次交易因涉嫌所提供或者披露的信息存在虚假
记载、误导性陈述或者重大遗漏，被司法机关立案侦查或者被中国证监会立案调
查的，在案件调查结论明确之前，将暂停转让其在本公司拥有权益的股份。

本次资产重组涉及的标的资产的审计和评估工作尚未完成， 本预案中涉及
的相关数据尚未经过具有证券期货相关业务资格的审计和评估机构的审计和评
估。 相关资产经审计的财务数据、资产评估结果将在重组报告书中予以披露。 本
公司及董事会全体董事保证相关数据的真实性和合理性。

本预案所述事项并不代表中国证监会、 上交所对本次重组相关事项的实质
性判断、确认或批准。

全体董事签字： �������������������� ��������������������
李 立 徐立军 高 明
刘 健 陈长林 杜 民
陈乐波
锦州吉翔钼业股份有限公司

年 月 日
二、全体监事声明
本公司及全体监事承诺并保证本预案及其摘要内容的真实、准确、完整，不

存在虚假记载、误导性陈述或重大遗漏，并对其真实性、准确性和完整性承担个
别和连带的法律责任。如本次交易因涉嫌所提供或者披露的信息存在虚假记载、
误导性陈述或者重大遗漏，被司法机关立案侦查或者被中国证监会立案调查的，
在案件调查结论明确之前，将暂停转让其在本公司拥有权益的股份。

本次资产重组涉及的标的资产的审计和评估工作尚未完成， 本预案中涉及
的相关数据尚未经过具有证券期货相关业务资格的审计和评估机构的审计和评
估。 相关资产经审计的财务数据、资产评估结果将在重组报告书中予以披露。 本
公司及全体监事保证相关数据的真实性和合理性。

本预案所述事项并不代表中国证监会、 上交所对本次重组相关事项的实质
性判断、确认或批准。

全体监事签字：
吕 琲 袁思迦
朱 辉

锦州吉翔钼业股份有限公司
年 月 日

三、全体高级管理人员声明
本公司及全体高级管理人员承诺并保证本预案及其摘要内容的真实、准确、

完整，不存在虚假记载、误导性陈述或重大遗漏，并对其真实性、准确性和完整性
承担个别和连带的法律责任。 如本次交易因涉嫌所提供或者披露的信息存在虚
假记载、误导性陈述或者重大遗漏，被司法机关立案侦查或者被中国证监会立案
调查的，在案件调查结论明确之前，将暂停转让其在本公司拥有权益的股份。

本次资产重组涉及的标的资产的审计和评估工作尚未完成， 本预案中涉及
的相关数据尚未经过具有证券期货相关业务资格的审计和评估机构的审计和评
估。 相关资产经审计的财务数据、资产评估结果将在重组报告书中予以披露。 本
公司及全体高级管理人员保证相关数据的真实性和合理性。

本预案所述事项并不代表中国证监会、 上交所对本次重组相关事项的实质
性判断、确认或批准。

全体高级管理人员签字：
李 立 卢妙丽

张 韬
锦州吉翔钼业股份有限公司

年 月 日
锦州吉翔钼业股份有限公司

年 月 日


