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索菲亚家居股份有限公司
2020 年半年度报告摘要

一、重要提示
本半年度报告摘要来自半年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来

发展规划，投资者应当到证监会指定媒体仔细阅读半年度报告全文。
公司董事会、监事会及董事、监事、高级管理人员保证半年度报告内容的真实、准确、完

整，不存在虚假记载、误导性陈述 或重大遗漏，并承担个别和连带的法律责任。 公司负责人江
淦钧、主管会计工作负责人陈明及会计机构负责人(会计主管人员)黄毅杰声明：保证本半年度
报告中财务报告 的真实、准确、完整。 所有董事均已出席了审议本报告的董事会会议。

非标准审计意见提示
□ 适用 √ 不适用
董事会审议的报告期普通股利润分配预案或公积金转增股本预案
□ 适用 √ 不适用
公司计划不派发现金红利，不送红股，不以公积金转增股本。
董事会决议通过的本报告期优先股利润分配预案
□ 适用 √ 不适用
二、公司基本情况
1、公司简介

股票简称 索菲亚 股票代码 002572
股票上市交易所 深圳证券交易所

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表

姓名 潘雯姗 陈曼齐 、陈蓉

办公地址 广州市增城区永宁街郭村仙宁路 2 号 广州市增城区永宁街郭村仙宁路 2 号

电话 020-87533019 020-87533019
电子信箱 ningji@suofeiya.com.cn ningji@suofeiya.com.cn

2、主要会计数据和财务指标
公司是否需追溯调整或重述以前年度会计数据
□ 是 √ 否

本报告期 上年同期 本报告期比上年同期增
减

营业收入（元） 2,554,847,984.43 3,142,392,871.00 -18.70%
归属于上市公司股东的净利润（元 ） 342,679,846.58 390,942,974.27 -12.35%
归属于上市公司股东的扣除非经常性
损益的净利润 （元） 213,119,826.06 348,310,932.87 -38.81%

经营活动产生的现金流量净额（元 ） -99,005,187.96 227,824,179.13 -143.46%
基本每股收益 （元/股 ） 0.3756 0.4282 -12.28%
稀释每股收益 （元/股 ） 0.3756 0.4282 -12.28%
加权平均净资产收益率 6.30% 8.19% -1.89%

本报告期末 上年度末 本报告期末比上年度末
增减

总资产 （元） 8,703,237,443.95 8,484,011,304.03 2.58%
归属于上市公司股东的净资产（元 ） 5,272,142,686.80 5,444,552,991.97 -3.17%

3、公司股东数量及持股情况
单位：股

报告期末普通股股东总数 39,899 报告期末表决权恢复的优先
股股东总数（如有） 0

前 10 名股东持股情况

股东名称 股东性质 持股比例 持股数量
持有有限售
条件的股份
数量

质押或冻结情况

股份状态 数量

香港中央结算有限公司 境外法人 21.26% 194,002,686 0
江淦钧 境内自然人 20.50% 187,063,600 140,297,700 质押 25,000,000
柯建生 境内自然人 19.41% 177,124,000 132,843,000 质押 25,000,000
华鑫国际信托有限公司－华鑫信托·国鑫 38 号
集合资金信托计划 其他 3.25% 29,654,427 0
施罗德投资管理 （香港 ）有限公司－施罗德环球
基金系列新兴亚洲（交易所） 境外法人 1.26% 11,526,833 0
天达资产管理有限公司－天达环球策略基金－
全中国股票基金（交易所） 境外法人 1.17% 10,691,155 0
挪威中央银行－自有资金 境外法人 1.01% 9,220,012 0
招商银行股份有限公司－中欧恒利三年定期开
放混合型证券投资基金 其他 0.90% 8,210,123 0
中央汇金资产管理有限责任公司 国有法人 0.82% 7,512,400 0
GIC PRIVATE LIMITED 境外法人 0.72% 6,527,033 0

上述股东关联关系或一致行动的说明
股东江淦钧先生、柯建生先生是公司共同实际控制人和控
股股东 、一致行动人 。 其余股东未知是否存在关联关系或
《上市公司收购管理办法》中规定的一致行动人的情况。

参与融资融券业务股东情况说明 （如有 ） 不适用
4、控股股东或实际控制人变更情况
控股股东报告期内变更
□ 适用 √ 不适用
公司报告期控股股东未发生变更。
实际控制人报告期内变更
□ 适用 √ 不适用
公司报告期实际控制人未发生变更。
5、公司优先股股东总数及前 10 名优先股股东持股情况表
□ 适用 √ 不适用
公司报告期无优先股股东持股情况。
6、公司债券情况
公司是否存在公开发行并在证券交易所上市， 且在半年度报告批准报出日未到期或到期

未能全额兑付的公司债券
否
三、经营情况讨论与分析
1、报告期经营情况简介
2020 年上半年，受新冠病毒疫情的影响，公司积极采取措施维持零售渠道经营体系的稳

定，包括但不限于对身处疫情区域的优质经销商实施 3 亿元赊销信用额度专项援助、折扣让
利等。疫情期间，整个经销商网络保持稳定，现金流状况良好。 2020 年上半年，公司实现营业收
入 25.55 亿元，同比下降 18.7%；归母净利润 3.43 亿元，同比下降 12.35%。

1、Q2 收入同比下降 8.48%， 与 Q1 相比改善明显。 影响 Q2 的收入增速的主要有以下因
素：

（1）Q1 前端接单受疫情下滑，导致 Q2 出货跟不上。Q2 店面接单已经实现正增长，但是传
导到出货需要一段时间，未能在 Q2 报表反应出来；（2）省会城市疫情期间管控较严，很多小区
到了五月份还是禁止进场施工， 因此省会城市 Q2 的收入仅为负增长 21.94%。 省会城市约占
公司经销商渠道收入的三分之一，其 Q2 的负增长拉低了公司整体 Q2 收入的增速。（3）去年
同期 Q2 的出货增速是全年最快的，因此同比本身会有压力。 从前端接单的数据来看，线下门
店在 Q2 的接单已经恢复了正增长，尤其是省会城市，店面接单增长 10%。 店面接单传导到工
厂订单需要 2-3 个月，因此 Q2 的接单有望在 Q3 转化成工厂订单。

2、Q2 归母净利润同比增长 26.46%，归母扣非净利润同比增长 3.61%。 主要得益于毛利率
的提升， 上半年全品类毛利率实现了 1.05%的增长， 衣柜及其配件毛利率实现了 1.31%的增
长。 Q2 报告期内，全品类毛利率为 40.17%，实现了 2.30%的增长,衣柜及其配件毛利率实现了
3.64%的增长；衣柜及其配件毛利率的提升受益于产品销售结构变化，本期毛利较低特价产品
销售占比下降，毛利率高的产品销售占比上升。

3、2020 年 1-6 月，大宗业务占公司主营业务收入 12.13%；但本期大宗业务出货金额同比
去年增长 39.85%。受上半年疫情的影响，部分工程项目安装进度延迟，导致已发出的商品因未
符合收入确认准则的标准，进而影响本期大宗工程渠道的收入和归母净利润。

4、公司正在积极拓展整装公司和家装公司的渠道，报告期内已经签约了 300 家整装公司，
目前这个业务还在快速导入期，专门的团队正在推进快速上样和组织服务培训，希望为明年
的高速增长打下坚实的基础。

中国是个巨大的市场， 公司对未来的家居市场还是保持积极的心态。 各类定制企业的市
场份额仍比较分散，但是经历了疫情，头部品牌集中度的提升会加快。 从去年到目前的政策来
看，房地产开发投资保持坚韧，基建投资有所回升。 此外，存量房装修翻新比例也在持续上升。
定制家具行业属于新兴行业，正在抢占手工定制、装修公司和成品家具的市场份额，定制家具
行业未来发展空间大。虽然 2020 年上半年爆发了疫情，但是家具行业的需求是刚性需求，我们
相信，疫情只是推迟了家具行业的消费需求。 全体索菲亚家人团结一心，疫情期间更加坚定地
推进既定的 2020 年重点经营计划：公司致力打造一个积极进取的全渠道营销体系，包括经销
商渠道、整装渠道、家装渠道、大宗工程业务、电商新零售渠道和直营专卖店式。 2020 年 1-6 月
公司主营业务收入中，经销商渠道贡献收入 84.25%，直营渠道贡献收入 3.24%、大宗工程业务
贡献收入 12.13%。

2020 年上半年，公司各事业部经营重点如下：
（一）索菲亚柜类定制
1、销售经营情况：顺应流量高度分散，碎片化的业态，加强对经销商渠道的精细化管理，

加速开辟新渠道，打造积极进取的全渠道营销体系。 持续提升终端战斗力，巩固终端的核心竞
争力，制定行业更高门槛，推动定制行业发展，为消费者提供更美好的生活。

（1）经销商渠道：
2019 年公司开始对经销商渠道进行了管理变革，经过一年多的运营，开始显现成效。 在新

的经销商管理机制的刺激下，经销商的目标更清晰，打法更多更灵活，运营效率得到提升，盈
利能力比前年大有改善，投入力度纷纷加大。 同时，自 2018 年开始，公司持续进行店面形象升
级，继续鼓励经销商结合当地市场开大家居店、商超店、轻奢店，出样产品覆盖公司旗下以柜
类定制为核心的各类产品，并积极与其它品类专家品牌展开合作，推出更多匹配索菲亚柜类
定制的家居产品，如木门，沙发，窗帘和地板等，并提升风格一体化，满足消费者一站式高质量
采购的需求。自 2018 年至 2020 年 6 月底期间，新店叠加门店翻新（含局部整改）数量超过 2000
家，其中大家居店铺数增加至 303 家，上半年索菲亚新增门店 68 家，司米新增门店 126 家，两
个品牌全新整改店面达 110 家，新品上样门店达 803 家。升级后的店面以及大店能为顾客展示
更多的产品和风格，客户体验得以大大提升，进一步巩固了品牌的实力和龙头地位。

截至 2020 年 6 月 30 日，“索菲亚”柜类定制产品拥有经销商 1500 多位，专卖店达 2592 家
（含轻奢店）, 其中省会城市门店数占比 15%（贡献收入占比 29.74%）， 地级城市门店数占比
29%（贡献收入占比 33.44%）， 四五线城市门店数占比 57%（贡献收入占比 36.82%）。 截止至
2020 年 6 月， 索菲亚工厂端实现客单价 12,324 元 / 单（不含司米橱柜、 木门）， 同比增长
12.80%。

（2）大宗工程业务：
大宗工程分为自营和经销商经营两种。 2020 年上半年，索菲亚旗下全资子公司 -- 建装公

司，扎根于百强战略伙伴与工程经销商的开发、维护、与深度合作，立足于产品、交期、服务、信
息化四大核心要素，从项目配合反应速度、设计方案优化以及项目履约质量、效率等环节全面
做好服务。截至 2020 年 6� 月底，大宗业务渠道出货金额同比上年增长 39.85%。借助衣柜类产
品早前与大型地产的深度合作，索菲亚积极开拓橱柜、木门品类的百强地产战略及项目开发，
上半年橱柜、木门类产品在工程渠道出货额同比上年有较快增长。

（3）电商渠道：
公司在各大互联网电商平台、社交广告平台以及短视频平台进行全面布局，打造全方位互

联网营销矩阵。 索菲亚电商渠道的引流成效在行业名列前茅， 本年度 6 月 18 日的促销活动，
索菲亚已实现单品类天猫、京东双平台销售四连冠。

疫情期间，借助多年运营的自建互联网营销矩阵，公司快速响应，在足不出户的情况下，
迅速做出了从线下全部向线上转变的销售模式。 索菲亚把社群营销、直播裂变、直播 + 社群、
网红带货等多种线上营销方式结合到一起做线上接单。 同时，鼓励各地经销商自己组织，以直
播探店、装修小课堂等形式，实现各地线上接单。

从 2020 年 2 月到现在，索菲亚本部连同经销商区域累计直播场次逾 600 场；3 月发起 # 看
我怎么收拾你 # 抖音挑战赛，主打收纳理念，以趣味主题关联收纳，总点赞数超 1,600 万，总
曝光量超 5 亿，再树行业标杆。 首创家居业先河，索菲亚联合天猫家装、淘宝第一主播薇娅在
直播间发布新品“索菲亚 BOX 衣帽间”。 这次 17 分钟的直播，累计观看超过 1,200 万人，在增
加流量、接单的同时，还大大提升了公司品牌知名度。

公司创新性地推出了“无接触测量”的线上测量服务以及“无接触确图”的线上确图服务，
把服务的工作抢在前面做，保持与意向客户之间的互动，争取在疫情结束后可快速成单，做到
停业不停工。

疫情改变了消费者的出行、消费方式，而这种改变不会因为疫情的结束而消失。 索菲亚将
会继续贯彻全渠道营销的方针，做好线上线下联动，提升转化率。

（4）整装 / 家装渠道：
利用公司柜类定制专家的高品牌知名度、产品品类丰富、质量领先、环保、研发生产一体

化的优势，2019 年公司在全国范围与实力较强的装企开展合作；针对该渠道，推出了多个风格
多个系列的专供产品，有专属的价格体系，与传统经销商渠道形成区隔，深受装企的认可。 公
司同时推动经销商和当地小型整装 / 家装公司 / 设计工作室合作，实现全渠道营销。

2020 年全年计划签约 500 家整装企业，截止 2020 年 6 月底，已签约家数达 300 家。 整装 /
家装渠道是 2019 年新开发的渠道，2020 年度主要任务是打造专属产品、 制度、 流程和合作伙
伴开发，目前该渠道还在导入期，预计明年整装 / 家装渠道会有高速成长。

2、品牌：疫情底下，作为龙头品牌，反而加大了品牌的传播建设，深化索菲亚柜类定制专
家形象，把握时机，进一步抢夺市场份额。

2019 年，索菲亚品牌战略升级为：柜类定制专家；品牌主广告语升级为“专业定制柜，就是
索菲亚”，“专注”，“专业”，“专家”三个单词，浓缩了索菲亚品牌的核心价值。 本次品牌升级把
索菲亚的主营业务更直观、务实的传递给消费者，帮助索菲亚与消费者沟通的过程中凸显优
势。 在柜类定制专家品牌定位的牵引下，索菲亚将继续以设计引领全球，环保远超欧标的产品
核心利益点，为消费者提供设计时尚、安全环保的产品，和卓越优质的服务体验，让世界的美
融入新的生活。

围绕着公司“大家居”战略以及细分产品品牌战略，索菲亚在 7 月份建博会为品牌新定位
全面发力，不仅打造首个“柜类定制专家“品牌展馆，并举行重大发布会，通过携手格力电器、
梦百合、罗莱家纺、左右沙发和舒达床垫五大专业品牌持续深化品牌定位。

3、产品：洞察消费者需求、紧跟家装行业设计方向，跟国际接轨，稳步推出引领行业的新
产品和新店面设计。 本年度推出的四个系列产品，再次成为行业的热点和销售爆款，在定制家
具的风格、材质、工艺和时尚元素等方面不断向市场阐明定制家具行业的发展趋势和方向。

在产品方面，公司的产品研发具有前瞻性，自 2018 年投入轻奢产品的研发和生产，2019 年
多种风格的轻奢产品纷纷登录专卖店，迅速畅销市场。 高端系列产品的热卖再次证明了公司
的品牌实力。 2020 年上半年索菲亚新增 7 个系列、21 个花色、7 款门款，同时推出新的隔断系
统和收纳系统，全面覆盖多样化的需求和各层次消费群体。

索菲亚坚持以更高的环保标准要求自身，积极在各个方面做出探索和尝试：
（1）早早在 2014 年初将旗下包括橱柜在内的板式家具所用板材升级为企业标准 E0 级（高

于国家标准）；
（2）公司 2016 年还推出了无甲醛添加康纯板，引领行业标准。对康纯板的强力推广已进行

了三年， 截至 2020 年 6 月底， 索菲亚康纯板的客户占比已上升到 49%， 订单占比已上升至
34%。2020 年上半年，索菲亚举行发布会，邀请了 8 大国内主流板材供应商，为索菲亚的高环保
标准和康纯板发声， 聚合行业最强音。 索菲亚柜类定制专家品牌 TVC 升级也随之亮相———

“环保超越欧标”。 索菲亚已经成为中国无甲醛板材最大的使用者，远远超过行业内其他企业
的总和。

4.持续优化公司的数字化运营平台，不断提升前台、中台、后台各个环节的效率，尤其是提
升经销商端的运营效率，降低运营成本，提升终端竞争力。

5.强化公司已有的工业化和供应链能力，确保全国七大生产基地顺利运转，并实现成本、
交货期、准确率、返修率等重要 KPI 的稳步提升，巩固公司在全球定制家具行业里遥遥领先的
智能制造水平。

2020 年下半年,索菲亚将继续推进以下经营计划:
（1）根据年初制订的终端管理规体系，加强对全国经销商管理，尤其是带领他们用新模式

来抢夺流量入口，包括直播、微爆、异业合作、拎包入住等，全国统一作战，齐心协力完成全年
的增长任务；

（2）加强渠道培育及精细化管理，继续淘汰不合格的经销商，加速招商步伐，加快替换老
商速度，开放区镇区域空白招商；

（3）推出更具有市场竞争力的新品，为消费者带来更多优质选择；
（4）加速推进装企新赛道的布局，下半年继续签约 200 家以上装企，全年完成签约 500 家

+；

（5） 大宗业务方面： 力拓优质经销商及拓展有优质实体企业的合作量， 加强项目管理培
训，开发高端产品系列抢占高端项目市场，以提升工程整体利润。

（二）司米定制橱柜
司米橱柜是公司与法国第一大橱柜 Schmidt 品牌 2014 年合资共建的品牌， 产品设计源自

于法国，法国 Schmidt 橱柜畅销全球 24 国，是法国橱柜第一品牌，86 年专注做橱柜。 5 年来，司
米橱柜凭借法国的领先设计， 欧洲工业 4.0 制造品质， 已成功跻身中国市场橱柜品牌第一梯
队，在北京等部分大中城市已成为橱柜第二大品牌。 2019 年司米橱柜实现收入 8.79 亿，同比
增长 21.99%。 在利润方面，实现了首年盈利 2,344.05 万元。 截止 2020 年 6 月 30 日，司米橱柜
拥有经销商 879 家（其中 90%以上都是跟索菲亚重叠的经销商），司米专卖店达 1055 家（不含
在装修店铺）。

2020 年上半年，司米橱柜做了以下工作：
1、深耕零售渠道布局新渠道，提速业绩增量。
（1）传统渠道：借助索菲亚定制柜渠道资源及招商力量开拓空白区域加盟，加强零售渠道

覆盖面。 司米橱柜的零售渠道，在一二三线城市已与索菲亚实现 90%匹配，四线（含）以下及以
下城市匹配率近 45%。 基于终端管理政策，实施完成线性排名靠前靠后区域正负激励，确保零
售渠道良性发展。

（2）家装整装渠道：家装整装作为司米后期发力赛道，上半年协同索菲亚，衣橱同步推进
家装整装渠道布局，借力索菲亚实现大型装企橱柜进驻，且利用现有零售渠道资源大力开拓
区域性家装整装渠道。 在渠道布局的同时，司米从家装产品体系、店面展示、培训主动营销等
环节强化家装 / 整装渠道支持，赋能家装整装渠道终端运营。

（3）工程渠道：配合索菲亚发展工程渠道，上半年工程订单持续提量，实现工程业绩增量。
2、疫情之下，快速调整营销战略，创新营销模式。
2020 年上半年新冠疫情全球爆发，市场环境异常艰巨，线下流量严重匮乏，转化率骤低，

司米与索菲亚审时度势，及时调整活动策略，迅速将主战场转为线上，抗住危机，止住下滑。 在
保持 315 活动、4 月上市周年庆活动、5 月活动和 618 活动这 4 大活动节点的同时， 通过高频
4+4 直播微爆模式、样板房征集、社群营销等多样营销组合模式赋能终端，进一步撬动终端组
织店面落地小活动，最大程度降低疫情对业绩的影响。

3、持续深化品牌建设，全面打造专家橱柜品牌。
（1）回归法国高端橱柜品牌价值，全新广告语“做橱柜，司米更专业”，通过与索菲亚共同

举办品牌升级线上新闻发布会、线上招商会、广州建博会、法式柜管家等项目，合力发声，深化
专业、专注的法国专家橱柜品牌形象。

（2）迎合线上社群营销需求，从消费者角度出发，梳理品牌内容，打造专家橱柜资料库（六
大板块内容系列海报、视频），以干货向消费者传递司米的品牌力、产品力，助力社群新营销模
式落地，为终端提供抢占线上流量的利器。

（3） 打造司米橱柜自媒体、新媒体矩阵，深化新媒体短视频运营，以多角度、多形式、多平
台的内容开展品牌营销与产品推广，抢占消费者心智。

4、聚焦核心产品优势，构建竞争壁垒。
优化补充产品矩阵，优势爆款与利润产品两头抓，贯彻重点新品推广策略及爆款套餐营销

策略。上半年重点推广三款橱柜新品（i-Notion、艾克斯、拉维尔）、两个空间系列（阳台柜、浴室
柜）、一个新封边技术板材（3D 米耐板），同时加快康纯板橱柜布局，升级热销产品里昂、艾克
斯为康纯板橱柜产品。

5、深化培训支持，助力终端促单。
（1）通过推动终端顶层设计的优化，实现”强转化“促进司索联动；结合索菲亚销售模式优

化橱柜销售话术、将司索转化流程融入索菲亚的销售流程，提升衣柜导购销售和带单橱柜的
专业技能，组织实施索菲亚销售专题式培训覆盖；

（2）为了打造司米专业团队、提升销售业绩与门店运营水平，上半年开始推行大商计划项
目，集中公司的帮扶力量，从门店经营优化、团队技能提升以及活动组织实施进行全案、全流
程的系统性帮扶打造。 目前首批打造城市初见成效，获得帮扶区域较好反馈。

2020 年下半年，司米橱柜将继续推进拟定的经营计划如下：
1、继续推渠道全面布局，开拓、抢占市场份额。
（1）零售渠道：大力开拓四线及以下城市空白区域加盟及门店布局，同步索菲亚下沉至区

镇；协同索菲亚团队推动现有衣柜独立门店上样橱柜产品，最大化利用索菲亚客户流量、渠道
资源，激活终端市场，抢占市场份额；

（2）强攻新渠道。 同步索菲亚布局新渠道，利用上样及产品政策鼓励经销商体系加速拓展
家装整装渠道，同时积极推进重点城市大型装企合作。

（3）工程渠道。 积极协同索菲亚推进橱柜工程订单，为公司提升业绩增量的同时提高工厂
产能利用。

2、持续坚守品牌定位，提升品牌知名度与美誉度。 以橱柜定制专家为核心，继续深化“始
自法国 1934”的品牌基因，倾力打造第四代国际化门店及第四代 VI 升级，全力提速整体厨房
的变革，用更有辨识度、更具文化内涵感、更加国际化和差异化的沟通表现，让品牌焕发新的
生命力。

3、优化产品矩阵，巩固核心产品力。 坚持健康环保、设计领先的产品研发原则，主攻高光
亮光材质产品，推出高光双饰面、高光 UV 板、PET 膜等橱柜新品；同时，联合异业品牌强强联
合，进一步丰富爆款套餐矩阵；以橱柜为主，延伸阳台柜、浴室柜多种不同档次的促销政策，夯
实产品竞争力。

4、落地三大重点项目（大商帮扶计划、司索联动、打造爆款产品盈利模式），多方位提高经
销商盈利能力。

（三）索菲亚?华鹤定制木门
公司于 2017 年 4 月合资设立了索菲亚华鹤门业有限公司。 2017 年 5 月，索菲亚华鹤陆续

完成了原木门经销商体系的承接。 2019 年，门业公司进行品牌发布，木门品牌升级为“索菲亚·
华鹤”。

截止 2020 年 6 月 30 日，“索菲亚”木门共有独立店达 215 家（含在装修门店），融入店逾
560 家；经销商逾 560 家（基本上与索菲亚的经销商重合）；“索菲亚”木门上半年重点跟随索菲
亚定制柜开大店，推进融入店，故独立店增速不快；“华鹤”木门共有 172 家专卖店（含在装修
店铺），经销商 157 家。 随着定制行业的快速发展，国内木门行业产值一直保持持续增长的趋
势，并呈现集中度不高，区域性品牌比较多的形态。 随着 80 后及 90 后成为行业消费主流，个
性化需求加深，产品迭代加速，引发木门行业深度洗牌。 索菲亚?华鹤定制木门从 2019 年开始
变革调整，包括明确双品牌战略，产品优化匹配及模式打造，信心重塑。 在疫情之下，2020 年上
半年，索菲亚?华鹤定制木门实现了营业收入 9,050.72 万元，同比增长 11.53%。

回顾 2020 年上半年，索菲亚?华鹤定制木门重视团队优化及培养，搭建了独立营销团队，
形成职能部门的矩阵管理，实现终端培训、主动营销点将制运作。 同时推进新品开发进程，新
品围绕索菲亚衣柜的新品进行配套研发；索菲亚木门和衣柜联动紧密，通过运营社群，精准锁
定潜在客户，提升终端店面接单和扩单能力。 另外，积极借力索菲亚工程推动木门工程渠道开
拓，实现工程渠道业绩增长。

2020 年下半年，索菲亚华鹤计划开展下列工作：
1、推进“索菲亚”、“华鹤”双品牌，上线新系列门款，全面匹配“索菲亚”定制柜品牌产品系

列，新增适合南方市场的产品；
2、开展渠道帮扶工作；
3、电商流量导入，提升电商流量转化率；
4、加强衣厨门联动，依托衣橱流量转化；
5、同步索菲亚，导入体系内经销商，并积极开展线上潜客招商会；
6、同步索菲亚布局整装渠道，启动整装渠道商帮扶培训计划。
（四）数字化战略稳步推进
自 2014 年以来公司管理层不断推动公司进行数字化转型，一切以数据为驱动和引擎的运

营方式都是公司的关键目标，以此为背景，公司数字化的战略规划正在被稳步实施与推进。 以
数据为纽带，强大的运算后台为驱动，公司将持续打造一个数字化生态系统，通过构建集消费
者、家居设计师和商家一体的开放式 3D 协同平台，实现消费者需求和方案库的共享和自动匹
配，并整合公司线下营销渠道、社会化设计师和优秀供应商资源，为消费者提供“定制家”的一
体化产品和服务；未来，公司及旗下子公司在生产智能化改造、智能物流系统、智能包装线、生
产信息系统、工业 4.0 智能工厂五大方向同时发力，将持续帮助索菲亚实现高效益生产、资源
高效利用、提高人均产能的目标，实现“用科技和创意轻松装好家，让世界的美融入新的生活”
的企业使命。

2、涉及财务报告的相关事项
（1）与上一会计期间财务报告相比，会计政策、会计估计和核算方法发生变化的情况说明
√ 适用 □ 不适用
一、本次会计政策变更的概述
1、会计政策变更的原因
2017� 年 7� 月 5� 日，中华人民共和国财政部（以下简称“财政部”）修订发布了《企业会计

准则第 14 号 - 收入》（财会【2017】22 号）（以下简称“新收入准则”）。 根据财政部要求，在境内
外同时上市的企业以及在境外上市并采用国际财务报告准则或企业会计准则编制财务报表
的企业，自 2018 年 1 月 1 日起施行；其他境内上市企业，自 2020 年 1 月 1 日起施行；执行企业
会计准则的非上市企业，自 2021 年 1 月 1 日起施行。根据上述文件的要求，公司需对原采用的
相关会计政策进行相应调整。

2、变更前采用的会计政策
本次变更前，公司执行财政部发布的《企业会计准则—基本准则》和各项具体准则、企业

会计准则应用指南、企业会计准则解释及其他相关规定。
3、变更后采用的会计政策
本次变更后， 公司将执行财政部 2017 年 7 月 5 日新修订的《企业会计准则第 14 号—收

入》的有关规定。 除上述会计政策变更外，其余未变更部分仍执行财政部前期颁布的《企业会
计准则—基本准则》和各项具体会计准则、企业会计准则应用指南、企业会计准则解释公告及
其他相关规定。

4、会计政策变更日期
公司将按照财政部规定于 2020 年 1 月 1 日起执行新收入准则。
二、本次会计政策变更对公司的影响
根据新旧准则衔接规定，公司自 2020 年 1 月 1 日起执行新收入准则，公司应当根据首次

执行该准则的累积影响数调整期初留存收益及财务报表其他相关项目金额，对可比期间信息
不予调整。 本次会计政策的变更是公司根据财政部修订及颁布的最新会计准则进行的相应变
更，变更后的会计政策能够客观、公允地反映公司的财务状况和经营成果，符合相关法律法规
的规定和公司实际情况。

（2）报告期内发生重大会计差错更正需追溯重述的情况说明
□ 适用 √ 不适用
公司报告期无重大会计差错更正需追溯重述的情况。
（3）与上一会计期间财务报告相比，合并报表范围发生变化的情况说明
□ 适用 √ 不适用
公司报告期无合并报表范围发生变化的情况。
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索菲亚家居股份有限公司
第四届董事会第十六次会议决议公告

本公司及董事会全体成员保证信息披露内容的真实、准确和完整，没有虚假记载、误导性
陈述或重大遗漏。

索菲亚家居股份有限公司（以下简称“公司”）董事会于 2020 年 8 月 18 日以专人送达及电
话通知的方式发出了召开公司第四届董事会第十六次会议的通知， 于 2020 年 8 月 28 日上午
在公司会议室以现场会议结合通讯方式召开。 会议由公司董事长江淦钧先生召集和主持。 会
议应到董事 7 人，实到董事 7 人。 本次会议的召集和召开符合《中华人民共和国公司法》等法
律、行政法规、规范性文件和《索菲亚家居股份有限公司章程》的有关规定，形成的决议合法有
效。 经与会董事审议，通过如下决议：

一、以 7 票同意、0 票弃权、0 票反对的表决结果，审议通过了《关于公司 2020 年半年度报
告全文及其摘要的议案》。 具体内容详见公司同日在巨潮资讯网（htpp://www.cninfo.com.cn）
刊登的《2020 年半年度报告》全文及其摘要。

二、以 7 票同意、0 票弃权、0 票反对的表决结果，审议通过了《关于公司 2020 年半年度募
集资金存放与实际使用情况的专项报告的议案》。 具体内容详见公司同日在巨潮资讯网（htpp:
//www.cninfo.com.cn）刊登的《关于公司 2020 年半年度募集资金存放与实际使用情况的专项
报告》。

三、以 7 票同意、0 票弃权、0 票反对的表决结果，审议通过了《关于调整公司组织架构的
议案》，为配合公司业务发展需要，同意对公司组织架构进行调整，调整后的组织架构图见文
尾附件。

特此公告。
索菲亚家居股份有限公司董事会

二○二○年八月三十一日
附件：组织架构图（2020 年 8 月）

证券代码：002572� � � � � � � � � � 证券简称：索菲亚 公告编号：2020-043

索菲亚家居股份有限公司第四届
监事会第十二次会议决议公告

本公司及监事会全体成员保证信息披露内容的真实、准确和完整，没有虚假记载、误导性
陈述或重大遗漏。

索菲亚家居股份有限公司（以下简称“公司”）第四届监事会第十二次会议通知于 2020 年
8 月 18 日以专人送达及电话通知的方式向各位监事发出， 于 2020 年 8 月 28 日上午在公司会
议室以现场会议结合通讯方式召开。 会议由公司监事会主席李伟明先生召集和主持。 本次会
议应到监事 3 人，实到 3 人。 本次会议的召集和召开符合《中华人民共和国公司法》、《公司章
程》的有关规定，形成的决议合法有效。 经与会监事审议，形成如下决议：

一、以 3 票同意、0 票弃权、0 票反对的表决结果，审议通过了《关于公司 2020 年半年度报
告全文及其摘要的议案》。

经审核，监事会认为董事会编制和审议公司 2020 年半年度报告的程序符合法律、行政法
规及中国证监会的规定，报告内容真实、准确、完整地反映了公司的实际情况，不存在任何虚
假记载、误导性陈述或者重大遗漏。

具体内容详见公司同日在巨潮资讯网（htpp://www.cninfo.com.cn）刊登的《2020 年半年度
报告》全文及其摘要。

二、以 3 票同意、0 票弃权、0 票反对的表决结果，审议通过了《关于公司 2020 年半年度募
集资金存放与实际使用情况的专项报告的议案》。

经审核，监事会认为董事会出具的《关于公司 2020 年半年度募集资金存放与实际使用情
况的专项报告》，真实反映了公司募集资金存放、使用、管理情况。 募集资金存放、使用、管理符
合规章制度的相关规定，不存在募集资金存放与使用违规的情形。

具体内容详见公司同日在巨潮资讯网（htpp://www.cninfo.com.cn）刊登的《关于公司 2020
年半年度募集资金存放与实际使用情况的专项报告》。

特此公告。
索菲亚家居股份有限公司

监事会
二○二○年八月三十一日
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甘源食品股份有限公司关于第三届
监事会第八次会议决议的公告

本公司及监事会全体成员保证信息披露内容的真实、准确、完整、没有虚假 记载、误导性
陈述或重大遗漏。

一、监事会会议召开情况
甘源食品股份有限公司（以下简称“公司”）第三届监事会第八次会议通知于 2020 年 8 月

17 日以电子邮件和电话形式发出， 并于 2020 年 8 月 28 日在公司会议室以现场方式召开。 本
次会议由监事会主席彭红女士召集并主持，应出席监事 3 人，实际出席监事 3 人，董事会秘书
列席会议。

本次会议的召集和召开符合《公司法》等法律、行政法规、规范性文件以及《公司章程》的
规定。

二、 监事会会议审议情况
1、审议通过了关于《甘源食品股份有限公司 2020 年半年度报告及其摘要》的议案
经审核，监事会认为，董事会编制和审核的公司 2020 年半年度报告及其摘要的程序符合

法律、行政法规和中国证监会的规定，报告内容真实、准确、完整地反映了公司 2020 年半年度
的实际情况，不存在虚假记载、误导性陈述或者重大遗漏。

表决结果： 同意： 3 票 反对： 0� 票 弃权： 0 票
《2020 年半年度报告》全文详见巨潮资讯网（www.cninfo.com.cn），《2020 年半年度报告摘

要》详见刊登于《中国证券报》《上海证券报》、《证券时报》、《证券日报》和巨潮资讯网（www.
cninfo.com.cn）。

2、审议通过了《关于以募集资金置换先期投入募投项目自筹资金的议案》
经核查，监事会认为：公司本次使用募集资金置换预先投入募投项目的自筹资金，未改变

募投项目的实施计划，不影响募投项目的正常运行，不存在变相改变募集资金用途和损害股
东、特别是中小投资者利益的情况，其内容及程序符合相关法律、法规和规章制度的规定。

表决结果： 同意： 3 票 反对： 0� 票 弃权： 0 票
《关于以募集资金置换先期投入募投项目自筹资金的公告》详见巨潮资讯网（www.cninfo.

com.cn）、《中国证券报》、《上海证券报》、《证券时报》、《证券日报》。
三、备查文件
1.经与会监事签字的监事会决议。
特此公告。

甘源食品股份有限公司监事会
2020 年 8 月 28 日
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甘源食品股份有限公司关于以募集资金
置换先期投入募投项目自筹资金的公告
本公司及董事会全体成员保证信息披露内容的真实、准确、完整、没有虚假 记载、误导性

陈述或重大遗漏。
根据《深圳证券交易所上市公司规范运作指引（2020 年修订）》、《上市公司监管指引第 2

号—上市公司募集资金管理和使用的监管要求》等有关规定，甘源食品股份有限公司（以下简
称“公司”）于 2020 年 8 月 28 日召开公司第三届董事会第十一次会议和第三届监事会第八次
会议，会议审议通过了《关于以募集资金置换先期投入募投项目自筹资金的议案》，同意公司
使用募集资金人民币 9,021.00 万元置换预先投入募投项目的自筹资金。 现将有关事项公告如
下：

一、募集资金投入和置换情况概述
经中国证监会《关于核准甘源食品股份有限公司首次公开发行股票的批复》（证监许可

[2020]664 号）核准，公司本次实际公开发行人民币普通股(A 股 )� 2,330.4 万股，每股面值 1 元，
每股发行价格为人民币 38.76 元。 根据天健会计师事务所（特殊普通合伙）于 2020 年 7 月 29
日出具的《甘源食品股份有限公司验资报告》（天健验〔2020〕3-62� 号， 以下简称“《验资报
告》”），截至 2020 年 7 月 29 日止，发行人本次发行募集资金总额为人民币 903,263,040.00 元，
扣除发行费用人民币 66,224,491.31 元后，实际募集资金净额为人民币 837,038,548.69� 元。 本
次公开发行新增人民币普通股 (A 股 )股东均以货币资金出资，募集资金人民币 903,263,040.00
元，扣除发行费用人民币 66,224,491.31 元后，实际募集资金净额为人民币 837,038,548.69 元已
于 2020 年 7 月 28 日汇入公司开设的募集资金专用账户，公司已与募集资金开户银行、保荐机
构签署了募集资金监管协议，对募集资金实行专户存储。 截止本公告披露日，募集资金专户已
支付募投项目投资额 22,315,000.00 元， 另支付账户手续费 2,940.00 元， 募集资金专户余额
820,630,805.63 元（含未支付的发行费用 5,910,196.94 元）。

公司《首次公开发行股票招股说明书》披露的首次公开发行股票募集资金投资项目及募集
资金使用计划如下：

单位:人民币万元
序号项目名称 总投资 拟投入募集资

金 项目备案 环评批复 实施主体

1 年产 3.6 万吨休闲食品河南
生产线建设项目 41,315.72 30,760.7149 2017-410523-13-03-042717 汤环管字 （2018）

88 号 安阳甘源

2 营销网络升级及品牌推广项
目 35,409.71 35,409.7100 萍开发改字[2018]124 号 豁免 发行人

3 电子商务平台建设项目 6,010.24 0.0000 2018-410523-14-03-034598 豁免 安阳甘源
4 信息化建设项目 5,220.46 5,220.4600 萍开发改字[2018]16 号 豁免 发行人

5 研发中心建设项目 4,576.99 4,576.9900 萍开发改字[2018]15 号 萍 开 环 字 [2018]
133 号 发行人

6 自动化生产线技术改造项目 7,735.98 7,735.9800 萍开经字[2018]66 号 萍 开 环 字 [2019]
17 号 发行人

合计 100,269.10 83,703.8549
二、募集资金置换先期投入的实施
为保障募投项目顺利进行，在本次发行募集资金到位前，公司已使用自筹资金对募投项目

进行了预先投入。 截至 2020 年 8 月 28 日，公司以自筹资金预先投入募集资金投资项目的实际
投资金额为人民币 9,021.00 万元， 本次拟置换预先投入自筹资金金额 9,021.00 万元， 具体情
况如下：

单位:人民币万元
募集资金投资项目 投资总额 募 集 资 金 承 诺 投 资 金

额
截止披露日自有资金已投
入金额 拟置换金额

年产 3.6 万 吨休闲 食
品河南生产线建设项
目

41,315.72 30,760.7149 2,516.44 2,516.44

营销网络升级及品牌
推广项目 35,409.71 35,409.7100 3,771.20 3,771.20
自动化生产线技术改
造项目 7,735.98 7,735.9800 1,007.25 1,007.25
电子商务平台建设项
目 6,010.24 0.0000
信息化建设项目 5,220.46 5,220.4600 270.86 270.86
研发中心建设项目 4,576.99 4,576.9900 1,455.25 1,455.25
总 计 100,269.10 83,703.8549 9,021.00 9,021.00

天健会计师事务所（特殊普通合伙）就公司以自筹资金预先投入募投项目的资金情况出具
了《以自筹资金预先投入募投项目的鉴证报告》（天健审〔2020〕3-450 号）。

本次使用募集资金置换预先投入募投项目自筹资金事项， 不影响募集资金投资项目的正
常实施，也不存在变相改变募集资金投向和损害股东利益的情形。 本次募集资金置换的时间
距募集资金到账时间不超过 6 个月，符合法律法规的相关规定。

三、相关会议审核程序和意见
1、董事会意见
公司召开的第三届董事会第十一次会议，审议通过了《关于以募集资金置换先期投入募投

项目自筹资金的议案》， 同意公司以募集资金置换预先投入募投项目的自筹资金人民币
9,021.00 万元。

2、独立董事意见
公司独立董事认为：经核查，公司本次使用募集资金置换预先已投入自筹资金事宜，履行

了必要的程序， 符合《上市公司监管指引第 2 号———上市公司募集资金管理和使用的监管要
求》、《深圳证券交易所上市公司规范运作指引》等相关规定要求。 本次募集资金置换时间距募
集资金到账时间未超过六个月， 本次募集资金置换未与募集资金投资项目的实施计划相抵
触，不影响募集资金投资项目的正常进行，不存在变相改变募集资金投向和损害上市公司及
股东利益的情形，我们同意本次使用募集资金置换预先已投入自筹资金事项。

3、监事会意见
经核查，监事会认为：公司本次使用募集资金置换预先投入募投项目的自筹资金，未改变

募投项目的实施计划，不影响募投项目的正常运行，不存在变相改变募集资金用途和损害股
东利益的情况，其内容及程序符合相关法律、法规和规章制度的规定。

4、会计师事务所鉴证意见
我们认为，甘源食品股份有限公司管理层编制的《以自筹资金预先投入募投项目的专项说

明》符合《深圳证券交易所上市公司规范运作指引(2020 年修订)》及相关格式指引的规定，如实
反映了甘源食品股份有限公司以自筹资金预先投入募投项目的实际情况。

5、保荐机构核查意见
经核查，保荐机构认为：公司本次使用募集资金置换预先投入募集资金投资项目自筹资金

事项已经公司董事会、监事会审议通过，独立董事发表了同意的独立意见，履行了必要的程
序，并由天健会计师事务所（特殊普通合伙）出具了专项鉴证报告，符合相关法律、法规和规范
性文件的规定。 本次募集资金置换时间距募集资金到账时间不超过 6 个月，符合《上市公司监
管指引第 2 号—上市公司募集资金管理和使用的监管要求》、《深圳证券交易所上市公司规范
运作指引》等相关规定。

保荐机构对公司本次使用募集资金置换预先投入募集资金投资项目自筹资金事项无异
议。

四、备查文件
1、公司第三届董事会第十一次会议决议；
2、公司第三届监事会第八次会议决议；
3、独立董事关于公司第三届董事会第十一次会议相关事项的独立意见；
4、天健会计师事务所（特殊普通合伙）出具的鉴证报告；
5、国信证券股份有限公司关于公司使用募集资金置换预先投入募投项目自筹资金的核查

意见。
特此公告。

甘源食品股份有限公司
董事会

2020 年 8 月 28 日
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甘源食品股份有限公司
2020 年半年度报告摘要

一、重要提示
本半年度报告摘要来自半年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来

发展规划，投资者应当到证监会指定媒体仔细阅读半年度报告全文。
除下列董事外，其他董事亲自出席了审议本次半年报的董事会会议

未亲自出席董事姓名 未亲自出席董事职务 未亲自出席会议原因 被委托人姓名

非标准审计意见提示
□ 适用 √ 不适用
董事会审议的报告期普通股利润分配预案或公积金转增股本预案
□ 适用 √ 不适用
公司计划不派发现金红利，不送红股，不以公积金转增股本。
董事会决议通过的本报告期优先股利润分配预案
□ 适用 √ 不适用
二、公司基本情况
1、公司简介

股票简称 甘源食品 股票代码 002991
股票上市交易所 深圳证券交易所

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表

姓名 严海雁 张婷

办公地址 江西省萍乡市安源区国家经济开发区
上柳源甘源食品股份有限公司

江西省萍乡市安源区国家经济开发区
上柳源甘源食品股份有限公司

电话 0799-7175555-666 0799-7175598
电子信箱 zhengquanbu@ganyuanfood.com zhengquanbu@ganyuanfood.com

2、主要会计数据和财务指标
公司是否需追溯调整或重述以前年度会计数据
□ 是 √ 否

本报告期 上年同期 本报告期比上年同期增
减

营业收入（元） 490,224,704.25 448,895,663.88 9.21%
归属于上市公司股东的净利润（元 ） 68,764,267.20 54,551,252.26 26.05%
归属于上市公司股东的扣除非经常性
损益的净利润 （元） 62,374,353.41 50,595,085.22 23.28%

经营活动产生的现金流量净额（元 ） 29,481,507.90 31,744,461.98 -7.13%
基本每股收益 （元/股 ） 0.98 0.78 25.64%
稀释每股收益 （元/股 ） 0.98 0.78 25.64%
加权平均净资产收益率 12.76% 14.10% -1.34%

本报告期末 上年度末 本报告期末比上年度末
增减

总资产 （元） 835,551,268.28 862,054,316.40 -3.07%
归属于上市公司股东的净资产（元 ） 573,123,389.01 504,359,121.81 13.63%

3、公司股东数量及持股情况
单位：股

报告期末普通股股东总数 7 报告期末表决权恢复的优先
股股东总数（如有 ） 0

前 10 名股东持股情况

股东名称 股东性质 持股比例 持股数量 持有有限售条件的股份数量 质押或冻结情况
股份状态 数量

严斌生 境内自然人 74.99% 52,426,980 52,426,980
北 京 红 杉 铭 德 股
权投资中心 其他 11.70% 8,181,800 8,181,800
严海雁 境内自然人 8.33% 5,825,220 5,825,220
深 圳 市 领 誉 基 石
股 份 投 资 合 伙 企
业（有限合伙 ）

其他 2.50% 1,747,800 1,747,800

萍 乡 市 铭 智 投 资
中心（有限合伙） 其他 1.04% 730,013 730,013
萍 乡 市 铭 益 投 资
中心（有限合伙） 其他 0.72% 500,010 500,010
萍 乡 市 铭 望 投 资
中心（有限合伙） 其他 0.72% 500,008 500,008
无
无
无
上述股东关联关系或一致行动
的说明 无

参与融资融券业务股东情况说
明 （如有 ） 无

4、控股股东或实际控制人变更情况
控股股东报告期内变更
□ 适用 √ 不适用
公司报告期控股股东未发生变更。
实际控制人报告期内变更
□ 适用 √ 不适用
公司报告期实际控制人未发生变更。
5、公司优先股股东总数及前 10 名优先股股东持股情况表
□ 适用 √ 不适用
公司报告期无优先股股东持股情况。
6、公司债券情况
公司是否存在公开发行并在证券交易所上市， 且在半年度报告批准报出日未到期或到期

未能全额兑付的公司债券
否
三、经营情况讨论与分析
1、报告期经营情况简介
公司是否需要遵守特殊行业的披露要求
报告期内，新冠肺炎疫情在全球蔓延，不同程度影响了各行业的正常经济活动。 公司所处

行业受疫情影响，经营发展的挑战与机遇并存。 2020 年上半年，公司实现营业收入 49,022.47
万元，较上年同期增长 9.21%，实现净利润 6,876.43 万元，较上年同期增长 26.05%，基本每股
收益 0.98 元，较上年同期增长 25.64%。

2020 年上半年，公司围绕生产、销售、发展等核心业务方面开展了以下重点工作：
（一）供应链持续优化
产品升级优化方面，根据年度市场调研，以消费者需求为指引，以精品质量为前提，对工

艺技术标准进行系列优化。 经典产品（青豆、蚕豆、瓜子仁）系列增加了新口味，花生、兰花豆、
炒米等产品从包装、口味重新设计并进行了优化升级，进行了口味坚果、燕麦系列产品的研
发，产品力实现了提升。

原料采购方面，坚持好产品源于好原料，持续对采购寻源、供应商管理、采购实施、质量检
测、库存管理等方面进行管理优化，建立原料精准化管控模式。

产品生产方面，公司根据市场需求制定生产计划并排产，严控生产过程管理，狠抓精准调
度和大计划调节，从“人、机、料、法、环”五方面持续优化，保障原料和产品的及时供给，提高了
公司的执行力，持续增强公司的核心竞争力。

（二）深挖营销渠道价值
1、线下渠道
（1）渠道拓展方面，以公司第二品牌花の心子和甘源 1-2 元包等产品，拓展传统渠道和县

乡渠道的开发，进一步做大做深渠道网络。
（2）线下商超方面，加强产品的终端形象建设，推进各种散货陈列柜的大量投入，并进行

了众多场次的终端推广活动。
2、线上渠道
电商作为公司第二大渠道，公司重视线上渠道的渗透，加大线上渠道推广力度，通过以下

几点来提升电商运营价值：
（1）积极拓展品类，寻求新的品类机会与增长点；
（2）拥抱直播机会，与知名主播团队建立良好的合作，进行了多场次的直播带货，扩大销

售和品牌的宣传；
（3）继续抓住抖音、快手等内容运营平台的风口，扩大内容带货销售；
（4）新成立社群营销部门，建设了有赞商城等社区团购的销售模式。
（三）企业信息化建设
报告期内，通过对公司各业务领域的精细化梳理，陆续推进数据分析 BI 系统、设备管理

EAM 系统等信息化建设项目的立项与实施，促进各部门紧密配合，整合各类数据信息，为管理
层决策提供数据依据，提升运营效率。

2、涉及财务报告的相关事项
（1）与上一会计期间财务报告相比，会计政策、会计估计和核算方法发生变化的情况说明
√ 适用 □ 不适用
公司自 2020 年 1 月 1 日起执行财政部修订后的《企业会计准则第 14 号———收入》，将

2019 年末预收款项余额分别调整在合同负债和其他流动负债。
（2）报告期内发生重大会计差错更正需追溯重述的情况说明
□ 适用 √ 不适用
公司报告期无重大会计差错更正需追溯重述的情况。
（3）与上一会计期间财务报告相比，合并报表范围发生变化的情况说明
□ 适用 √ 不适用
公司报告期无合并报表范围发生变化的情况。
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甘源食品股份有限公司第三届
董事会第十一次会议决议公告

本公司及董事会全体成员保证信息披露内容的真实、准确、完整、没有虚假 记载、误导性
陈述或重大遗漏。

一、董事会会议召开情况
甘源食品股份有限公司（以下简称“公司”）第三届董事会第十一次会议通知于 2020 年 8

月 17 日以电子邮件及电话的形式发出，并于 2020 年 8 月 28 日在公司会议室以现场会议加电
话会议方式召开。 本次会议由公司董事长严斌生先生主持，应出席董事 8 人，实际出席董事 8
人，其中董事严剑以电话会议形式出席会议，公司全部监事和高级管理人员列席会议。

本次会议的召集和召开符合《公司法》等法律、行政法规、规范性文件以及《公司章程》的
规定。

二、董事会会议审议情况
1、会议审议通过了关于《甘源食品股份有限公司 2020 年半年度报告及其摘要》的议案。
根据《证券法》、《公开发行证券的公司信息披露内容与格式准则第 3 号 -- 半年度报告的

内容与格式》、《深圳证券交易所股票上市规则》 等相关规定和要求， 结合公司 2020 年半年度
的整体情况，公司编制了 2020 年半年度报告及其摘要，公司《2020� 年半年度报告》全文及其摘
要的程序符合法律、行政法规和中国证监会及深圳证券交易所的有关规定，报告内容真实、准
确、完整地反映了公司的实际情况，不存在任何虚假记载、误导性陈述或者重大遗漏，现同意
对外披露该报告及摘要。

表决结果： 同意： 8 票 反对： 0� 票 弃权： 0 票
《2020 年半年度报告》全文具体内容详见巨潮资讯网（www.cninfo.com.cn）上披露的公告，

《2020 年半年度报告摘要》详见《中国证券报》、《上海证券报》、《证券时报》、《证券日报》和巨
潮咨询网（www.cninfo.com.cn）。

2、会议审议通过了《关于以募集资金置换先期投入募投项目自筹资金的议案》
根据《公司章程》和《募集资金管理办法》等相关规定和要求，公司拟使用募集资金置换先

期投入募集资金投资项目的自筹资金 9,021 万元， 符合募集资金到账后 6 个月内进行置换的
规定。

表决结果： 同意： 8 票 反对： 0� 票 弃权： 0 票
《关于以募集资金置换先期投入募投项目自筹资金的公告》 具体内容详见巨潮网（www.

cninfo.com.cn）、《中国证券报》、《上海证券报》、《证券时报》、《证券日报》。
公司独立董事发表的意见、会计师出具的鉴证报告、保荐机构出具的核查意见内容详见巨

潮咨询网（www.cninfo.com.cn）、《中国证券报》、《上海证券报》、《证券时报》、《证券日报》。
三、备查文件
1、经与会董事签字并加盖董事会印章的第三届董事会第十一次会议决议；
2、独立董事关于第三届董事会第十一次会议相关议案的独立董事意见；
3、会计师出具的《以自筹资金预先投入募投项目的鉴证报告》（天健审〔2020〕3-450 号）；
4、保荐机构出具的《国信证券股份有限公司关于甘源食品股份有限公司使用募集资金置

换先期投入募投项目自筹资金的核查意见》。
特此公告。

甘源食品股份有限公司董事会
2020 年 8 月 28 日
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神雾节能股份有限公司
2020 年半年度报告摘要

一、重要提示
本半年度报告摘要来自半年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来

发展规划，投资者应当到证监会指定媒体仔细阅读半年度报告全文。
除下列董事外，其他董事亲自出席了审议本次半年报的董事会会议

未亲自出席董事姓名 未亲自出席董事职务 未亲自出席会议原因 被委托人姓名

非标准审计意见提示
□ 适用 √ 不适用
董事会审议的报告期普通股利润分配预案或公积金转增股本预案
□ 适用 √ 不适用
公司计划不派发现金红利，不送红股，不以公积金转增股本。
董事会决议通过的本报告期优先股利润分配预案
□ 适用 √ 不适用
二、公司基本情况
1、公司简介

股票简称 *ST 节能 股票代码 000820
股票上市交易所 深圳证券交易所
联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表
姓名 董郭静 王阳

办公地址 江苏省南京市雨花台区安德门大街 52 号
世茂诚品国际广场 A 栋 6 楼 603 室

江苏省南京市雨花台区安德门大街 52 号
世茂诚品国际广场 A 栋 6 楼 603 室

电话 025-85499131 025-85499131
电子信箱 dongguojing@sw-es.cn wangyang@sw-es.cn

2、主要财务数据和财务指标
公司是否需追溯调整或重述以前年度会计数据
√ 是 □ 否
追溯调整或重述原因
会计差错更正

本报告期 上年同期 本报告期比上年同
期增减

调整前 调整后 调整后
营业收入（元） 3,233,442.48 7,522,592.74 7,522,592.74 -57.02%
归属于上市公司股东的净利润（元 ） -128,792,857.41 -86,523,974.07 -86,523,974.07 48.85%
归属于上市公司股东的扣除非经常性
损益的净利润 （元） -87,174,253.59 -85,242,786.16 -85,242,786.16 2.27%
经营活动产生的现金流量净额（元 ） -4,403,611.20 -24,565,980.44 -24,565,980.44 -82.07%
基本每股收益 （元/股 ） -0.20 -0.14 -0.14 -48.85%
稀释每股收益 （元/股 ） -0.20 -0.14 -0.14 -48.85%
加权平均净资产收益率 -6.19% -58.60% -58.60% 52.41%

本报告期末 上年度末 本报告期末比上年
度末增减

调整前 调整后 调整后
总资产 （元） 68,877,600.73 66,208,282.17 66,208,282.17 4.03%
归属于上市公司股东的净资产（元 ） -2,145,940,963.72 -1,964,730,819.08 -2,017,148,106.31 6.38%

会计政策变更的原因及会计差错更正的情况
会计差错更正情况：公司本年继续对供应商往来款进行核实及对账，发现需对以前年度进

行追溯调整： 调整与神雾集团等单位的往来，分别调增 2016 年、2017 年、2018 年与神雾集团
的其他应收款， 分别调减 2016 年、2017 年、2018 年与供应商的预付账款等科目。 按照账龄
法， 公司 2018 年末补计提资产减值损失 102,049,902.07 元， 冲回预付账款部分坏账准备
56,788,676.64 元，即 2018 年末补计提资产减值损失 45,261,225.43 元。 公司对新核实的被占
用资金在 2019 年第 4 季度按照会计准则全额计提信用减值损失 7,156,061.80 元。

3、公司股东数量及持股情况
单位：股

报告期末普通股股东总数 30,138报告期末表决权恢复的优先
股股东总数（如有） 0

前 10 名股东持股情况

股东名称 股东性质 持股比例 持股数量 持有有限售条件的股份数量
质押或冻结

情况
股份状态 数量

神雾科技集团
股份有限公司

境内非国有法
人 49.62% 316,210,000 316,210,000质押 316,210,000

冻结 316,210,000
山西证券股份
有限公司 国有法人 5.00% 31,874,462 31,820,462冻结 11,185,422

质押 11,185,422
文菁华 境内自然人 1.76% 11,185,422 0
陕西省国际信
托股份有限公
司－陕国投·持
盈 88 号证券投
资集合资金信
托计划

其他 1.24% 7,917,181 0

徐爱卿 境内自然人 1.05% 6,670,119 0
锦州鑫天贸易
有限公司

境内非国有法
人 0.73% 4,647,292 0质押 4,647,292

冻结 4,647,292
陕西省国际信
托股份有限公
司－陕国投·聚
宝盆 30 号证券
投资集合资金
信托计划

其他 0.65% 4,130,454 0

张寿清 境内自然人 0.46% 2,923,400 0
孟星 境内自然人 0.44% 2,811,515 0
# 赵亚平 境内自然人 0.41% 2,604,200 0
# 赵冲 境内自然人 0.37% 2,353,400 0

上述股东关联关系或一致行动
的说明

前十名股东中 ”文菁华“、”张寿清“属于一致行动人关系，神雾科技集团股份有限公司、
陕西省国际信托股份有限公司－陕国投?持盈 88 号证券投资集合资金信托计划 、陕西省
国际信托股份有限公司－陕国投?聚宝盆 30 号证券投资集合资金信托计划存在关联关
系 ，其余股东之间未知是否有关联关系

参与融资融券业务股东情况说
明（如有 ）

# 赵亚平通过信用证券账户持有 2,595,800 股 ，# 赵冲通过信用证券账户持有 1,914,300
股

4、控股股东或实际控制人变更情况
控股股东报告期内变更
□ 适用 √ 不适用
公司报告期控股股东未发生变更。
实际控制人报告期内变更
□ 适用 √ 不适用
公司报告期实际控制人未发生变更。
5、公司优先股股东总数及前 10 名优先股股东持股情况表
□ 适用 √ 不适用
公司报告期无优先股股东持股情况。
6、公司债券情况
公司是否存在公开发行并在证券交易所上市， 且在半年度报告批准报出日未到期或到期

未能全额兑付的公司债券
否
三、经营情况讨论与分析
1、报告期经营情况简介
公司是否需要遵守特殊行业的披露要求
报告期内，公司主要推广蓄热式转底炉处理冶金尘泥、矿渣技术以及传统冶金行业设计业

务。 但受公司现金流紧张叠加疫情影响，公司大型在建项目基本停滞，仅有部分传统冶金行业
设计订单执行。

2、涉及财务报告的相关事项
（1）与上一会计期间财务报告相比，会计政策、会计估计和核算方法发生变化的情况说明
□ 适用 √ 不适用
公司报告期无会计政策、会计估计和核算方法发生变化的情况。
（2）报告期内发生重大会计差错更正需追溯重述的情况说明
√ 适用 □ 不适用
公司本年继续对供应商往来款进行核实及对账，发现需对以前年度进行追溯调整：
调整与神雾集团等单位的往来，分别调增 2016 年、2017 年、2018 年与神雾集团的其他应收

款，分别调减 2016 年、2017 年、2018 年与供应商的预付账款等科目。
按照账龄法，公司 2018 年末补计提资产减值损失 102,049,902.07 元，冲回预付账款部分坏

账准备 56,788,676.64 元，即 2018 年末补计提资产减值损失 45,261,225.43 元。
公司对新核实的被占用资金在 2019 年第 4 季度按照会计准则全额计提信用减值损失

7,156,061.80 元。
（3）与上一会计期间财务报告相比，合并报表范围发生变化的情况说明
□ 适用 √ 不适用
公司报告期无合并报表范围发生变化的情况。
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神雾节能股份有限公司
第九届监事会第一次会议决议公告

本公司及监事会全体成员保证信息披露的内容真实、准确、完整，没有虚假记载、误导性
陈述或重大遗漏。

一、监事会会议召开情况
神雾节能股份有限公司（以下简称“公司”）第九届监事会第一次会议（以下简称“本次会

议”）于 2020 年 8 月 28 日下午 14：00 在江苏省南京市雨花台区安德门大街 52 号 A 栋 6 楼 603
会议室召开。本次会议的通知已于 2020 年 8 月 17 日通过邮件方式送达所有监事。应出席本次
会议的监事 3 人，实际以通讯表决方式出席本次会议的监事 3 人，监事宋磊先生、孟菲女士、
陈圣先生出席了会议。

会议由监事宋磊先生主持，公司部分董事、高管列席了会议。 会议的召集、召开符合《中华
人民共和国公司法》（以下简称“《公司法》”）及《公司章程》的规定。

二、监事会会议审议情况
本次会议经审议表决作出如下决议：
1、审议《关于公司 2020 年半年度报告全文及摘要的议案》
根据《中华人民共和国公司法》、《中华人民共和国证券法》、《深圳证券交易所股票上市规

则》和《主板信息披露业务备忘录第 1 号———定期报告披露相关事宜》（2018 年 2 月修订）等相
关规定，公司本着真实、准确、完整的原则制定了 2020 年半年度报告及其摘要。

审议结果：3 票同意，0 票反对，0 票弃权。
表决结果：通过
2、审议通过《关于 2019 年保留意见涉及事项影响已消除的审核报告的议案》
截至目前，公司通过自查以及和供应商、神雾科技集团股份有限公司（以下简称“神雾集

团”）对账核查，控股股东神雾集团及其关联方累计占用本公司金额为 124,902.03 万元；公司
已将保留意见事项全部处理，将神雾集团占用资金金额已调整至相应科目并计提了相应的减
值损失。 全部调整后，应收关联方神雾集团的余额为 122,361.53 万元。 同时按照企业会计准则
及相关规定，对 2016 至 2019 年财务报表进行追溯调整。

审议结果：3 票同意，0 票反对，0 票弃权。
表决结果：通过
3、审议通过《关于前期差错更正专项审核报告的议案》
经公司自查，并经控股股东神雾集团书面确认，公司以前年度存在通过供应商转款至神雾

集团及其关联关系或指定公司的情况，具体内容详见公司于同日披露的《关于前期差错更正
专项审核报告》。 根据《企业会计准则》等相关规定，公司对前期差错进行更正，并对受影响的
以前年度的财务数据进行了追溯调整。

审议结果：3 票同意，0 票反对，0 票弃权。
表决结果：通过
4、审议《关于选举公司监事会主席的议案》
根据《中华人民共和国公司法》和我国相关法律、法规规定及《神雾节能股份有限公司章

程》的有关规定，公司监事会设监事会主席一名，现公司监事会提请选举宋磊先生为公司第九
届监事会主席，任期与本届监事会一致。

审议结果：3 票同意，0 票反对，0 票弃权。
表决结果：通过
三、备查文件
1、公司第九届监事会第一次会议决议。
特此公告。

神雾节能股份有限公司监事会
2020 年 8 月 28 日
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神雾节能股份有限公司第九届
董事会第二次会议决议公告

本公司及董事会全体成员保证信息披露的内容真实、准确、完整，没有虚假记载、误导性
陈述或重大遗漏。

一、董事会会议召开情况
神雾节能股份有限公司（以下简称“公司”）第九届董事会第二次会议于 2020 年 8 月 17 日

以邮件形式发出会议通知， 于 2020 年 8 月 28 日以通讯方式召开。 应出席本次会议的董事 6
人，实际出席本次会议的董事 6 人，董事吴浪先生、吕建中先生、吴凯先生、独立董事骆公志先
生、邓德强先生、张杰先生通过通讯方式进行了表决。 会议由董事长吴浪先生主持，会议的召
集、召开符合《中华人民共和国公司法》及《公司章程》的规定。

二、董事会会议审议情况
1、审议通过《关于公司 2020 年半年度报告全文及摘要的议案》
根据《中华人民共和国公司法》、《中华人民共和国证券法》、《深圳证券交易所股票上市规

则》和《深圳证券交易所上市公司业务办理指南第 2 号———定期报告披露相关事宜》等相关规
定，公司本着真实、准确、完整的原则制定了 2020 年半年度报告及其摘要。

《2020 年半年度报告》全文及摘要内容详见巨潮资讯网（www.cninfo.com.cn）。《2020 年半
年度报告》摘要将同时刊登于《证券日报》、《上海证券报》、《中国证券报》、《证券时报》上。

审议结果：6 票同意，0 票反对，0 票弃权。
2、审议通过《关于增补公司非独立董事候选人的议案》
公司于近日收到袁申鹤的书面辞职报告。 袁申鹤先生因工作调整原因， 申请辞去公司董

事、总经理职务，辞职后不再担任公司任何职务。 根据《中华人民共和国公司法》（以下简称
“《公司法》”）等相关法律法规以及《公司章程》的有关规定，持有公司 3%以上股份的股东神雾
科技集团股份有限公司提名推荐朱锡银先生为公司第九届董事会非独立董事会候选人（简历

详见附件）。
根据《公司章程》，任期自公司相关股东大会通过之日起至本届董事会届满之日止，连选

可以连任。
提名委员会对增补董事候选人进行了审核，同意提交董事会审议。独立董事对此发表了明

确同意的独立意见，本议案尚需提交股东大会审议。
审议结果：6 票同意，0 票反对，0 票弃权。
3、审议通过《关于 2019 年保留意见涉及事项影响已消除的审核报告的议案》
截至目前，公司通过自查以及和供应商、神雾科技集团股份有限公司（以下简称“神雾集

团”）对账核查，控股股东神雾集团及其关联方累计占用本公司金额为 124,902.03 万元；公司
已将保留意见事项全部处理，将神雾集团占用资金金额已调整至相应科目并计提了相应的减
值损失。 全部调整后，应收关联方神雾集团的余额为 122,361.53 万元。 同时按照企业会计准则
及相关规定，对 2016 至 2019 年财务报表进行追溯调整。

独立董事对此发表了明确同意的独立意见
审议结果：6 票同意，0 票反对，0 票弃权。
4、审议通过《关于前期差错更正专项审核报告的议案》
经公司自查，并经控股股东神雾集团书面确认，公司以前年度存在通过供应商转款至神雾

集团及其关联关系或指定公司的情况，具体内容详见公司于同日披露的《关于前期差错更正
专项审核报告》。 根据《企业会计准则》等相关规定，公司对前期差错进行更正，并对受影响的
以前年度的财务数据进行了追溯调整。

独立董事对此发表了明确同意的独立意见
审议结果：6 票同意，0 票反对，0 票弃权。
三、备查文件
公司第九届董事会第二次会议决议。
特此公告。

神雾节能股份有限公司董事会
2020 年 8 月 28 日


