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1.投资者可以通过哪些方式参与创业
板股票交易？

投资者可以通过竞价交易、盘后定价
交易和大宗交易三种方式参加创业板股票
交易。不同于深市其他板块，创业板股票
引入了盘后定价交易方式。投资者需关注
竞价交易、盘后定价交易和大宗交易这三
种交易方式在交易时间、申报时间、成交原
则等方面存在差异。具体差异见下表：

交易
时间

深交所
接受
申报时
间

成交
原则

竞价交易

每个交易日的 9:15至 9:25为开盘
集合竞价时间􀏐9:30 至 11:30􀏘13:00 至 14:57 为
连续竞价时间􀏐14:57 至 15:00 为
收盘集合竞价时
间

每个交易日 9:15
至 9:25􀏘 9:30 至11:30􀏘 13:00 至15:00

价格优先􀏘时间
优先

大宗交易

协议大宗交易成
交确认时间为每
个 交 易 日 15:00
至 15:30􀏒 盘 后
定价大宗交易的
成交确认时间为
每 个 交 易 日 的15􀏑05至15􀏑30
协议大宗交易为
每个交易日 9:15
至 11:30􀏘 13:00
至 15:30􀏒 盘 后
定价大宗交易为15􀏑05至15􀏑30
协议大宗交易双
方互为指定交易
对手方􀏐协商确
定交易价格及数
量􀏒盘后定价大
宗交易以当日收
盘价或当日成交
量加权平均价为
成交价􀏐按照时
间优先原则逐笔
连续撮合

盘后定价交易

每 个 交 易 日 的15:05至15:30

每个交易日 9:15
至 11:30􀏘 13:00
至15:30

以当日收盘价为
成交价􀏘按照时
间优先原则逐笔
连续撮合

2.什么是盘后定价交易？
盘后定价交易是创业板新增的交易方

式，是指在创业板股票交易收盘后按照时
间优先的原则，以当日收盘价对盘后定价
买卖申报逐笔连续撮合的交易方式。

3.盘后定价交易的申报时间和交易时
间是如何规定的？

盘后定价交易申报的时间为每个交易
日9：15至11：30、13：00至15：30，交易时间
为15：05至15：30。开市期间停牌的，停牌
期间可以继续申报。接受申报的时间内，
未成交的申报可以撤销。撤销指令经深交
所交易主机确认方为有效。

当日15：00仍处于停牌状态的，不进行
盘后定价交易。

4.投资者如何提交盘后定价交易指令？
投资者通过盘后定价交易买卖创业板

股票的，应当向证券公司提交盘后定价委
托指令。盘后定价委托指令应当包括：证

券账户号码、证券代码、买卖方向、限价、委
托数量等内容。

5.投资者提交的盘后定价交易指令是
否有价格限制？

对于无涨跌幅限制的创业板股票，盘后
定价委托指令中的限价没有限制。对于有
涨跌幅限制的创业板股票，盘后定价交易的
限价应在当日股票的涨跌幅范围内确定。

6.盘后定价交易的单笔申报数量是怎
样规定的？

盘后定价交易买入创业板股票时，申
报数量应当为100股或其整数倍，卖出股票
时余额不足100股的部分，应当一次性申报
卖出。盘后定价申报的单笔申报数量不得
超过100万股。

7.盘后定价交易的成交原则是怎样的呢？
在盘后定价交易阶段，深交所以当日

收盘价为成交价、按照时间优先原则对盘
后定价买卖申报逐笔连续撮合。买入限价
低于收盘价或卖出限价高于收盘价的盘后
定价申报无效。

8.盘后定价申报是否纳入即时行情？
每个交易日9：15至15：05，盘后定价申

报不纳入即时行情；15：05至15：30，盘后定
价申报及成交纳入即时行情。

即时行情内容包括：证券代码、证券简
称、收盘价、盘后定价交易当日累计成交数
量、盘后定价交易当日累计成交金额以及
买入或卖出的实时未成交申报数量。

9.盘后定价交易成交量、成交金额是否
计入该股票当日的总成交量、总成交金额？

盘后定价交易成交量、成交金额在盘
后定价交易结束后计入该股票当日总成交
量、总成交金额。

10.投资者可否通过盘后定价交易减
持股份？

通过盘后定价交易减持股份的，视同
通过竞价交易减持股份，需遵循相关规定。

11.深股通投资者是否可以参与盘后
定价交易？

深股通投资者可以参与盘后定价交
易，具体实施时间及业务安排由深交所另
行通知。
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本报记者 王丽新

“下一步仍要坚持财务自律，做好
稳健发展的准备。”8月 26日，在龙湖
集团2020年中期业绩说明会上，龙湖
集团董事长吴亚军表示，从当下来看，
中国的城市化发展、消费升级、服务升
级依旧是下一个十年里的三个机会。

“全年销售目标不变，下半年供货
量充足，有 20%是全新项目。”龙湖集
团执行董事兼CEO邵明晓表示，在全
年4100亿元供货量下，对完成2600亿
元目标充满信心。

“近几年，龙湖集团提出聚焦C1-
C4主航道业务发展，各航道业务能力
不断强化。在C2商业运营航道，在手
项目达到 90多个，现已开业 40个，今
年收入有望达到60亿元，预计每年有
30%的增长速度；C3航道长租公寓业
务已经开始盈利，这是龙湖集团未来
的利润增长点；C4物业管理航道业务
收入今年有望超过 60亿元。”在业绩
说明会上，公司管理层表示，未来C1
地产开发业务会保持两位数的增长，
全集团利润也会保持两位数的增长。

不在市场高点拿地

今年上半年，龙湖集团地产开发
合 同 销 售 1111.0 亿 元 ，同 比 增 长
5.2%，在微弱的市场环境中保有微增
长，已售出但未结算的合同销售额为
3021亿元。今年前 7个月，完成全年
销售目标的57%。

截至2020年6月30日，龙湖集团
实现营业额 511.4 亿元，同比增长
32.6%；实现归属于股东的净利润为
63.4亿元，减除少数股东权益、评估增
值等影响后的核心净利润 52.7亿元，
同比增长12.1%。

“营收大幅增长，结转增加，主要
得益于公司抓住了近几年来房地产市
场向好的红利。”同策研究院资深分析
师肖云祥向《证券日报》记者表示，公
司在销售毛利率、销售净利率、ROE、
ROA等方面常年大幅高于行业平均
水平，这主要得益于公司良好的成本
管理和产品力带来的溢价能力。

在投资布局方面，截至 2020年 6
月 30日，龙湖集团新增 53幅新地，新
增收购土地储备总建筑面积为 1101
万平方米，权益面积743万平方米，平
均权益收购成本每平方米 6425 元。
截至 2020 年 6 月底，集团土储合计
7354万平方米，权益面积5128万平方
米，约 90%的货量集中在高能级城市
和价值区域，且成本合理，为后续的盈
利增长奠定基础。

贝壳研究院高级分析师潘浩向
《证券日报》记者表示，6425元/平方米
的拿地均价在全国化布局的房企中属
于中等偏上的水平，可见其土储布局

城市确实属于能级较高的区域。
“城市选择不会变化，投资拿地有

纪 律 指 标 ，在 将 净 负 债 率 控 制 在
50%-60%之间的红线下按自身节奏
投资。”邵明晓表示，目前公司的土地
储备够3年至4年开发，不是特别着急
拿地，不会在市场高点拿地，地价过热
时会比较节制。

现金短债比升至4.55倍

在“房住不炒”的定位下，降低杠
杆率，控制有息债务一再被强调。未
来，行业发展将面临利润下降、融资收
紧等难题，逆市飘红和弯道超车越来
越难，头部房企发展将更加稳健，市场
将更加利好高度自律的房企。

鉴于这种对行业发展的预判，龙
湖集团保持高度的克制、谨慎以及“天
晴补屋顶”的未雨绸缪，在今年年初即
把握窗口，完成了数笔境内外再融资。

截至2020年6月30日，龙湖集团
保持了平均借贷成本4.5%的低位，平
均贷款年限6.45年，净负债率51.4%，
在手现金 784.0 亿元，现金短债比为
4.55倍，一系列指标均维持在行业内
较高水准。

“从当前房企现金短债比水平来
看，多在2倍左右徘徊，即使在头部房
企阵营中，高达 4.55倍者也不多。”肖
云祥向《证券日报》记者表示，在这方
面，龙湖集团、中海地产等少数几家房
企长时间处在第一梯队中。

“我们的每一笔贷款都没有展期，
要么及时还要么提前还，在这个资本密
集的行业，这给龙湖集团带来了巨大红
利。”龙湖集团执行董事兼首席财务官
赵轶表示，根据“三道红线”（剔除预收
款的资产负债率不得大于70%、净负债
率不得大于100%及现金短债比不得大
于1倍）的触线标准，将房企分为“红、
橙、黄、绿”四档，龙湖集团是“绿”档，

“负债年增速不超过15%”刚好暗合了
龙湖集团内部测算的标准，所以这一标
准对龙湖集团影响不大。目前，龙湖集
团是国内唯一一家获得全部三家国际
信用评级机构（标普/穆迪/惠誉）投资级
评级的民营房地产企业。

“信用评级直接对应融资规模、融
资成本和融资难度。”潘浩向《证券日
报》记者表示，在房地产融资预期收紧
的情况下，房企需要提前为长远发展
进行规划布局。

事实上，从当下的房地产行业格局
和发展趋势来看，在控杠杆、稳房价的
调控基调长期延续背景下，想要一如既
往做个“优等生”，除了“拿准地”、“会融
资”、提升运营效率等基本能力之外，更
要有自律性、重视客户满意度。鉴于
此，龙湖集团也提出，未来要坚持走稳
健发展、品质致胜之路，以拥抱变化的
姿态和战略聚焦的定力，坚韧生长。

坚持财务自律稳健发展
龙湖集团现金短债比升至4.55倍

本报记者 谢 岚

8月25日，碧桂园披露2020年中报
成绩单，今年前6个月，碧桂园实现总收
入1849.6亿元；毛利约为448.9亿元，净
利润约为219.3亿元，股东应占核心净
利润约146.1亿元。

中报同时显示，上半年碧桂园实现
归属公司股东权益的合同销售金额
2669.5亿，继续位居行业前列。在第三
方机构（克而瑞）统计的全口径销售额
排行榜中，碧桂园凭借3723.1亿元的销
售金额稳居行业第一。

“今年上半年尤其是1月份和2月
份，受疫情影响，碧桂园的销售同比有
比较明显的下滑。但在3月份之后，碧
桂园的销售表现已逐步恢复至比去年
同期略好的水平。目前整体销售情况
正在很好地恢复。”在8月25日召开的中
报发布会上，碧桂园集团常务副总裁程
光煜表示：“我们有信心1月份-8月份
的累计销售额赶上甚至超过去年同期
的水平。预计全年销售业绩可实现同
比10%的增长。”

自身造血功能强劲
权益回款率达到94%

在市场下行、融资收紧的大背景下，
作为反映自身造血功能的重要指标，销
售回款率考验着房企的运营水平。据了
解，今年以来，碧桂园持续对回款目标强
考核，强化标准化、精细化的管理机制。
2020年上半年，碧桂园权益物业销售现
金回笼约2509.3亿元，权益回款率达到
94%，已连续5年高于90%，在行业继续保
持领先。当年签约当年回款率较去年同
期上升3个百分点至67%。

对于碧桂园而言，这意味着更加充
足的现金流，以及大幅提升的抵御风险
能力。此次披露的中报显示，截至2020
年6月30日，集团可动用现金余额高达
2055.2亿元，占总资产比例为10.5%，另
有约3288.1亿元银行授信额度尚未使
用，营运资本充裕。

同时，截至2020年6月30日，碧桂园
有息负债总额由去年年底的3696亿元
下降至3420.4亿元，相较去年年底下降
了7.5%；净借贷比率仅为58%，远低于
行业90%的均值，已连续多年保持净借
贷比率低于70%。

此外，中报显示，报告期期末碧桂园
的融资成本为5.85%，相较去年年底下降
了49个基点，融资成本进一步降低。

在房地产金融政策从严的背景下，
碧桂园的融资渠道亦畅通多样。记者
根据企业公告统计，截至7月28日，碧桂

园今年总共发行5笔共计25.44亿美元
海外债券，票面利率位于4.2%-5.625%
区间。7月28日，碧桂园成功定价发行
双年期共计10亿美元债券，发行账簿峰
值达到75亿美元，为发行规模的7.5倍。

Wind数据显示，2020年上半年内
地房企发行海外债融资成本为8.41%，
碧桂园的发债利率远低于行业水平，融
资成本优势明显，有利于保证资金持续
供给并优化财务杠杆。

另据了解，目前，碧桂园已获国际
权威信用评级机构——惠誉给予投资
级的BBB-企业信用评级。在当前民营
房企中，只有碧桂园、龙湖、世茂获得了
惠誉投资级评级。而三大国际评级机
构的另外两家——标普及穆迪也分别
给予碧桂园BB+及Ba1评级，距投资级
均只有一级之遥。

新增土储货值行业居首
精准布局五大城市群

优质土储是衡量房企中长期核心竞
争力的重要指标。据亿翰智库统计，上
半年碧桂园新增土储货值1857.8亿元，
居行业首位。另据中报显示，截至2020
年6月30日，碧桂园在国内已获取的权益
可售资源约16698亿元，潜在的权益可售
货值约6706亿元，权益可售资源合计约
2.34万亿元，土储丰富，强力支撑未来发
展。2020年下半年权益可售资源约人民
币6412亿元，可售资源充足。

同时，碧桂园的土储前瞻性地聚焦
包括长三角、珠三角、环渤海、长江中
游、成渝在内的五大城市群，很好地契
合了国家重大区域发展战略。在已获
取的可售资源中，98%位于常住人口50
万人以上的区域，93%位于人口流入区
域，73%位于五大城市群，大多数货量
的分布符合人口流动趋势。

值得一提的是，截至2020年6月底，碧

桂园位于粤港澳大湾区内已获取的权益
可售资源约3088亿元，潜在的权益可售资
源达3182亿元，权益可售资源合计6270亿
元，开发价值巨大。其中，位于深圳的已
获取权益可售资源约200亿元，潜在权益
可售资源约712亿元；目标市场为深圳的
已获取权益可售资源约1379亿元，潜在权
益可售资源约2715亿元。2020年上半年，
碧桂园国内权益合同销售排名前10位的
城市中，有近一半位于粤港澳大湾区，包
括佛山、惠州、广州、东莞。

对此，克而瑞研究认为，深入推进
新型城镇化建设，城市群建设仍是新型
城镇化发展的重要组成部分，京津冀、
粤港澳、长三角、长江中游和成渝这五
大城市群或将成为新一轮发展高地。
同城化建设仍是城市群建设的重要主
旨，城市群内的核心城市与卫星城市经
济往来将更为密切，产业将加速融合、
协同发展，人口更将双向流动。

在当日的发布会上，程光煜也透露
了下半年的拿地计划：“上半年碧桂园
权益获取的土地开支是770亿元，今年
全年土地开支的计划与2019年相似，大
约是1600亿元，我们对全年完成年初制
定的土地拓展目标计划有信心。今年
下半年我们还会根据市场情况和呈现
的机会，动态地调节投资强度，总体保
持补充的货量等于或多于当期销售的
货量，保证企业平稳健康发展。”

三四线市场表现突出
城镇化仍是最大利好

碧桂园集团创始人、董事会主席杨
国强此前曾多次表示，看好三四五线城
市的房地产市场，因为随着农民工工资
提升，他们产生了居住改善需求，而这些
人不会在高房价的大城市买房，也不会
在缺乏医疗和学校配套的农村住，因此，
他们最大可能会在有学校、医疗等基本

配套，且房价在万元以下的城镇居住。
在此次发布会上，碧桂园集团总裁

莫斌亦再度强调：“在‘房住不炒’的主
基调下，中国房地产市场将保持平稳健
康发展。当前，中国的新型城镇化还在
不断地推进，在此过程中还会有健康发
展的市场空间，这对我们碧桂园来说就
是最大的利好消息。”

据了解，从三四线项目投资转化情
况看，截至2020年6月底，碧桂园三四线
城市项目获取18个月后的投资转化率
为1.28，相较同行一二线城市项目0.73
左右的投资转化率，表现更优。

2020年上半年碧桂园的销售情况
也佐证了三四线城市的比较优势：三四
线除受疫情影响较为严重的2月份外，
其他月份都实现同比增长。三四线城
市销售额自3月份起平均每月同比上升
11%，明显优于一二线城市单月销售同
比变化水平，反弹更明显。反观一二
线，则出现不同程度的同比下降。今年
4月份，一二线城市销售额单月同比下
降9%，而三四线城市的销售额则实现
单月同比上涨15%。

对此，亿翰智库研究认为，当前三
四线整体增速相对稳定，充分表明这类
城市市场基本盘偏大，难有较大的市场
震荡，韧性较强。尤其是在今年6月份、
7月份，三四线城市土地成交增速高于
一二线城市。得益于居民购买能力和
购买意愿的增强，内生性需求具有可持
续性，可成为企业推货的重点。

东吴证券分析报告亦表示，近年来
城镇化进程使得三四线城市商品房销
售面积增速远超一二线城市，碧桂园深
化布局重点三四线城市把握城镇化发
展的机遇。随着货币政策保持宽松基
调、房贷利率下移、地方政府出台购房
补贴、加快预售审批等，三四线市场韧
性凸显，碧桂园的下半年销售将持续发
力，超额完成全年目标确定性高。

碧桂园上半年营收碧桂园上半年营收18501850亿元亿元
预计全年销售业绩增长逾预计全年销售业绩增长逾1010%%

本报记者 谢若琳

8月26日，融创中国发布了2020年
中期业绩报告。上半年集团实现营业
收入773.4亿元（人民币，下同）；核心净
利润130.4亿元，同比提升3%；公司拥
有人应占溢利109.6亿元，同比增长约
6.5%；母公司净利润率14.2%，同比提
升80个基点。

报告期内，融创已完成合同销售
金额1952.7亿元，位列房地产企业第
五。5月份起连续实现合同销售金额
同比增长。7月份，集团取得合同销售
金额522.5亿元，同比大幅增长26.97%。

融创中国董事会主席孙宏斌在业
绩会上表示，对集团上半年的销售情
况满意。

市场普遍认为，融创下半年可售
货值高达6213亿元，其中76%位于一二
线城市，2020年的销售业绩达成是大
概率事件，未来仍将持续保持增长。

此外，上半年融创在“钱”和“地”
这两个房地产行业最重要的环节上适
时调整节奏，降负债严拿地的战略方
针确保了公司的稳健发展。

融创中国管理层表示，当前融创
已进入聚焦利润经营策略、加强精细
化管理的发展阶段，根据这一阶段的
发展要求，公司在2020年上半年，多维
度强化精细化运营管理，在不断巩固
土地投资、产品及服务等优势的基础
上，打造以利润为核心的管理体系，并
通过调整优化组织架构和考核机制，
增强综合竞争力，进一步增厚企业安
全垫。

资本结构持续改善
负债率快速下降

数据显示，2020年上半年，集团连
同合营、联营公司的合计营收1280亿
元，其中公司拥有人应占收入948亿
元。报告期内，融创总资产达9964亿
元，同比上年末的9606亿元增长3.7%；
所有者权益1339亿元，较上年末的1141
亿增长17.4%；公司拥有人应占权益970

亿元，较上年末的831亿元提升16.7%。
据悉，自2019年起，融创便致力于

追求内生增长，控制拿地节奏，调整融
资结构，负债率水平显著下降。

2020年上半年，融创有息负债总
额稳步下降，净负债率大幅下降23个
百分点。截至报告期末，集团账面现
金达1209亿元，流动性充裕。同时，集
团通过提升银行类融资占比、把握公
开市场债券融资机会、提前偿还高成
本信托来优化融资结构，实施严格的
分类红线管理等举措，报告期内，集团
新增融资成本显著下降1.9个百分点。

在公开市场方面，上半年融创在
境内发行了“2+2”债券，利率仅4.78%，
较去年可比债券二级市场收益利率下
降约2%。融创在境外债券市场发债期
限得到延长的同时，融资利率亦整体
下降约1.5%。随着销售规模的持续增
长，融创准确判断市场，合理控制投资
节奏，负债率将得到持续长期改善。

日前有消息称，相关监管部门将
出台新规控制房地产企业有息债务增
长，并设置“三道红线”。 融创中国行
政总裁汪孟德对此表示，“融创从去年
开始就一直在降低杠杆，调整负债结
构，降低融资成本，比央行要求的已经
提前开始”。可见，融创从去年开始主
动控制杠杆水平、降低融资成本，保证
高质量稳定增长的发展战略，与政策
和指导方针是高度一致的。

土储优势明显
适时转换拿地节奏

对土地市场的准确判断、精准高效
的土地投资，是融创在行业激烈竞争中
脱颖而出的核心竞争力。公司对土地
市场的准确把控能力在过去几年波动
的市场环境中也得到了充分印证。

2020年以来，局部热门区域、城市
的土地市场火热，土地成本攀升高
位。融创在上半年把握土地市场机
会，以合理价格择优补充了少量土地，
同比大幅下降64%。兑现了严控拿地
的发展战略。

截至业绩公告日，融创拥有确权土
储总货值超3万亿元，总面积超2.5亿平
方米，平均土地成本4312元/平方米，货
值约80%位于高能级的一二线城市。

对此，易居研究院智库中心研究
总监严跃进认为，“融创过去在土地价
格水平较合适的时候，已经获取了大
量优质土地，在规模房企中，融创拥有
的土地储备堪称最为优质，将有力保
障融创在未来多年内的市场规模稳步
提升。所以融创现在没有土地上的焦
虑，可以更轻松的根据形势和环境来
调整拿地策略”。

融创服务筹划上市
加速构建头部优势

融创在2019年初升级集团战略为
“中国家庭美好生活整合服务商”，开
启复合型企业集团的新篇章。围绕这
一逻辑，融创基于地产主业做出延展，
搭建了融创服务、融创文旅、融创文化
等多个下属产业集团，业态涉及物业、
文旅、文化、会议会展、医疗康养等众
多板块。

其中，今年以来融创文旅在复工
复产后，经营快速回归正常。4月份之
后，融创文旅的单月收入、客流量、酒
店入住率、乐园客流等指标均呈现逐
月上升趋势。截至8月25日数据，当月
文旅集团收入已达5亿元，融创乐园客
流量达243万人次，商业客流量达1021
万人次，基本恢复至疫情前水平。

融创文化同样在一系列运营整合
之后成绩初显。集团持续完善影视产
业链条布局。不仅战略投资艺人经纪
公司“萌扬文化”，更在日本、韩国设立
业务公司，中日原创动画厂牌“千万
间”、中韩IP业务平台“融创未来株式会
社”业务均持续推进，以国际化视野推
进文娱产业布局。

8月初，融创服务更是向联交所递
交上市申请，同时发布招股文件，正式
启动上市之旅。

经过16年的发展，融创服务已成为
2019年中国增长最快的大型物业管理服

务商。根据中国指数研究院的资料，2019
年，融创服务的整体增长率为104.5%，在
大型物业服务企业中排名第一。

截至2020年5月31日，融创服务合
约建筑面积达2.27亿平方米，2017年底
至 2020年 5月底的年复合增长率为
76.5%；截至2020年5月31日，在管建筑
面积达1.01亿平方米，2017年底至2020
年5月底的年复合增长率为95.2%，其
中86.2%位于一二线城市。

多年来，融创服务聚焦并深耕核
心城市，储备丰厚。根据中国指数研
究院的资料，物业服务百强企业2019
年单个城市管理面积均值140万平方
米。融创服务在众多重点一二线城市
优势布局明显，远超行业均值。

母公司融创中国全方位的支持，
也为融创服务带来确定性的成长空
间。融创中国拥有2.5亿平方米充裕的
土地储备，其中货值约80%的土地储备
位于一二线城市，大量优质的土地储
备为融创服务未来新增签约面积带来
巨大空间。

此外，融创服务自2019年起加快
资源整合的步伐，通过收并购等方
式，进一步增强企业实力，实现多品
牌、多业态综合发展。截至2020年5
月份，融创服务已经完成开元物业的
收购与环融物业的整合，构建融创服
务子品牌。

严跃进表示，融创服务在核心城市
中高端项目布局的策略，高密度的高净
值客群、行业领先的高品质服务、丰厚
的在管规模，为融创服务探索业主增值
服务奠定坚实基础，并带来巨大空间。

据悉，融创服务上市后，为奖励和
激励核心管理人员和为融创服务发展
作出贡献的其他人员，将设立股份奖
励计划，占融创服务上市前20%股份，
同时作为对长期持有融创中国股份股
东的回馈，将向其派发少部分股份。
市场普遍认为，外有良好的市场环境，
有强大的股东支持；内有高品质的服
务标准、优越的制度建设和激励机制，
都将促成融创服务在市场上不断进取
屡创新高。

降负债严拿地 融创中国找对节奏稳健发展


