
（四）董事、监事、高级管理人员承诺
公司全体董事、监事、高级管理人员承诺：“（１）公司招股意向书不存在虚

假记载、误导性陈述或者重大遗漏；（２）如公司招股意向书被中国证监会认定
存在虚假记载、 误导性陈述或重大遗漏， 致使投资者在证券交易中遭受损失
的，本人将依法赔偿投资者损失。本人将在中国证监会作出上述认定之日起五
个交易日内启动赔偿投资者损失的相关工作。 投资者损失依据中国证监会或
有权司法机关认定的金额或者公司与投资者协商确定的金额确定。（３）若本人
违反上述承诺， 本人将在发行人股东大会及中国证监会指定报刊上公开说明
未履行的具体原因并向股东和社会公众投资者道歉， 并在违反上述承诺发生
之日起５个工作日内，停止在发行人处领取薪酬或津贴及股东分红，同时本人
持有的发行人股份将不得转让， 直至本人按上述承诺采取相应的赔偿措施并
实施完毕时为止。 ”

（五）证券服务机构承诺
公司保荐机构长江证券承销保荐有限公司承诺： 本保荐机构为发行人首

次公开发行制作、出具的文件不存在虚假记载、误导性陈述或者重大遗漏，对
其真实性、准确性和完整性承担相应法律责任。因本保荐机构为发行人首次公
开发行制作、出具的文件有虚假记载、误导性陈述或者重大遗漏，给投资者造
成损失的，将先行赔偿投资者损失。

审计机构、验资机构大华会计师事务所（特殊普通合伙）承诺：因本所为发
行人首次公开发行制作、出具的文件有虚假记载、误导性陈述或重大遗漏，给
投资者造成损失的，将依法赔偿投资者损失。

发行人律师北京海润天睿律师事务所承诺： 因本所为发行人首次公开发
行制作、出具的文件有虚假记载、误导性陈述或重大遗漏，给投资者造成损失
的，本所将依法赔偿投资者损失。

评估机构中和资产评估有限公司承诺： 因本机构为发行人首次公开发行
股票制作、出具的文件有虚假记载、误导性陈述或者重大遗漏，给投资者造成
损失的，本机构将依法赔偿投资者损失。

六、关于公司填补被摊薄即期回报措施得以切实履行的承诺
由于本次募集资金投资项目有一定的建设期和达产期， 在此期间股东

回报仍将通过公司现有业务产生收入和实现利润， 本次发行后随着公司股
本增加，公司每股收益和净资产收益率等指标有可能在短期内会出现下降，
请投资者注意公司即期回报被摊薄的风险。为维护广大投资者的利益，降低
即期回报被摊薄的风险，增强对股东的回报，公司将采取以下措施填补即期
回报：

（一）强化主营业务，提高公司持续盈利能力
公司目前主要从事厨卫产品、净水产品和其他产品的研发、设计、生产和

销售。公司拟充分利用现有业务的技术储备、项目经验、管理团队等资源，通过
投资募投项目以提升产能及拓展公司主营业务服务范围， 以期全面拓展研发
及生产服务能力与技术，推进前述业务的战略发展规划。 同时，公司将加大人
才引进和培养，建立专业化的人才队伍，并不断加强内部管理，从而提升公司
综合竞争力和盈利能力。 在募投项目达产前，公司将立足于现有业务，通过不
断产品研发和市场开拓，提升产品的市场销售规模，保持稳定的增长，以期实
现经营业绩的持续提升。

（二）提高公司经营管理水平和运营效率
公司已制定了较为完善的公司内部控制制度， 保证了公司经营活动的正

常有序进行， 未来公司将进一步提高经营管理水平， 完善并强化相应决策程
序，严格控制公司各项成本费用支出，加强成本管理，强化执行监督，切实提高
公司运营效率。

（三）强化募集资金管理，提高募集资金使用效率
公司已制定《募集资金管理制度》，本次发行募集资金到位后将存放于董

事会指定的专门账户中，公司将定期检查募集资金使用情况，确保募集资金的
使用合法合规。

公司将通过有效运用本次募集资金，改善财务结构，提升盈利水平，进一
步加快既有项目效益的释放，提升未来盈利能力，增强可持续发展能力，以填
补股东即期回报下降的不利影响。

（四）不断完善利润分配制度，优化投资回报机制
本次发行上市后，公司将实行对投资者持续、稳定、科学、合理的回报规

划。 本次发行上市后生效的公司章程中明确了公司利润分配尤其是现金分红
的具体条件、比例、形式和股票股利分配条件等，公司将科学规范地实施利润
分配政策，综合考虑投资者的合理投资回报和公司长远发展，保持利润分配政
策的连续性和稳定性。

虽然发行人为应对即期回报被摊薄风险而制定了填补措施， 但所制定的
填补回报措施不等于对发行人未来利润作出保证。 投资者不应据此进行投资
决策，投资者据此进行投资决策造成损失的，发行人不承担赔偿责任。

为确保上述填补被摊薄即期回报措施得以切实履行， 发行人股东ＪＡＤＥ
ＦＯＲＴＵＮＥ、ＰＥＲＦＥＣＴ ＥＳＴＡＴＥ、ＥＳＴＥＥＭ ＬＥＡＤ、ＹＵＥＮ ＴＡＩ、ＳＴＡＲ
ＥＩＧＨＴ、ＮＥＷ ＥＭＰＩＲＥ和ＨＥＲＯＩＣ ＥＰＯＣＨ； 发行人实际控制人吕理镇、吕
学燕、文国良、范资里、文羽菁、文馨、李相如、林绍明、林瑶俐、林瑶瑄、林瑶欣、
朱玉娇、周武忠、周芯妤和周政宏承诺：

“本公司 ／本人承诺不越权干预公司经营管理活动，不侵占公司利益；如违
反承诺，本公司 ／本人愿意承担相应法律责任。 ”

发行人董事、高级管理人员承诺：
“１、本人承诺不无偿或以不公平条件向其他单位或者个人输送利益，也不

采用其他方式损害公司利益；
２、本人承诺对本人的职务消费行为进行约束；
３、本人承诺不动用公司资产从事与其履行职责无关的投资、消费活动；
４、本人承诺由董事会或薪酬委员会制定的薪酬制度与公司填补回报措施

的执行情况相挂钩；
５、如公司未来实施股权激励方案，本人承诺未来股权激励方案的行权条

件将与公司填补回报措施的执行情况相挂钩；
６、本人承诺切实履行公司制定的有关填补即期回报措施以及本人对此作

出的任何有关填补即期回报措施的承诺， 若本人违反该等承诺并给公司或者
投资者造成损失的， 本人愿意依法承担对公司或者投资者的补偿责任及监管
机构的相应处罚。 ”

七、公开承诺的约束措施
（一）发行人关于未履行承诺的约束措施
发行人就未能履行承诺事项的约束措施作出的承诺如下：
本公司在首次公开发行股票并上市过程中作出及披露的公开承诺构成本

公司的义务，若未能履行，则：本公司将公告原因并向股东和社会公众投资者
公开道歉，采取或接受以下措施以保障投资者合法权益：

（１）立即采取措施消除违反承诺事项；
（２）提出并实施新的承诺或补救措施；
（３）按监管机关要求的方式和期限予以纠正；
（４）造成投资者损失的，依法赔偿损失。
（二）公司股东ＪＡＤＥ ＦＯＲＴＵＮＥ、ＰＥＲＦＥＣＴ ＥＳＴＡＴＥ、ＥＳＴＥＥＭ ＬＥＡＤ、

ＹＵＥＮ ＴＡＩ、ＳＴＡＲ ＥＩＧＨＴ、ＮＥＷ ＥＭＰＩＲＥ、ＨＥＲＯＩＣ ＥＰＯＣＨ 和 ＡＬＰＨＡ
ＬＡＮＤ关于未履行承诺的约束措施

公 司 股 东 ＪＡＤＥ ＦＯＲＴＵＮＥ、ＰＥＲＦＥＣＴ ＥＳＴＡＴＥ、ＥＳＴＥＥＭ ＬＥＡＤ、
ＹＵＥＮ ＴＡＩ、ＳＴＡＲ ＥＩＧＨＴ、ＮＥＷ ＥＭＰＩＲＥ、ＨＥＲＯＩＣ ＥＰＯＣＨ 和 ＡＬＰＨＡ
ＬＡＮＤ关于未履行承诺的约束措施作出的承诺如下：

“本公司将严格履行其在发行人招股意向书中披露的公开承诺事项，现就
发行人招股意向书中披露的承诺事项，提出相应未能履行的约束措施。若本公
司违反上述承诺， 本公司将在发行人股东大会及中国证监会指定报刊上公开
说明未履行的具体原因并向发行人股东和社会公众投资者道歉， 并在违反上
述承诺发生之日起５个工作日内，停止在发行人处领取股东分红，同时本公司
持有的发行人股份将不得转让， 直至本公司按上述承诺采取相应的措施并实
施完毕时为止。 ”

（三） 公司间接股东ＡＲＩＥＳ ＴＥＣＨ、ＷＥＮＢＩＮＧ ＨＯＬＤＩＮＧ、ＭＩＮＧ ＬＵ、
ＳＨＵＮ ＰＨＯＮＧ、ＭＡＳＴＥＲ ＩＮＳＩＧＨＴ、ＣＨＡＭＰＩＯＮ ＥＬＩＴＥ关于未履行承诺
的约束措施

公 司 间 接 股 东 ＡＲＩＥＳ ＴＥＣＨ、ＷＥＮＢＩＮＧ ＨＯＬＤＩＮＧ、ＭＩＮＧ ＬＵ、
ＳＨＵＮ ＰＨＯＮＧ、ＭＡＳＴＥＲ ＩＮＳＩＧＨＴ、ＣＨＡＭＰＩＯＮ ＥＬＩＴＥ关于未履行承诺
的约束措施作出的承诺如下：

“本公司将严格履行在发行人招股意向书中披露的公开承诺事项，现就发
行人招股意向书中披露的承诺事项，提出相应未能履行的约束措施。若本公司
违反上述承诺， 本公司将在发行人股东大会及中国证监会指定报刊上公开说
明未履行的具体原因并向发行人股东和社会公众投资者道歉， 并在违反上述
承诺发生之日起５个工作日内，停止在发行人处领取股东分红，同时本公司持
有的发行人股份将不得转让， 直至本公司按上述承诺采取相应的措施并实施
完毕时为止。 ”

（四）公司实际控制人关于未履行承诺的约束措施
公司实际控制人吕理镇、吕学燕、文国良、范资里、文羽菁、文馨、李相如、

林绍明、林瑶俐、林瑶瑄、林瑶欣、朱玉娇、周武忠、周芯妤和周政宏关于未履行
承诺的约束措施作出的承诺如下：

“本人将严格履行本人在发行人招股意向书中披露的公开承诺事项，现就
发行人招股意向书中披露的本人承诺事项，提出相应未能履行的约束措施。若
本人违反上述承诺， 本人将在发行人股东大会及中国证监会指定报刊上公开
说明未履行的具体原因并向发行人股东和社会公众投资者道歉， 并在违反上
述承诺发生之日起５个工作日内， 停止在发行人处领取薪酬或津贴及股东分
红，同时本人持有的发行人股份将不得转让，直至本人按上述承诺采取相应的
措施并实施完毕时为止。 ”

（五）公司董事、监事、高级管理人员关于未履行承诺的约束措施
公司董事、监事、高级管理人员关于未能履行承诺的约束措施作出的承诺

如下：
“本人将严格履行在发行人招股意向书中披露的公开承诺事项，现就发行

人招股意向书中披露的承诺事项，提出相应未能履行的约束措施。若本人违反
上述承诺， 本人将在发行人股东大会及中国证监会指定报刊上公开说明未履
行的具体原因并向发行人股东和社会公众投资者道歉， 并在违反上述承诺发
生之日起５个工作日内，停止在发行人处领取薪酬或津贴及股东分红，同时本
人持有的发行人股份将不得转让， 直至本人按上述承诺采取相应的措施并实
施完毕时为止。 ”

八、特别提请投资者关注“风险因素”中的下列风险
（一）控制权变动风险
公司实际控制人为吕理镇、文国良、李相如和朱玉娇四个家族，其中吕理

镇家族包括吕理镇和吕学燕；文国良家族包括文国良、范资里、文羽菁和文馨；
李相如家族包括李相如、林绍明、林瑶俐、林瑶瑄和林瑶欣；朱玉娇家族包括朱
玉娇、周武忠、周芯妤和周政宏；１５人合计持有公司７４．５５８７％的股份。 公司实际
控制人签署了《共同控制确认书》，对共同控制关系进行了确认和约定。在前述
协议期限届满后，如果不再续签协议，公司的控制权关系可能发生变化，从而
对公司的经营管理和公司治理造成一定的风险。

（二）境外股东住所地、总部所在国家或地区向中国境内投资或技术转让
的法律、法规发生变化的风险

公司主要境外股东住所地为萨摩亚和香港等国家和地区， 上述国家和地
区均实行自由贸易政策， 对向中国大陆一般投资和技术转让无特殊的法律法
规限制。

公司实际控制人均为中国台湾籍自然人， 中国台湾地区主管部门制定的
《台湾地区与大陆地区人民关系条例》、《在大陆地区从事投资或技术合作许可
办法》与《在大陆地区从事投资或技术合作审查原则》等规定对中国台湾地区
自然人、法人到中国大陆地区投资的范围进行了限制，分为禁止类与一般类，
禁止类包括基于国际公约、国防、国家安全需要、重大基础建设及产业发展重
要性考虑，禁止前往大陆投资之产品或经营项目。凡不属于禁止类之产品或经

营项目，归属为一般类。 发行人所处的行业属于一般类项目，不受上述法规关
于投资范围的限制。尽管目前海峡两岸的经贸合作相对稳定，但两岸经济政治
环境的变化具有一定的不确定性， 如果中国台湾地区对大陆地区投资方面的
规定发生变化，对在大陆地区投资范围采取较为严格的限制措施，将会对本公
司的生产经营产生不利影响。

（三）中美贸易摩擦风险
报告期内，公司对美国地区客户的销售收入占比较大。 受中美贸易摩

擦影响， 美国于２０１８年７月６日开始对第一批清单价值３４０亿美元的中国商
品加征２５％的进口关税， 并于８月２３日起对第二批清单价值１６０亿美元的中
国商品加征２５％的进口关税。 ２０１８年９月２４日起，美国对２，０００亿美元的中国
商品加征１０％的进口关税。 ２０１９年６月１５日，美国将２，０００亿美元中国商品关
税从１０％上调至２５％。 ２０１９年９月１日起， 美国对３，０００亿美元的中国商品第
一批加征１５％的进口关税，并将于２０１９年１２月１５日对第二批加征１５％的进口
关税。

２０１９年１２月１３日，中美第一阶段经贸协议达成一致，美方承诺将取消部分
对华拟加征和已加征的关税，并且会加大对中国输美产品关税豁免的力度，上
述原定于２０１９年１２月１５日开始加征１５％进口关税的第二批商品未正式实施。
２０２０年１月１６日，中美双方签署第一阶段经贸协议，随着中美签署第一阶段经
贸协议，美国贸易代表办公室（ＵＳＴＲ）也发布公告通知，决定自２０２０年２月１４
日美国东部时间上午１２：０１起， 上述已加征关税的３，０００亿美元商品清单中的
第一批商品所加征关税从１５％降至７．５％。

截至目前，中美贸易摩擦尚未对公司的生产经营产生重大不利影响。但如
果中美贸易摩擦进一步加剧，则公司产品的竞争优势可能被削弱，美国客户可
能会采取减少订单、要求公司产品降价或者承担相应关税等措施，导致公司来
自美国地区的外销收入和盈利水平下降，进而对公司经营业绩造成不利影响。

（四）汇率波动风险
报告期内，公司外销业务规模较大，且主要结算货币为美元。 自２００５年汇

改以来，人民币对美元、欧元等主要货币持续升值，２００５年７月２１日即汇改当日
人民币兑美元汇率中间价为８．１１００，２０１９年底人民币兑美元汇率中间价达到
了６．９７６２。 报告期内，公司因人民币汇率波动产生的汇兑损益分别为３，７５９．７２
万元、－２，９９６．３７万元和－７６８．５１万元。 未来人民币汇率若有较大波动，将对公
司出口业务和盈利水平造成一定的影响。

（五）新冠肺炎疫情风险
近期，各国发生了新冠肺炎疫情，为了应对该疫情，各国政府采取了包

括封城、隔离、企业延迟复工等措施。 本次疫情及采取的应对措施对公司生
产、采购和销售等方面均可能存在不利影响，导致公司正常业务开展受限。
截至目前，本次疫情暂未对公司造成重大不利影响，公司也已恢复正常生产
经营状态。 但如果本次疫情持续时间较长， 对全球消费市场会产生不利影
响，从而对公司生产、采购和销售等方面造成不利影响，导致公司未来经营
业绩下降。

九、财务报表审计日后的财务信息及经营状况
公司审计截止日为２０１９年１２月３１日，２０２０年一季度财务数据已由大华会

计师审阅，根据大华会计师出具的大华核字【２０２０】００４３２０号审阅报告，公司
２０２０年１－３月经审阅但未经审计的主要财务信息如下：

（一）合并资产负债表主要数据
单位：万元

项 目 ２０２０年３月３１日 ２０１９年１２月３１日

流动资产 １７３，４８４．６５ １６９，９２９．７２

非流动资产 ８２，１５０．６８ ８０，４７２．４１

资产总计 ２５５，６３５．３３ ２５０，４０２．１２

流动负债 ９０，４８７．６７ ９９，９１７．５２

非流动负债 ７，１４６．８９ １，０６５．８７

负债总计 ９７，６３４．５６ １００，９８３．３８

股东权益合计 １５８，０００．７７ １４９，４１８．７４

归属于母公司股东的股东权益合计 １５８，０００．７７ １４９，４１８．７４

２０２０年３月末，公司资产规模较２０１９年末有所增长，主要系公司盈利能力
较强，资产规模相应上升，公司资产状况良好。

（二）合并利润表主要数据
单位：万元

项 目 ２０２０年１－３月 ２０１９年１－３月

营业收入 ７２，３６５．５１ ８０，５０７．１８

营业成本 ５１，０４３．２８ ５６，９６１．０７

营业利润 ９，３１２．５９ １０，１７７．６０

利润总额 ９，１８１．７４ １０，１３５．３７

净利润 ７，５２８．７５ ８，３７５．７４

归属于母公司股东的净利润 ７，５２８．７５ ８，３７５．７４

扣除非经常性损益后归属于母公司股东的净利润 ６，７５８．７４ ６，９４６．５２

发行人２０２０年１－３月营业收入与２０１９年同期相比下降８，１４１．６７万元，降幅
为１０．１１％，除部分受中美贸易摩擦影响外，主要是由于受新冠肺炎疫情影响，
发行人延迟复工及复工后产能不能全面恢复所致； 发行人２０２０年１－３月净利
润和扣非后净利润与２０１９年同期相比分别下降１０．１１％和２．７０％，主要受营业收
入下降及人民币汇率波动影响。

（三）合并现金流量表主要数据
单位：万元

项 目 ２０２０年１－３月 ２０１９年１－３月

经营活动产生的现金流量净额 ８，９３５．８２ ９，１３２．５３

投资活动产生的现金流量净额 －１４，７０１．７９ －３，４７２．０８

筹资活动产生的现金流量净额 １２，９４８．１８ －６５０．４５

汇率变动对现金及现金等价物的影响 ３４０．８７ ５２９．９１

现金及现金等价物净增加额 ７，５２３．０８ ５，５３９．９１

２０２０年１－３月，公司经营活动产生的现金流量净额为８，９３５．８２万元，公司
现金流情况良好。

自审计截止日至招股意向书摘要签署之日，公司经营情况良好，管理层及
核心业务人员稳定，主要经营模式、主要原材料的采购规模及采购价格、主要
产品的生产、销售规模及销售价格、主要客户及供应商的构成、税收政策以及
其他可能影响投资者判断的重大事项未发生重大变化。

十、新冠疫情对公司生产经营的影响分析
近期，各国发生了新冠肺炎疫情，为了应对该疫情，各国政府采取了包括

封城、隔离、企业延迟复工等措施。截至目前，疫情未对公司生产经营产生重大
不利影响。

公司主要从事厨卫产品、净水产品和其他产品的研发、设计、生产和销售，
公司主要产品与居民日常生活息息相关，下游市场需求受疫情的影响较小。公
司所处地区不属于重点疫情区域，复工时间较早，截至２０２０年３月底已完全复
工，且公司主要供应商多数位于境内，已恢复正常生产经营，公司采购情况正
常。

根据公司２０２０年１季度的财务报表审阅情况， 公司２０２０年１季度的营业收
入、 净利润和扣非后净利润分别为７２，３６５．５１万元、７，５２８．７５万元和６，７５８．７４万
元，与２０１９年同期相比分别下降１０．１１％、１０．１１％和２．７０％，除部分受中美贸易摩
擦影响外，主要是由于受新冠疫情影响，发行人延迟复工及复工后产能不能立
即全面恢复所致。

截至本招股意向书摘要签署日，公司在手订单充足，生产经营正常，结
合一季度经审阅的业绩、发行人在手订单及主要境外客户沟通情况，公司预
计２０２０年上半年营业收入、归属于母公司所有者的净利润、扣除非经常性损
益后归属于母公司所有者的净利润分别为１５９，４０３．６５万元、１５，５４１．９９万元
和１４，２７７．８８万元 ； 与２０１９年同期数据相比变化率分别为－３．５４％、－４．９８％
和－１．２９％。

上述２０２０年上半年预计经营业绩数据不代表公司最终可实现的营业收
入、归属于母公司所有者的净利润、扣除非经常性损益后归属于母公司所有者
的净利润，亦不构成公司的盈利预测或承诺。

上述初步测算均基于国内疫情好转、国外疫情逐渐稳定，我国企业生产和
日常生活已基本恢复，供应链与劳务市场逐步恢复情况下做出。但若全球疫情
持续蔓延，且持续较长时间，或者国内疫情出现反弹，防控措施升级，可能对发
行人业绩实现带来较大不利影响。 具体请参见“重大事项提示”之“八、特别提
请投资者关注‘风险因素’中的下列风险”以及“第四章 风险因素”之“五、新冠
肺炎疫情风险”。

总体而言，本次新冠肺炎疫情会对公司生产、采购和销售等方面产生一定
影响，但属于暂时性影响，发行人目前已复工，基本恢复正常经营状态，日常订
单或重大合同的履行不存在障碍； 发行人预计２０２０年一季度及上半年产能产
量销量等业务指标以及相应期间预计营业收入、 扣非前后净利润等主要财务
数据与去年同期相比不存在重大变化。新冠肺炎疫情对发行人影响较小，该影
响为暂时性或阶段性影响，发行人已采取必要措施，并已基本恢复正常经营状
态，不会对发行人全年经营业绩情况产生重大负面影响，对发行人持续经营能
力及发行条件不存在重大不利影响。

第二节 本次发行概况
股票种类 人民币普通股（Ａ股）

每股面值 １．００元

发行股数 ４，５００万股

发行股数占发行后总股本比例 １０．０７％

每股发行价 【】元 ／ 股，由发行人与主承销商根据询价情况协商确定发行价格

发行市盈率
【】倍（每股收益按照【】年经审计的扣除非经常性损益前后孰低的
净利润除以本次发行后总股本计算）

发行前每股净资产
３．７２元（以２０１９年１２月３１日经审计的归属于母公司股东的净资产除
以本次发行前总股本计算）

发行后每股净资产
【】元（按照【】年【】月【】日经审计的归属于母公司股东的净资产加
上本次募集资金净额之和除以本次发行后总股本计算）

发行市净率 【】倍（按照每股发行价格除以发行后每股净资产计算）

发行方式
采用网下向符合资格的投资者配售与网上资金申购定价发行相结
合的方式或中国证监会认可的其他方式

发行对象
符合资格的询价对象和在中国证券登记结算有限公司上海分公司
开户的境内投资者（国家法律、法规禁止者除外）或中国证监会规
定的其他对象

承销方式 由长江证券承销保荐有限公司作为主承销商，采取余额包销方式

募集资金总额 【】万元

募集资金净额 【】万元

发行费用概算（不含税） ６，３５４．１９万元

其中：保荐及承销费用 ４，４３８．８５万元

审计及验资费用 ６６０．３８万元

律师费用 ６７９．２５万元

用于本次发行的信息披露费 ４４３．４０万元

与本次发行相关的手续费及材料
制作费

１３２．３３万元

注：上述发行费用不含税，发行费用总额与各项费用加总不等系四舍五入
尾差所致。

第三节 发行人基本情况
一、发行人基本情况

公司名称： 厦门建霖健康家居股份有限公司

英文名称： ＲＵＮＮＥＲ（ＸＩＡＭＥＮ）ＣＯＲＰ．

注册资本： ４０，１６８万元

法定代表人： 吕理镇

成立日期： １９９０年６月３０日

股份公司设立日期： ２０１７年６月２３日

住 所： 厦门市集美区天凤路６９号

邮政编码： ３６１０２１

联系电话： ０５９２－６２９８６６８

传 真： ０５９２－６２９９０３４

网 址： ｈｔｔｐ： ／ ／ ｗｗｗ．ｒｕｎｎｅｒ－ｃｏｒｐ．ｃｏｍ

电子信箱： ｉｎｖｅｓｔｏｒ＠ｒｕｎｎｅｒ－ｃｏｒｐ．ｃｏｍ．ｃｎ

经营范围：

日用塑料制品制造 ；塑料零件制造 ；其他塑料制品制造 ；其他日用杂品制
造；家用厨房电器具制造；家用美容、保健电器具制造 ；家用电力器具专用
配件制造；其他家用电力器具制造；气体、液体分离及纯净设备制造 ；汽车
零部件及配件制造；模具制造；塑料加工专用设备制造；环境保护专用设备
制造；其他专用设备制造（不含需经许可审批的项目 ）；其他未列明制造业
（不含须经许可审批的项目）；信息技术咨询服务；专业化设计服务；其他未
列明专业技术服务业（不含需经许可审批的事项）；其他未列明的机械与设
备租赁（不含需经许可审批的项目）；自有房地产经营活动 ；其他未列明批
发业（不含需经许可审批的经营项目）；其他未列明零售业 （不含需经许可
审批的项目）；互联网销售；经营各类商品和技术的进出口 （不另附进出口
商品目录），但国家限定公司经营或禁止进出口的商品及技术除外；经营本
企业自产产品的出口业务和本企业所需的机械设备 、零配件 、原辅材料的
进口业务（不另附进出口商品目录），但国家限定公司经营或禁止进出口的
商品及技术除外。 （以上经营项目不含外商投资准入特别管理措施范围内
的项目）

二、发行人改制重组情况
（一）设立方式
本公司系由厦门建霖工业有限公司整体变更设立有限召开董事会，同

意建霖有限依法整体变更为外商投资股份有限公司；建霖有限截至２０１７年３月
３１日的经审计的净资产为７０７，７１０，１３３．２７元， 折股后股份公司的股本总额为
４０１，６８０，０００股，股份公司注册资本为人民币４０１，６８０，０００元，净资产与实收资
本的差异３０６，０３０，１３３．２７元计入股份公司资本公积。 同日， 各发起人签订了
《发起人协议书》。

２０１７年６月１０日，公司召开创立大会暨第一次股东大会，审议通过设立股
份公司的各项议案。

２０１７年６月１０日，大华会计师出具大华验字【２０１７】０００４１０号《验资报告》，
对股份公司注册资本予以审验。

２０１７年６月２３日，公司取得了厦门市市场监督管理局核发的统一社会信用
代码为９１３５０２００６１２００６３７４９的《营业执照》。

２０１７年６月２９日， 公司取得了厦门市商务局出具的编号为厦商务外资备
２０１７０００９４号《外商投资企业变更备案回执》。

（二）发起人及其投入的资产内容
本公司由建霖有限整体变更设立， 原建霖有限的全体股东即为本公司发

起人，公司共有３０名发起人。 股份公司设立后，发起人持股情况如下：
序号 股东名称 持股数量（万股） 持股比例（％）

１ ＪＡＤＥ ＦＯＲＴＵＮＥ ９，０３６．１５３１ ２２．４９５９

２ ＰＥＲＦＥＣＴ ＥＳＴＡＴＥ ７，９０８．３５６２ １９．６８８２

３ ＥＳＴＥＥＭ ＬＥＡＤ ４，０６６．４０７５ １０．１２３５

４ ＹＵＥＮ ＴＡＩ ４，０６６．４０７５ １０．１２３５

５ ＡＬＰＨＡ ＬＡＮＤ ３，１１７．３９８３ ７．７６０９

６ ＳＴＡＲ ＥＩＧＨＴ ２，００８．４０００ ５．００００

７ Ｐｉｔａｙａ Ｌｉｍｉｔｅｄ １，８０６．５１５６ ４．４９７４

８ ＮＥＷ ＥＭＰＩＲＥ １，６５７．９７４１ ４．１２７６

９ 序美投资 １，２８９．３１２５ ３．２０９８

１０ ＨＥＲＯＩＣ ＥＰＯＣＨ １，２０５．０４００ ３．００００

１１ ＡＬＰＨＡ ＰＬＵＳ ７８７．２９２８ １．９６００

１２ ＢＥＳＴ ＳＴＲＥＮＧＴＨ ６４２．６８８０ １．６０００

１３ 磐安乐投 ５１５．９５８０ １．２８４５

１４ ＴＯＴＡＬ ＰＩＯＮＥＥＲ ４５１．８４９８ １．１２４９

１５ ＹＵＥＮ ＣＨＥＮＧ ４５１．８４９８ １．１２４９

１６ ＥＶＥＲ ＧＬＩＴＴＥＲ ３６３．４８０２ ０．９０４９

１７ 君智祥 ２４３．６１８９ ０．６０６５

１８ ＳＯＮＩＣ ＴＲＡＣＫ ２２３．５７５１ ０．５５６６

１９ 象山亚威 １６４．６４８６ ０．４０９９

２０ 富勒达 １５０．６３００ ０．３７５０

２１ 聚满盛 １．０４４４ ０．００２６

２２ 隆诗英 １．０４４４ ０．００２６

２３ 兴恒益 １．０４４４ ０．００２６

２４ 仁宏富 １．０４４４ ０．００２６

２５ 全汇欣 １．０４４４ ０．００２６

２６ 益之诚 １．０４４４ ０．００２６

２７ 嘉之园 １．０４４４ ０．００２６

２８ 益诚亘 １．０４４４ ０．００２６

２９ 华惠双全 １．０４４４ ０．００２６

３０ 富拉凯 １．０４４４ ０．００２６

合计 ４０，１６８．００ １００．００

各发起人将其拥有的建霖有限的对应净资产投入到本公司。
三、有关股本的情况
（一）总股本、本次发行的股份、股份流通限制和锁定安排
本次发行前公司总股本为４０，１６８．００万股， 本次发行的股份为４，５００．００万

股，发行后总股本为４４，６６８．００万股，有关股份流通限制和锁定安排请参见本
招股意向书摘要第一节之“一、股东所持股份自愿锁定的承诺”。

（二）有关股东持股数量及比例
本公司共３０名股东，均为公司发起人，且均为法人股东，本公司无直接持

股的自然人股东，各股东持股情况如下：
序号 股东名称 持股数量（万股） 持股比例（％）

１ ＪＡＤＥ ＦＯＲＴＵＮＥ ９，０３６．１５３１ ２２．４９５９

２ ＰＥＲＦＥＣＴ ＥＳＴＡＴＥ ７，９０８．３５６２ １９．６８８２

３ ＥＳＴＥＥＭ ＬＥＡＤ ４，０６６．４０７５ １０．１２３５

４ ＹＵＥＮ ＴＡＩ ４，０６６．４０７５ １０．１２３５

５ ＡＬＰＨＡ ＬＡＮＤ ３，１１７．３９８３ ７．７６０９

６ ＳＴＡＲ ＥＩＧＨＴ ２，００８．４０００ ５．００００

７ Ｐｉｔａｙａ Ｌｉｍｉｔｅｄ １，８０６．５１５６ ４．４９７４

８ ＮＥＷ ＥＭＰＩＲＥ １，６５７．９７４１ ４．１２７６

９ 序美投资 １，２８９．３１２５ ３．２０９８

１０ ＨＥＲＯＩＣ ＥＰＯＣＨ １，２０５．０４００ ３．００００

１１ ＡＬＰＨＡ ＰＬＵＳ ７８７．２９２８ １．９６００

１２ ＢＥＳＴ ＳＴＲＥＮＧＴＨ ６４２．６８８０ １．６０００

１３ 磐安乐投 ５１５．９５８０ １．２８４５

１４ ＴＯＴＡＬ ＰＩＯＮＥＥＲ ４５１．８４９８ １．１２４９

１５ ＹＵＥＮ ＣＨＥＮＧ ４５１．８４９８ １．１２４９

１６ ＥＶＥＲ ＧＬＩＴＴＥＲ ３６３．４８０２ ０．９０４９

１７ 君智祥 ２４３．６１８９ ０．６０６５

１８ ＳＯＮＩＣ ＴＲＡＣＫ ２２３．５７５１ ０．５５６６

１９ 象山亚威 １６４．６４８６ ０．４０９９

２０ 富勒达 １５０．６３００ ０．３７５０

２１ 聚满盛 １．０４４４ ０．００２６

２２ 隆诗英 １．０４４４ ０．００２６

２３ 兴恒益 １．０４４４ ０．００２６

２４ 仁宏富 １．０４４４ ０．００２６

２５ 全汇欣 １．０４４４ ０．００２６

２６ 益之诚 １．０４４４ ０．００２６

２７ 嘉之园 １．０４４４ ０．００２６

２８ 益诚亘 １．０４４４ ０．００２６

２９ 华惠双全 １．０４４４ ０．００２６

３０ 富拉凯 １．０４４４ ０．００２６

合计 ４０，１６８．００ １００．００

发行人上述股东均不含国有成份， 其持有发行人的股份性质均不属于国
家股及国有法人股。

（三）发起人、控股股东和主要股东之间的关联关系
截 至 招 股 意 向 书 摘 要 签 署 日 ，ＪＡＤＥ ＦＯＲＴＵＮＥ、ＮＥＷ ＥＭＰＩＲＥ和

ＨＥＲＯＩＣ ＥＰＯＣＨ系吕理镇和（或）吕学燕控制下的企业，吕理镇和吕学燕系
父子关系；ＰＥＲＦＥＣＴ ＥＳＴＡＴＥ和ＳＴＡＲ ＥＩＧＨＴ系文国良、范资里、文羽菁和
（或）文馨控制下的企业，文国良和范资里系夫妻关系，文羽菁和文馨系二人的
子女；Ｐｉｔａｙａ Ｌｉｍｉｔｅｄ和富拉凯系刘芳荣控制下的企业。

除上述情形外，本公司其他股东之间不存在关联关系。
四、发行人主营业务情况
（一）主营业务情况
公司秉承技术驱动发展的经营战略，主要从事厨卫产品、净水产品和其他

产品的研发、设计、生产和销售；其中，厨卫产品包括淋浴系列、龙头系列、进排
水系列和厨卫附属配件，净水产品包括净水器和净水配件，其他产品包括空气
处理产品、护理产品、家电配件和管道安装等家居产品以及汽车配件等非家居
产品。 公司的主要客户包括马斯科集团、科勒集团、洁碧集团、摩恩集团、康丽
根集团、３Ｍ集团、骊住集团、麦格纳集团、弗格森集团、荷兰皇家飞利浦、海尔
智家、美的集团等国际知名企业。 报告期内，公司主营业务未发生变化。

截至２０２０年４月８日，公司及子公司共拥有境内外专利权１，９２６项，其中发
明专利２９０项，实用新型专利１，３９１项，外观设计专利２４５项。公司系高新技术企
业、国家知识产权优势企业、国家级工业设计中心、国家企业技术中心和厦门
市创新型试点企业，多项技术获得科学技术部、中国表面工程协会、中国建筑
卫生陶瓷协会和厦门市政府颁发的荣誉，多款产品获得德国“红点奖”、德国
“ｉＦ设计奖”、美国“ＩＤＥＡ金奖”、日本“Ｇ－Ｍａｒｋ奖”和中国“红星奖”等众多国际
或国内工业设计奖项。

公司以提高生产自动化、信息化和智能化水平为目标，不断提高先进制造
能力，同时积极推行绿色环保的生产方式。 公司已通过了ＩＳＯ９００１质量管理体
系认证、ＩＳＯ１４００１环境管理体系认证、ＯＨＳＡＳ １８００１职业健康安全管理体系

认证和两化融合管理体系认证，通过了ＣＮＡＳ、ＩＡＰＭＯ、美国得而达和美国科
勒实验室认证， 被认定为两化融合管理体系贯标试点企业、 清洁生产示范单
位、省级工业和信息化高成长企业、绿色加工企业、福建省智能制造试点示范
企业、福建省工业和信息化省级龙头企业、厦门市智能制造样板工厂（车间）企
业。

（二）主要产品情况
公司主要产品分类及说明如下：

注：公司产品种类众多，因此上表仅列示部分代表性产品。
公司主要产品与居民日常生活息息相关，其中厨卫产品主要用于洗浴、给

排水等，净水产品主要用于水的净化处理等，其他家居产品主要用于空气净化
处理、个人护理等。

（三）主要经营模式
１、采购模式
（１）供应商的选择标准
公司制定了完善的供应商准入、审核、分级管理、辅导和淘汰等管理机制。

公司供应商管理采用分类分级管理模式，并制定合格的供应商名录。供应商的
入选评定需符合公司标准要求，供应商的审核包括但不限于企业资质、产品品
质、工艺水平、交付的及时性、价格、售后服务等方面。 审核通过后纳入供应商
名录并进行分级管理， 公司供应链管理中心每年定期或不定期对其资质进行
评估和审核，并开展辅导工作及淘汰不符合要求的供应商，以优化及确保公司
采购产品的质量和稳定性。

（２）采购实施
公司一般根据产品实际订单或预测市场需求进行采购， 由生管部门根据

订货需求提出采购申请，并交由供应链管理中心实施采购。 此外，供应链管理
中心会及时跟踪和分析主要原材料的市场行情，并实施策略性采购。

２、生产模式
报告期内，发行人生产模式分类情况如下：

生产模式 定义 采购项目

自产 公司提供相关物料，并参与了产成品的全部或部分生产过程，
部分工序可通过委托加工商生产

原材料、零配件、包材、委
托加工服务、其他

外协 供应商提供相应物料并负责全部生产工艺， 公司从供应商直
接采购产成品，后续无需进一步加工直接出售于客户 外购产品－成品

发行人的生产模式以自产为主、外协生产为辅。 自产模式下，发行人采购
原材料并自行生产，部分工序可外包给委托加工商；外协生产模式下，公司从
外协厂商直接外购成品，无需进一步加工，作为公司的最终产品用于销售。

３、销售模式
公司销售模式分类情况如下：

内外销 直销 ／ 经销 销售模式 定义

外销 直销
ＯＤＭ 依托自主设计能力和技术水平，根据品牌厂商的要求，设计和生

产产品

ＯＥＭ 不参与设计，为品牌厂商提供加工制造服务

内销

直销

ＯＤＭ 依托自主设计能力和技术水平，根据品牌厂商的要求，设计和生
产产品

ＯＥＭ 不参与设计，为品牌厂商提供加工制造服务

自有品牌 自行设计、开发、生产和销售自有品牌产品

经销 自有品牌
与经销商签订合同， 给予经销商在特定区域内销售产品的权利，
由公司向其提供产品，经销商向公司买断公司自有品牌产品后对
外进行销售

公司外销采用直销模式， 公司与下游各大知名品牌商建立了长期合作关
系，对产品责任、质量要求、交货方式、付款方式等达成原则性共识，客户以订
单方式向公司发出采购需求，公司生产完成后发货并完成销售。

在外销直销模式方面，公司采取技术驱动为核心的ＯＤＭ和ＯＥＭ模式。 公
司秉承技术驱动发展的经营战略，以提高生产自动化、信息化和智能化水平为
目标，不断提高先进制造能力和研发设计能力，以满足现有客户的需求并开拓
新的客户。ＯＤＭ模式下，发行人依托自主设计能力和技术水平，根据品牌厂商
的要求，设计和生产产品；ＯＥＭ模式下，发行人不参与设计，为品牌厂商提供
加工制造服务。

公司内销采用直销和经销两种模式，内销的直销模式包括境内的ＯＤＭ模
式、ＯＥＭ模式和自有品牌销售，其中自有品牌销售，发行人自行设计、开发、生
产和销售自有品牌产品。内销的经销模式属于自有品牌经销，公司与经销商签
订合同，给予经销商在特定区域内销售产品的权利，由公司向其提供产品，经
销商向公司买断公司自有品牌产品后对外进行销售。

（四）报告期内主要产品的原材料和能源及其供应情况
公司采购的主要原材料包括塑胶原料、金属材料和滤材，此外还采购相关

零配件、委托加工、包材、外购产品、模具零件和辅材等，生产过程中所耗用的
能源主要是电力。 公司所需原、辅材料主要从国内外市场采购，所需电力由当
地电力公司供应，上述原、辅材料和能源供应充足，不存在因供应问题影响正
常生产的情形。

（五）行业竞争格局和市场化程度
１、厨卫行业
欧洲和北美等国家或地区经济发展较早，居民生活水平较高，对于厨卫产

品的需求较大，因此早期厨卫产品市场以欧美市场为主。随着新兴国家或地区
经济的发展和居民生活水平的逐步提高， 消费者对厨卫产品的需求也日益增
加，同时由于人口基数大，市场规模发展较快。

我国是厨卫产品的制造大国，虽然与欧美国家相比起步较晚，但得益于
改革开放政策和巨大的市场需求，行业发展迅速，并形成了以民营企业为主
的市场格局。随着国际知名厨卫企业在我国投资建厂，先进的研发、设计、生
产技术和管理理念也随之进入中国， 在一定程度上促进了我国厨卫行业企
业的发展，厨卫产品年产量和出口量均居于世界前列，国内出现了较多的厨
卫产品制造企业， 但在品牌知名度和创新能力上与国际知名厨卫企业仍存
在一定差距。

按照厨卫产品的品质和价格可以将厨卫产品市场划分为高端市场、中
端市场和低端市场。在高端和中端市场，品质和品牌是消费者关注的主要因
素，消费者对价格的敏感度相对较低，各大厨卫产品企业受技术、品牌以及
销售渠道等因素的影响，竞争程度相对较低。 在低端市场，厨卫产品的价格
是消费者关注的主要因素，因此不同企业之间的竞争主要围绕价格进行，对
产品品质和品牌的关注较少，由于企业数量众多，产品同质化现象严重，竞
争相对激烈。

２、净水行业
我国净水行业发展起步较晚， 与其他家用电器相比， 目前市场规模仍较

小。 专注净水产品的企业如安吉尔、沁园集团等进入净水行业的时间较早。 随
着净水行业热度不断提升，越来越多的家电企业开始涉足净水行业，比如海尔
智家、美的集团、格力电器和ＴＣＬ等，凭借强大的品牌资源和雄厚的资金实力
等优势，进入净水行业后发展比较快。原本从事热水器生产的企业也投身净水
领域，比如Ａ．Ｏ．史密斯和四季沐歌等。 此外，净水行业亦吸引了其他行业的企
业加入。

公司主要通过与净水产品品牌商进行合作，为其提供相关产品，充分发挥
自身的研发设计和先进制造优势，以及品牌商的品牌和渠道优势，达到优势互
补和互利共赢。

（六）发行人在行业中的竞争地位
１、行业地位
凭借突出的研发设计和先进制造优势， 公司获得了主要国际知名厨卫和

净水产品企业的认可，加入了其国际化经营链条，并成为其长期合作伙伴。 经
过多年的发展，公司已积累了大量的国内外优质客户资源，在研发设计和先进
制造等方面处于行业领先地位。

２、发行人竞争优势
①研发设计优势
厨卫产品和净水产品目前的技术和工艺相对已经比较成熟， 但作为家居

用品，要获得广大消费者的认可，除了需要具备基本的使用功能和质量要求之
外，在人们生活水平逐步提高的情况下，消费者对产品健康环保、时尚美观和
智能化等方面的诉求日益增加。因此，研发设计的能力将直接影响行业内企业
未来的发展。
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