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本报记者 曹卫新

尽管2020年上半年经济运行承受
了较大压力，但仍有相当一部分公司逆
势发力。Wind统计显示，截至7月8日
17时有80家江苏上市公司通过临时公
告、一季报等方式预告了2020年上半
年业绩状况，其中，预增、略增、续盈、扭
亏的分别为17家、11家、1家、2家，业绩
预喜公司数量占比达38.75%。

从预告净利润变动幅度来看，
雅本化学业绩预增幅度最大。2020
年上半年公司主营业务保持良好增
长势头，预计2020年1月份至6月份
实现归属于上市公司股东的净利润
约为 8900万元至 9100万元，增长幅
度为1201.85%至1231.11%。

对于业绩变动的原因，公司方面
表示随着国内疫情防控形势的逐渐
好转，公司主要生产基地（除滨海基
地外）业务持续恢复，公司产品订单
充足，农药中间体销售增长，二季度
医药中间体及生物酶产品销售增加。

“疫情期间，公司南通工厂克服困
难，在认真做好防疫工作的前提下，生产
经营一切正常。”雅本化学方面在接受

《证券日报》记者采访时表示，其他基地
虽受到一定影响，除滨海基地外，其他基
地已于3月份陆续恢复正常。截至二季
度末，疫情对公司的影响已基本消除。

因并购标的业绩爽约大额计提商
誉减值而“戴帽”的*ST海陆2020年上
半年业绩迎来拐点。依据业绩预告，
公司方面预计上半年归属于上市公司

股东的净利润约为 5.3亿元至 5.5亿
元，同比增长265.61%至279.41%。

公司证券部相关工作人员在接
受《证券日报》记者采访时表示，“上半
年公司相关行业上下游受新冠肺炎
疫情影响，业务开展受到一定程度的
冲击。二季度相对一季度来说要好
很多，影响越来越小。”采访中，记者了
解到，除主业发力外，由于原并购标
的宁夏江南集成科技有限公司不再
纳入公司合并报表，公司2019年度确
认的超额亏损转回，转回金额约为
4.73亿元，上半年业绩得以大幅增长。

从行业来看，业绩预喜的上市
公司中，以电气设备制造、化学制
造、通信电子公司为主，分别有 10
家、5家和4家。此外，医药制造企业

目前已披露业绩预告的 3家公司业
绩均有所增长。其中，鱼跃医疗预
计归属于上市公司股东的净利润约
为 10.67 亿元至 11.20 亿元，增长幅
度超过 100%，另两家公司恩华药
业、硕世生物业绩同比略增。

“从整体业绩预喜比例来说，近
40%的公司业绩预喜还是不错的。
疫情期间，产业链和供应链不长、依
赖程度低的企业，包括对人员要求
不是很高的非劳动密集性公司受影
响相对较小。像互联网、数字经济，
包括宅经济、新基建等相关企业受
疫情推动反而受益。”中南财经政法
大学数字经济研究院执行院长盘和
林在接受《证券日报》记者采访时表
示，“从宏观层面来说，货币宽松政

策下，下半年企业的营收、利润等经
营指标可能还会更理想一些。”

Wind数据显示，在已预告中报
业绩的江苏上市公司中，有7家公司
业绩首亏，6家公司续亏，另外业绩
不确定的上市公司有16家。香颂资
本执行董事沈萌在接受《证券日报》
记者采访时表示，“受到内外部经济
环境压力的影响，存量上市公司的
业绩普遍可能出现明显下滑，加上
上半年疫情影响的叠加，对于部分
上市公司来说亟待进行经营策略的
调整。下半年随着疫情缓解，国内
需求出现回升，企业积极开拓内贸
机会以及非传统外贸市场，再加上
政策驱动的流动性释放，会在一定
程度上对经营形成正面支撑。”

80家江苏公司发布中期业绩预告 近四成预喜 本报见习记者 肖 伟

连日来，湖南省境内普降暴雨，多地水位上涨
逼近警戒线，部分城市内涝可能性增加。在本轮抗
灾过程中，无人机成为沿江地区巡线、重点水库勘
察、城区交通疏导的“空中好手”，大大降低作业强
度，提升巡查效率。

《证券日报》记者了解到，近年来，湖南省通过
招标入围、财政补贴、鼓励创新等措施大力培育无
人机产业。山河智能等上市公司推出多款新品，国
防科大等院校成果转化加快，相关产品应用在交通
巡查、地形测绘、海事巡查、水利勘察、电力巡检、安
防侦查、农林植保等领域。湖南无人机产品在防疫
抗灾斗争中显示出经济价值和社会效益，已成为名
副其实的“空中神器”。

无人机不仅在防灾减灾中显身手，也在抗击疫
情、抢救生命中立功。今年 2月份，山河智能的警
用无人机出动140架次，配合湖南株洲防疫部门检
查车辆 4900余辆，检查人员 11000余人，空中喊话
120余场次，空中劝离聚集群众约 1000人次，为抗
击疫情构筑空中屏障。今年 6月份，山河智能“飞
玥”100KG级油动多功能无人直升机参与湖南省
2020年抗洪抢险应急演练，按要求执行超视距人
员搜索定位、应急救生圈精准抛投、空中喊话等应
急救援任务。

山河智能董秘王剑向《证券日报》记者表示：
“山河智能布局无人机领域已有多年，取得了一系
列成果。在我们的智慧物联网平台中，无人机既是
采集数据的‘千里眼’和‘顺风耳’，也是搭载不同功
能模块执行不同任务的‘多面手’。我们的无人机
已有军用、警用、民用等不同款式和型号，是我们新
的盈利增长点之一。”

及早预见到“空中神器”的威力，湖南省下大
力气培育相关产业发展。2016 年湖南省人民政
府印发《加快航空制造业发展的若干政策措施》，
明确提出：“支持湖南省内生产的航空器、无人机
申报《湖南省两型产品政府采购目录》。政府通
过购买服务或财政补贴方式，鼓励通航企业开展
应急救援、医疗卫生、抢险救灾、地理测绘、资源
勘测、人工增雨、农林维护、交通疏导、通信中继
等公益性通航服务，为产业发展提供孵化期市场
供给。”

2018年 1月份，湖南省农业农村厅印发《湖南
省植保无人飞机购置补贴试点工作方案》。2019
年，共有14家植保无人飞机生产企业 32个产品纳
入湖南省补贴范围，全省植保无人飞机购置补贴试
点年度资金总额达到 1000万元。湖南精飞智能、
星索尔、中飞时代、博航技术、中电金骏、高垅植保、
云雁航空等企业入围，成为与广州极飞、深圳大疆
等知名企业同台竞技的潜力企业。

湖南大力培育无人机产业
“空中神器”成就多面好手

本报见习记者 王 君

自去年登陆港交所以来，中国飞
鹤正经历着第二次被做空机构沽空。

7 月 8 日上午，沽空机构 Blue
Orca Capital(杀人鲸资本)发布针对
中国飞鹤的做空报告，但飞鹤股价
经过短暂的波动后迅速上扬，最终
报收于16.96港元/股，股价当日涨幅
7.21%。

杀人鲸资本
两次做空中国飞鹤

2019 年 11 月 21 日，沽空机构
GMT对中国飞鹤的指控主要是公司
收入的增长速度、盈利能力、巨额现
金流等问题。

中国飞鹤第一时间对沽空机构
的指控做出了声明，称所有指控严
重失实、毫无根据且严重误导投资
者。在中国飞鹤有力的回应下，
GMT的做空最终无疾而终。

2020年7月8日，中国飞鹤再次
遭遇资本做空。

杀人鲸资本认为，飞鹤夸大了
婴儿配方奶粉的收入，低估了数十

亿美元的运营成本，比如广告和劳
动费用，将员工人数减少了 10倍之
多，大大提高了盈利能力。杀人鲸
资本列举了9大分析加以佐证，其中
一条指向中国飞鹤营收造假。

杀人鲸资本称，飞鹤主要向分
销商销售婴幼儿配方奶粉，但在
将产品交给物流服务供应商时才
确认收入。该公司坚称，物流服
务供应商都是独立的第三方。然
而，从实地考察和中国企业的记
录显示，这些物流公司是由一名
飞鹤员工管理的。该公司声称，
飞鹤的大部分婴幼儿配方奶粉都
是由其工厂运输出来的。因此认
为，当飞鹤将产品交由飞鹤旗下
的物流公司时，便确认收入。这
对飞鹤的财务报表的可信度是毁
灭性的，并形成了一个明显的夸
大销售的机制。

但专业人士认为杀人鲸资本的指
控缺乏“实锤”证据。香颂资本执行董
事沈萌在接受《证券日报》记者采访时
表示，中国飞鹤的经营数据与同业相
比，具有明显的优势，这种优势通常会
与财务数据造假呈现相关性，但是相
关性并不是因果性，所以不能将差异

优势直接等价于伪造数据。

飞鹤否认相关指控
不排除提起诉讼

面对杀人鲸资本的做空，中国
飞鹤公开回应称，公司董事会强烈
否认该报告中的有关指控，并认为
有关指控并不准确及具有误导性。

同时，中国飞鹤在公告中向股
东及有意投资者发布了截至2020年
6月 30日止六个月未经审核综合管
理账目的初步评估，相比截至 2019
年 6 月 30 日止六个月，预期截至
2020年6月30日止六个月的收入将
大幅增长超过 40%，该业绩增长主
要得益于高端婴幼儿配方奶粉销量
的大幅增长。

飞鹤还称，公司保留就杀人鲸
资本报告相关事宜采取法律措施之
权利（包括提起诉讼的权利）。

沈萌表示：“杀人鲸不是第一次
发布对中国企业的沽空报告，也不
是第一次发布不奏效的沽空报告。
此次杀人鲸的沽空报告，缺少能够
印证其沽空观点的实锤证据。”

沈萌称，并不是所有中国企业

都像辉山乳业或瑞幸咖啡一样具有
可沽空的硬伤。也并不是企业经营
存在瑕疵就必定会造成股价暴跌。

事实上，在杀人鲸资本发布做空
报告后，中国飞鹤公司股价 7月 8日
上午虽然出现迅速下跌，但最终收盘
于16.96港元/股，当日涨幅7.21%。

7月8日，对于被做空，中国飞鹤相
关负责人对《证券日报》记者表示，公司
针对做空报告在做相关的准备工作。

机构做空或遇到“硬茬”
飞鹤称有自己的成长逻辑

根据中国飞鹤发布的2019年业绩
报告显示，在报告期内，公司实现营业
收入137.22亿元，同比增长32%。 公
司高端系列婴幼儿配方奶粉实现收入
94.1亿元，同比增长41.1%，总营收占
比从2018年的64.1%提升至68.6%。

在乳业专家宋亮看来，飞鹤今
天的成绩综合来看是公司搭上了三
个红利。首先是中国奶粉政策红
利，其次是中国奶粉高端化发展红
利，三是渠道变革红利。

宋亮对《证券日报》记者表示，
奶粉是一个需要高度信任的产品，

有其自身的特点，因此决定了奶粉产
品的销售一定是坚持以品牌塑造为
导向，坚持专业地推为基础，不断的
优化产品的品质，这样才能够推动奶
粉产业的发展，而飞鹤一方面在不断
地塑造品牌影响力，与消费者之间建
立起了互信的关系。另一方面，飞鹤
通过产业链的发展不断优化奶源和
优化配方，从而使其产品品质不断提
升，赢得了消费者的认可。

在宋亮看来，飞鹤、君乐宝、伊利、贝
因美等国产头部企业为中国三四线奶粉
市场集中度提升、渠道专业化发展以及
消费者信心恢复作出了很大贡献。宋亮
称，此次机构做空算是遇到钢板了。

而在中国品牌研究院研究员朱
丹蓬看来，从沽空报告来看，沽空机
构并未披露确凿证据证明飞鹤业绩
数据虚假，另外，该份报告内的很多
内容都很空洞，甚至是漏洞百出。

朱丹蓬指出，很多外国沽空机
构对部分中国上市公司的高业绩存
在质疑，特别是涉及高增长及高利
润这类“双高”企业，包括拼多多、澳
优等公司都曾遭做空。鉴于有瑞幸
咖啡业绩造假“前车之鉴”，大家对
此类信息十分敏感。

杀人鲸资本做空报告被指缺实锤
中国飞鹤称将采取法律措施反击

杭州申昊科技股份有限公司（以下简称“发行人”）首次公开发行不超过 2,

040.70万股人民币普通股（A股）（以下简称“本次发行”）的申请已获得中国证券监

督管理委员会证监许可[2020]1076号文核准。

本次发行采用网下向符合条件的投资者询价配售（以下简称“网下发行”）和

网上向持有深圳市场非限售A股股份或非限售存托凭证市值的社会公众投资者定

价发行相结合的方式进行。本次发行规模不超过 2,040.70 万股，回拨机制启动前，

网下初始发行数量为1,224.45万股，占本次发行总量的60.00%，网上初始发行数量

为816.25万股，占本次发行总量的40.00%。

为了便于投资者了解发行人的有关情况、发展前景和本次发行申购的相关安

排，发行人和本次发行的保荐机构（主承销商）中信建投证券股份有限公司（以下

简称“保荐机构（主承销商）”）定于 2020 年 7 月 10 日举行网上路演，敬请广大投资

者关注。

一、网上路演网址：全景网（http://rs.p5w.net）

二、网上路演时间：2020年7月10日（T-1日，周五）9:00-12:00

三、参加人员：发行人管理层主要成员和保荐机构（主承销商）相

关人员。

本次发行的招股意向书全文及相关资料可在中国证监会指定的五家网

站（巨潮资讯网，网址www.cninfo.com.cn；中证网，网址www.cs.com.cn；中国

证券网，网址www.cnstock.com；证券时报网，网址www.stcn.com和证券日报

网，网址www.zqrb.cn）查阅。

敬请广大投资者关注。

发行人：杭州申昊科技股份有限公司

保荐机构（主承销商）：中信建投证券股份有限公司

2020年7月9日

杭州申昊科技股份有限公司
首次公开发行股票并在创业板上市网上路演公告

保荐机构（主承销商）：中信建投证券股份有限公司

安徽大地熊新材料股份有限公司（以下简称“大地熊”、“发行人”或“公司”）首次
公开发行人民币普通股（A股）并在科创板上市（以下简称“本次发行”）的申请已经上
海证券交易所科创板股票上市委员会审议通过，并已经中国证券监督管理委员会同
意注册（证监许可[2020]1218号）。

本次发行采用向战略投资者定向配售（以下简称“战略配售”）、网下向符合条件
的投资者询价配售（以下简称“网下发行”）与网上向持有上海市场非限售A股股份
和非限售存托凭证市值的社会公众投资者定价发行（以下简称“网上发行”）相结合
的方式进行。

本次拟公开发行新股20,000,000股，占发行后公司总股本的25.00%。本次发行初
始战略配售数量为1,000,000股，占本次发行总数量的5.00%。回拨机制启动前，网下
发行数量为13,300,000股，占扣除初始战略配售数量后发行数量的70.00%；网上初始
发行数量为5,700,000股，占扣除初始战略配售数量后发行数量的30.00%，最终战略
配售数量与初始战略配售数量的差额将首先回拨至网下发行。最终网下、网上发行
合计数量为本次发行总数量扣除最终战略配售数量，网上最终发行数量及网下最终
发行数量将根据回拨情况确定。

为便于投资者了解发行人的有关情况和本次发行的相关安排，发行人和保荐机

构（主承销商）华泰联合证券有限责任公司（以下简称“华泰联合证券”或“保荐
机构（主承销商）”或“主承销商”）将就本次发行举行网上路演，敬请广大投资
者关注。

1、网上路演时间：2020年7月10日（T-1日）14:00-17:00
2、网上路演网站：
上证路演中心：http://roadshow.sseinfo.com
中国证券网：http://roadshow.cnstock.com
3、参加人员：发行人董事会及管理层主要成员和保荐机构（主承销商）相

关人员。
本次发行的《安徽大地熊新材料股份有限公司首次公开发行股票并在

科创板上市招股意向书》全文及备查文件资料可在上海证券交易所网站
（www.sse.com.cn）查询。

敬请广大投资者关注。
发行人：安徽大地熊新材料股份有限公司

保荐机构（主承销商）：华泰联合证券有限责任公司
2020年7月9日

安徽大地熊新材料股份有限公司
首次公开发行股票并在科创板上市网上路演公告

保荐机构（主承销商）：

特别提示
江苏艾迪药业股份有限公司（以下简称“艾迪药业”、“发行人”或“公司”）首

次公开发行人民币普通股（A股）并在科创板上市（以下简称“本次发行”）的申请
已经上海证券交易所科创板股票上市委员会审议通过，并已经中国证券监督管
理委员会同意注册（证监许可〔2020〕1185号）。

本次发行采用向战略投资者定向配售（以下简称“战略配售”）、网下向符合
条件的投资者询价配售（以下简称“网下发行”）与网上向持有上海市场非限售A
股股份和非限售存托凭证市值的社会公众投资者定价发行（以下简称“网上发
行”）相结合的方式进行。

发行人与保荐机构（主承销商）华泰联合证券有限责任公司（以下简称“华泰
联合证券”、“保荐机构（主承销商）”）协商确定本次发行股份数量为6,000万股。
初始战略配售预计发行数量为600万股，占本次发行总数量的10.00%。战略投
资者承诺的认购资金已于规定时间内汇至保荐机构（主承销商）指定的银行账
户，本次发行最终战略配售数量为5,859,185股，约占发行总数量的9.77%。初始
战略配售与最终战略配售股数的差额140,815股将回拨至网下发行。

战略配售回拨后，网上网下回拨机制启动前，网下初始发行为 43,340,815
股，占扣除最终战略配售数量后发行数量的80.05%；网上发行数量为1,080万股，
占扣除最终战略配售数量后发行数量的19.95%。最终网下、网上发行合计数量
为本次发行总数量扣除最终战略配售数量，共54,140,815股。

本次发行价格为13.99元/股。
根据《江苏艾迪药业股份有限公司首次公开发行股票并在科创板上市发行

安排及初步询价公告》（以下简称“《发行安排及初步询价公告》”）和《江苏艾迪
药业股份有限公司首次公开发行股票并在科创板上市发行公告》（以下简称

“《发行公告》”）公布的回拨机制，由于本次网上发行初步有效申购倍数为 3,
740.09倍，超过100倍，发行人和保荐机构（主承销商）决定启动回拨机制，对网
下、网上发行的规模进行调节，将扣除最终战略配售部分后本次公开发行股票数
量的 10%（向上取整至 500 股的整数倍，即 5,414,500 股）股票由网下回拨至网
上。回拨机制启动后，网下最终发行数量为37,926,315股，占扣除战略配售数量
后发行数量的70.05%；网上最终发行数量为16,214,500股，占扣除战略配售数量
后发行数量的29.95%。回拨机制启动后，网上发行最终中签率为0.04014192%。

本次发行在缴款环节发生重大变化，敬请投资者重点关注，主要变化如下：
1、网下获配投资者应根据《江苏艾迪药业股份有限公司首次公开发行股票

并在科创板上市网下初步配售结果及网上中签结果公告》（以下简称“《网下初步
配售结果及网上中签结果公告》”），于2020年7月9日（T+2日）16:00前及时足额
缴纳新股认购资金及对应的新股配售经纪佣金（四舍五入精确至分），网下获配
投资者在缴纳新股认购资金时需一并划付对应的新股配售经纪佣金。本次发行
的新股配售经纪佣金费率为0.50%。配售对象的新股配售经纪佣金金额=配售
对象最终获配金额×0.5%（四舍五入精确至分）。

网下投资者如同日获配多只新股，请务必按每只新股分别缴款。同日获配
多只新股的情况，如只汇一笔总计金额，合并缴款将会造成入账失败，由此产生
的后果由投资者自行承担。

网上投资者申购新股中签后，应根据《网下初步配售结果及网上中签结果公
告》履行资金交收义务，确保其资金账户在2020年7月9日（T+2日）日终有足额
的新股认购资金，不足部分视为放弃认购，由此产生的后果及相关法律责任由投

资者自行承担。投资者款项划付需遵守投资者所在证券公司的相关规定。
当出现网下和网上投资者缴款认购的股份数量合计不低于扣除最终战略配

售数量后本次公开发行数量的70%时，网下和网上投资者放弃认购部分的股份
由保荐机构（主承销商）包销。

2、本次网下发行部分，公开募集方式设立的证券投资基金和其他偏股型资
产管理产品（简称“公募产品”）、全国社会保障基金（简称“社保基金”）、基本养老
保险基金（简称“养老金”）、根据《企业年金基金管理办法》设立的企业年金基金
（简称“企业年金基金）”、符合《保险资金运用管理办法》等相关规定的保险资金
（以下简称“保险资金”）和合格境外机构投资者等配售对象中，10%的最终获配
账户（向上取整计算）应当承诺获得本次配售的股票限售期限为自发行人首次公
开发行并上市之日起6个月。前述配售对象账户将在2020年7月10日（T+3日）
通过摇号抽签方式确定。未被抽中的网下投资者管理的配售对象账户获配的股
票无流通限制及限售安排，自本次发行股票在上交所上市之日起即可流通。网
下配售摇号抽签采用按获配对象配号的方法，按照网下投资者最终获配户数的
数量进行配号，每一个获配对象获配一个编号。网下投资者一旦报价即视为接
受本次发行的网下限售期安排。

3、扣除最终战略配售数量后，出现网下和网上投资者缴款认购的股份数量
合计不足本次公开发行数量的70%时，发行人和保荐机构（主承销商）将中止本
次新股发行，并就中止发行的原因和后续安排进行信息披露。

4、有效报价网下投资者未参与申购或未足额参与申购，以及获得初步配售
的网下投资者未及时足额缴纳认购资金及相应新股配售经纪佣金的，将被视为
违约并应承担违约责任，保荐机构（主承销商）将违约情况报中国证券业协会备
案。

网上投资者连续12个月内累计出现3次中签后未足额缴款的情形时，自结
算参与人最近一次申报其放弃认购的次日起6个月（按180个自然日计算，含次
日）内不得参与新股、存托凭证、可转换公司债券、可交换公司债券的网上申购。
放弃认购的次数按照投资者实际放弃认购新股、存托凭证、可转换公司债券与可
交换公司债券的次数合并计算。

5、本公告一经刊出，即视同向已参与网上申购并中签的网上投资者和已参
与网下申购的网下投资者送达获配缴款通知。

一、网上摇号中签结果
根据《发行公告》，发行人和保荐机构（主承销商）于2020年7月8日（T+1

日）上午在上海市浦东新区东方路778号紫金山大酒店四楼会议室海棠厅进行
艾迪药业首次公开发行股票网上发行摇号抽签仪式。摇号仪式按照公开、公平、
公正的原则进行，摇号过程及结果已经上海市东方公证处公证。中签结果如下：

末尾位数

末“4”位数

末“6”位数

末“7”位数

末“8”位数

中签号码

9186􀏐6686􀏐4186􀏐1686

938645

0902748􀏐3402748􀏐5902748􀏐8402748

30812741􀏐79501205􀏐19299978

凡参与网上发行申购艾迪药业A股股票的投资者持有的申购配号尾数与上
述号码相同的，则为中签号码。中签号码共有32,429个，每个中签号码只能认购
500股艾迪药业A股股票。

二、网下发行申购情况及初步配售结果
（一）网下发行申购情况
根据《证券发行与承销管理办法（证监会令〔第144号〕）》《上海证券交易所科

创板股票发行与承销实施办法》（上证发〔2019〕21号）《上海证券交易所科创板股
票发行与承销业务指引》（上证发〔2019〕46号）《科创板首次公开发行股票承销业
务规范》（中证协发〔2019〕148号）《科创板首次公开发行股票网下投资者管理细
则》（中证协发〔2019〕149号）的要求，保荐机构（主承销商）对参与网下申购的投资
者资格进行了核查和确认。依据上海证券交易所网下申购电子化平台最终收到
的有效申购结果，保荐机构（主承销商）做出如下统计：

本次发行的网下申购工作已于2020年7月7日（T日）结束。经核查确认，
《发行公告》披露的302家网下投资者管理4,552个有效报价配售对象全部按照
《发行公告》的要求进行了网下申购，网下有效申购数量8,503,300万股。

（二）网下初步配售结果
根据《发行安排及初步询价公告》中公布的网下配售原则，发行人和保荐机

构（主承销商）对网下发行股份进行了初步配售，初步配售结果如下：

投资者类别

A类投资者

B类投资者

C类投资者

合计

有效申购股数
（万股)

5,775,020

10,950

2,717,330

8,503,300

占有效申购数
量的比例

67.92%

0.13%

31.96%

100.00%

配售数量
（股）

26,560,285

49,300

11,316,730

37,926,315

获配数量占网
下发行总量的

比例

70.03%

0.13%

29.84%

100.00%

各类投资者
配售比例

0.04599083%

0.04502668%

0.04164828%

——

注：上表中各类投资者配售比例未考虑余股调整后对初始配售比例的影响。
其中余股757股按照《发行安排及初步询价公告》中公布的网下配售原则配

售给睿远均衡价值三年持有期混合型证券投资基金。
以上初步配售安排及结果符合《发行安排及初步询价公告》中公布的配售原

则。最终各配售对象初步配售情况详见“附表：网下投资者初步配售明细表”。
三、网下配售摇号抽签
发行人与保荐机构（主承销商）定于2020年7月10日（T+3日）上午在上海

市浦东新区东方路778号紫金山大酒店四楼会议室海棠厅进行本次发行网下限
售账户的摇号抽签，并将于2020年7月13日（T+4日）在《上海证券报》、《中国证
券报》、《证券时报》和《证券日报》披露的《江苏艾迪药业股份有限公司首次公开
发行股票并在科创板上市发行结果公告》中公布网下限售账户摇号中签结果。

四、战略配售最终结果
发行人和主承销商根据初步询价结果，协商确定本次发行价格为13.99元/股，本

次发行总规模为83,940万元。
依据《上海证券交易所科创板股票发行与承销业务指引》，本次发行规模不

足10亿元，保荐机构相关子公司华泰创新投资有限公司跟投比例为本次发行
规模的5.00%，但不超过人民币4,000万元，华泰创新投资有限公司已足额缴纳
战略配售认购资金人民币5,500万元，本次获配股数2,859,185股，获配金额39,

999,998.15元。初始缴款金额超过最终获配股数对应金额的多余款项，主承销商
将在2020年7月13日（T+4日）之前，依据华泰创新投资有限公司缴款原路径退
回。

家园1号已足额缴纳战略配售认购资金和对应的战略配售经纪佣金合计6,
000万元，共获配300万股。保荐机构（主承销商）将在2020年7月13日（T+4日）
之前将超额缴款部分依据原路径退回。家园1号参与明细情况如下：

序号

1

2

3

4

5

6

7

8

9

10

11

12

合计

姓名

傅和亮

吴蓉蓉

马 赛

王广蓉

俞 恒

阚康康

王旭东

张纪兵

笪 荣

扈田进

李文全

苏古方

职务

董事长􀏘总经理兼首席执行官

副总经理兼首席运营官

副总经理兼营销总经理

董事会秘书

工厂厂长（药品）

财务部总监

HIV诊断业务总监

工厂厂长（人源蛋白）

质量总监

总工程师（艾迪医药）

研发技术总监

原料车间经理

参与比例

31.67%

10.00%

5.00%

3.33%

15.00%

10.00%

10.00%

3.33%

3.33%

3.33%

2.50%

2.50%

100.00%

实际缴款金额（万元）

1,900.00

600.00

300.00

200.00

900.00

600.00

600.00

200.00

200.00

200.00

150.00

150.00

6,000.00

注：合计数与各部分数直接相加之和在尾数存在的差异系由四舍五入造成。
综上，本次发行战略配售的最终情况如下：

投资者全称

华泰创新投资有限公司

华泰艾迪药业家园1号科创板
员工持股集合资产管理计划

合计

获配数量（股）

2,859,185

3,000,000

5,859,185

获配金额
（元,不含佣金）

39,999,998.15

41,970,000.00

81,969,998.15

新股配售经纪
佣金 （元）

0

209,850.00

209,850.00

限售期限
（月）

24

12

-

五、保荐机构（主承销商）联系方式
网下投资者对本公告所公布的网下初步配售结果如有疑问，请与本次发行

的保荐机构（主承销商）联系。具体联系方式如下：
联系人：股票资本市场部
联系电话：010-56839453
传真：010-56839500
联系地址：北京市西城区丰盛胡同22号丰铭国际大厦A座6层

发行人：江苏艾迪药业股份有限公司
保荐机构（主承销商）：华泰联合证券有限责任公司

2020年7月9日

江苏艾迪药业股份有限公司
首次公开发行股票并在科创板上市网下初步配售结果及网上中签结果公告

保荐机构（主承销商）：


