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公司代码：600132 公司简称：重庆啤酒

重庆啤酒股份有限公司

一重要提示
1 本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况

及未来发展规划，投资者应当到上海证券交易所网站等中国证监会指定媒体上仔细
阅读年度报告全文。

2 本公司董事会、监事会及董事、监事、高级管理人员保证年度报告内容的真实、
准确、完整，不存在虚假记载、误导性陈述或重大遗漏，并承担个别和连带的法律责
任。

3 公司全体董事出席董事会会议。
4 天健会计师事务所（特殊普通合伙）为本公司出具了标准无保留意见的审计报

告。
5 经董事会审议的报告期利润分配预案或公积金转增股本预案
公司拟以 2019 年 12 月 31 日的总股本 483,971,198 股为基数，每 10 股分配现金

红利 14 元（含税），共计为 677,559,677.20 元。 本年度公司不进行资本公积金转增股
本。

公司拟以截至 2019 年 12 月 31 日的总股本 483,971,198 股为基数向全体股东每
10 股分配现金红利人民币 14 元（含税）， 合计分配现金红利人民币 677,559,677.20
元（含税）， 其中，387,176,958.40 元拟用于分配的现金红利来源于公司 2019 年度生
产经营所取得的经营性利润，属于一般股息分配；考虑到 2020 年的整体市场经济环
境以及新型冠状病毒疫情对各中小投资者的影响，同时公司因 2019 年退休人员大额
互助医疗保险取消带来了额外的收益， 公司拟将 290,382,718.80 元作为本年度的特
别股息用于现金红利分配。 利润分配实施完成后公司剩余未分配利润为人民币
32,143,480.98 元。 本年度公司不进行资本公积金转增股本。

二公司基本情况
1 公司简介

公司股票简况
股票种类 股票上市交易所 股票简称 股票代码 变更前股票简称

A股 上海证券交易所 重庆啤酒 600132 无
联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表

姓名 邓炜 张潇巍
办公地址 重庆市九龙坡区马王乡龙泉村 1号 重庆市九龙坡区马王乡龙泉村 1号
电话 023-89139399 023-89139399
电子信箱 CBCSMIR@chongqinggroup.cn CBCSMIR@chongqinggroup.cn

2 报告期公司主要业务简介
公司自 1958 年建厂以来，一直主要从事啤酒产品的制造与销售业务 60 余年，至

今共拥有 13 家酒厂和 1 家参股酒厂，位于重庆、四川和湖南等地，其中重庆市场是
公司的核心市场。 公司拥有深受消费者喜爱的“重庆”和“山城”等两大本地品牌，
2013 年底成为全球第三大啤酒商丹麦嘉士伯集团成员后，又获得了乐堡、嘉士伯、凯
旋 1664 等品牌的生产和销售权，形成了“本地强势品牌+国际高端品牌”的品牌组
合。

公司根据啤酒酿造工艺流程组织生产，采用集中采购、分散下单的采购模式，采
用以销定产的模式制定生产计划和组织生产并保持适当库存。 生产流程主要包括糖
化、发酵和罐装包装等环节。 公司目前产品销售采用以经销商代理为主、直销为辅的
销售模式，根据公司市场战略实行分区域管理。 行业情况详见本报告第四节“三、公
司关于公司未来发展的讨论与分析”。

3 公司主要会计数据和财务指标
3.1 近 3 年的主要会计数据和财务指标
单位：元 币种：人民币

2019年 2018年
本年比上
年增减
(%)

2017年

总资产 3,514,353,524.06 3,297,633,120.32 6.57 3,506,183,194.50
营业收入 3,581,923,735.04 3,467,335,930.24 3.30 3,175,519,521.96
归属于上市公司股东的
净利润 656,927,318.18 403,982,833.22 62.61 329,463,234.66

归属于上市公司股东的
扣除非经常性损益的净
利润

442,772,066.48 353,901,576.26 25.11 308,169,265.43

归属于上市公司股东的
净资产 1,418,716,909.77 1,145,014,559.81 23.90 1,163,663,468.89

经营活动产生的现金流
量净额 705,779,861.35 744,379,874.81 -5.19 875,546,126.54

基本每股收益（元／股） 1.36 0.83 63.86 0.68
稀释每股收益（元／股） 1.36 0.83 63.86 0.68

加权平均净资产收益率
（%） 52.49 36.00

增加
16.49个
百分点

28.29

3.2 报告期分季度的主要会计数据
单位：元 币种：人民币

第一季度
（1-3月份）

第二季度
（4-6月份）

第三季度
（7-9月份）

第四季度
（10-12月份）

营业收入 833,342,018.01 999,404,024.95 1,192,568,071.14 556,609,620.94

归属于上市公司
股东的净利润 85,681,054.39 153,048,429.37 355,147,067.58 63,050,766.84

归属于上市公司
股东的扣除非经
常性损益后的净
利润

81,197,051.39 139,258,053.87 182,629,421.89 39,687,539.33

经营活动产生的
现金流量净额 223,724,310.14 247,955,805.73 398,576,242.15 -164,476,496.67

季度数据与已披露定期报告数据差异说明
□适用 √不适用
4 股本及股东情况
4.1 普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前 10 名股东持股情况表
单位: 股

截止报告期末普通股股东总数（户） 16,056
年度报告披露日前上一月末的普通股股东总数（户） 17,946
截止报告期末表决权恢复的优先股股东总数（户） 不适用
年度报告披露日前上一月末表决权恢复的优先股股东总数（户） 不适用

前 10名股东持股情况

股东名称
（全称） 报告期内增减 期末持股数量 比例(%)

持有有限
售条件的
股份数量

质押
或冻
结情
况

股东
性质

股份
状态

数
量

嘉士伯啤酒厂香港有限公司 0 205,882,718 42.54 0 无 0 境外
法人

CARLSBERG�CHONGQING�
LIMITED 0 84,500,000 17.46 0 无 0 境外

法人

高观投资有限公司－客户资金 -5,707,248 18,158,128 3.75 0 无 0 境外
法人

铭基国际投资公司－
MATTHEWS�ASIA�FUNDS
（US）

-6,550,700 14,519,670 3.00 0 无 0 境外
法人

中央汇金资产管理有限责任公
司 0 11,461,700 2.37 0 无 0 国有

法人
香港中央结算有限公司 9,981,740 9,981,740 2.06 0 无 0 其他
全国社保基金一一五组合 -240,000 9,420,000 1.95 0 无 0 其他
中国工商银行－广发稳健增长
证券投资基金 2,400,000 7,200,000 1.49 0 无 0 其他

招商银行股份有限公司－东方
红睿泽三年定期开放灵活配置
混合型证券投资基金

0 4,540,232 0.94 0 无 0 其他

汇添富基金管理股份有限公
司－社保基金 1103组合 3,999,977 3,999,977 0.83 0 无 0 其他

上述股东关联关系或一致行动的说明

前 十 名 无 限 售 条 件 股 东 中 ，CARLSBERG�
CHONGQING�LIMITED�和嘉士伯啤酒厂香港有限
公司同属嘉士伯啤酒厂控制。未知其他股东间是否存
在关联关系，也未知其他股东是否属于《上市公司股
东持股变动信息披露管理办法》 中规定的一致行动
人。

表决权恢复的优先股股东及持股数量的说明 不适用
4.2 公司与控股股东之间的产权及控制关系的方框图
√适用 □不适用

4.3 公司与实际控制人之间的产权及控制关系的方框图
√适用 □不适用

4.4 报告期末公司优先股股东总数及前 10 名股东情况
□适用 √不适用
5 公司债券情况
□适用 √不适用
三经营情况讨论与分析
1 报告期内主要经营情况
2019年度，公司实现啤酒销量 94.35万千升，与 2018年度实现啤酒销量 94.43 万千升

相比减少了 0.09%；2019 年度实现营业收入 35.82 亿元，与 2018 年度实现营业收入 34.67
亿元相比增长了 3.30%；2019年度实现归属于上市公司股东的净利润 6.57 亿元， 与 2018
年度实现归属于上市公司股东的净利润 4.04亿元相比增长了 62.61%。

2019 年，在嘉士伯“扬帆 22”战略指引下，公司董事会和管理层重点开展了以下
工作：

（一）市场方面：以“本地强势品牌+国际高端品牌”的品牌组合为依托，通过一系
列市场活动，持续推进产品高端化，推动销售模式变革。

1.本地品牌：重庆国宾醇麦在重庆区域上市，补强中高档次产品组合，获得良好
市场反馈。 作为本地品牌高端产品代表，重庆纯生的瓶装在现饮渠道铺市扩大至区
乡市场，听装在非现饮渠道的铺市和销量也大幅增长。 随着重庆一品醇麦在四川上
市，重庆 1958 醇麦在湖南上市，公司在两地的中高档以上产品占比大幅增长，配合
“醉美湖南”本地特色包装、西昌彝族新年包装、重庆啤酒节、火锅节等市场活动，提
升了消费者对重庆品牌的认知度和美誉度。

2.国际品牌：嘉士伯“绿光破晓”在重庆、四川、湖南先后成功上市，全新的品牌形
象、口感获得良好的市场反响，并通过夏季揭盖有奖活动推动了餐饮渠道消费者认
知和购买。 乐堡品牌继续以音乐为纽带，引入全新代言人，强化与年轻人的链接，和
草莓、野草等大型音乐平台的合作更加深入。 全渠道夜玩活动唤醒乐堡品牌活力，覆
盖重庆、四川、湖南的核心市场。 乐堡小篷车项目进一步下沉，深入更多的市、县，惠
达更多的消费者。

3.销售模式：在继续巩固、提升非现饮渠道的同时，公司通过多联包推广、组合陈
列、消费者活动持续提升非现饮渠道的市场份额。 同时，加快数字化进程，天猫旗舰
店和京东旗舰店上线，与美团、饿了么、京东到家等配送平台的合作进一步深化。

（二）供应链方面：支持业务增长，主导跨业务流程。
1.生产：以打造世界级酒厂为目标，进一步实施五大重点举措（深度清洁、恢复基

本状态、卫生酒厂、水平衡、热能平衡），持续提升产品质量、降低生产成本、提高资产
利用效率，并通过“跨职能能力建设”、“人员赋能计划”等项目提升员工综合能力，全
面开启生产运营卓越之旅。

2.物流：经销商带板运输成效显著，提升了酒厂和经销商的装卸货效率，降低了
对人力的依赖，实现了酒厂和经销商的双赢。

3.EHS（环境、健康和安全）：持续提升安全程序管理，安全管理范围扩大至非供

应链团队，实现全员覆盖。 推行环境符合性审核，更新排污许可证，严格执行国家新
的排污标准。

4.数字化：推进仓储管理系统和运输管理系统上线。 仓库 PDA 自动扫码进出库
减轻了员工工作量并提升准确度。 所有酒厂上线运输管理系统，运输车辆实现预约
到厂，预约提货，更好地平衡了效率与成本。

（三）财务方面：持续推进运营成本管理项目，提升费用使用效率。 通过对内控
系统的持续建设，完善公司内控制度，提升了公司的内控环境和措施。 财务组织架
构实行扁平化管理，提升了财务部门运转效率。 加强财务后备力量培养，提升财务
团队整体能力。

（四）人力资源方面：建立专门的人才招募团队，提高招聘效率，为公司补充短
缺人才。 针对管理层、销售经理、客户等不同群体，提供量身订制的培训项目。 通过
员工满意度调查、创意奖励、啤酒品鉴等活动，推动必赢文化在重啤落地，助推公司
共同加速。

2 主营业务分析
利润表及现金流量表相关科目变动分析表

单位:元 币种:人民币
科目 本期数 上年同期数 变动比例（%）

营业收入 3,581,923,735.04 3,467,335,930.24 3.30
营业成本 2,088,683,259.03 2,082,727,492.08 0.29
销售费用 492,206,623.98 455,284,418.22 8.11
管理费用 161,996,927.61 153,940,809.81 5.23
财务费用 9,149,371.44 18,039,545.19 -49.28
经营活动产生的现金流量净额 705,779,861.35 744,379,874.81 -5.19
投资活动产生的现金流量净额 -22,429,422.79 -17,918,687.19 25.17
筹资活动产生的现金流量净额 -398,002,276.90 -448,634,809.22 -11.29

2.1 收入和成本分析
√适用 □不适用
(1).主营业务分行业、分产品、分地区情况
单位:元 币种:人民币

主营业务分行业情况

分行业 营业收入 营业成本 毛利率
（%）

营业收入
比上年增
减（%）

营业成本比
上年增减
（%）

毛利率比
上年增减
（%）

酒、饮料
和精制茶
制造业

3,508,757,943.97 2,065,436,664.48 41.13 4.85 2.16 增加 1.55
个百分点

主营业务分产品情况

分产品 营业收入 营业成本 毛利率
（%）

营业收入
比上年增
减（%）

营业成本比
上年增减
（%）

毛利率比
上年增减
（%）

啤酒 3,508,757,943.97 2,065,436,664.48 41.13 4.85 2.16 增加 1.55
个百分点

主营业务分地区情况

分地区 营业收入 营业成本 毛利率
（%）

营业收入
比上年增
减（%）

营业成本比
上年增减
（%）

毛利率比
上年增减
（%）

重庆 2,536,106,123.25 1,450,144,617.18 42.82 0.22 -3.29 增加 2.07
个百分点

四川 717,498,178.71 463,994,168.10 35.33 27.26 27.01 增加 0.13
个百分点

湖南 255,153,642.01 151,297,879.20 40.70 1.22 -3.68 增加 3.02
个百分点

(2).产销量情况分析表
√适用 □不适用

主要产品 单位 生产量 销售量 库存量
生产量比
上年增减
（%）

销售量比
上年增减
（%）

库存量比
上年增减
（%）

重庆 千升 437,062.71 546,836.76 27,602.86 1.31 -0.60 36.55

山城 千升 115,541.30 115,629.21 4,890.53 -2.70 -4.40 150.14

乐堡 千升 220,027.92 233,500.01 10,908.93 1.85 3.96 41.45

嘉士伯 千升 16,791.81 16,212.60 1,484.51 -8.30 -12.70 63.98

其他 千升 31,504.09 31,307.21 1,124.26 2.46 4.22 21.23

合计 千升 820,927.83 943,485.79 46,011.09 0.70 -0.09 45.08
(3).主要销售客户及主要供应商情况
√适用 □不适用
前五名客户销售额 113,224.82 万元，占年度销售总额 31.60%；其中前五名客户

销售额中关联方销售额 58,867.56 万元，占年度销售总额 16.43 %。
前五名供应商采购额 37,208.17 万元，占年度采购总额 45.26%；其中前五名供

应商采购额中关联方采购额 0 万元，占年度采购总额 0%。
2.2 费用
√适用 □不适用
2019 年，管理费用增加主要受员工成本，办公费和服务费增加的影响。 同时公

司持续推进组织结构优化项目并开展运营成本管理项目又带来一定节约。 销售费
用上涨是由于公司加强品牌推广和持续开拓市场，广告和市场费用增加。

2.3 现金流
√适用 □不适用
经营活动产生的现金流量净额：净流入减少 3,860.00 万元，主要系本年采购商

品支付的现金相比去年同期增加所致。
投资活动产生的现金流量净额：净流出增加 451.07 万元，主要系本年处置子公

司收到的现金相比去年同期减少所致。
筹资活动产生的现金流量净额：净流出减少 5,063.25 万元，主要系去年偿还广

州嘉士伯咨询管理有限公司借款所致。
3 公司关于公司未来发展的讨论与分析
3.1 行业格局和趋势
√适用 □不适用
继 2018 年全国规模以上啤酒企业完成酿酒总产量同比增长 0.5%之后，中国啤

酒行业在 2019 年实现同比增长 1.09%， 全国规模以上啤酒企业完成酿酒总产量
3765.29 万千升（数据来源：国家统计局）。 连续两年实现增长，标志着中国啤酒行业
回暖向好。

2019 年，中国啤酒行业格局仍然呈现三大特点：
挑战加剧。 高集中度的市场格局下，占 80%市场份额的前五大啤酒公司继续保

持总体稳定，同时在局部市场继续开展激烈竞争。 原料、包材、能源、人力等成本要
素，此消彼长，但总体仍然走高。

消费升级。高端化进一步凝聚为行业共识。 在继续推出高端新品，加大听装酒、
小支酒投入同时，越来越多的主流啤酒公司直接进入进口啤酒、精酿啤酒跑道。 全
行业的“互联网+”进程显著提速。

量增乏力。 人口结构老化带来的啤酒消费群体萎缩问题，以及酒类消费多元化
带来的消费者分流问题，进一步显现。 高端化为行业带来更大利润空间，同时，也有
可能对销量造成负面影响。

关于行业的长远趋势，公司管理层仍然认为，对于中国啤酒行业，高质量发展
既是目标，也是路径。 只有坚持走高质量发展之路，啤酒企业才能够在经济发展新
常态下行稳致远。 尽管短期内无法恢复到峰值水平，但中国作为全球最大和最具活
力啤酒市场的基本面没有变，公司管理层对于中国啤酒行业的未来发展充满信心。

公司管理层认为，2020 年的行业趋势将取决于新冠疫情的走势。 目前虽然中国
疫情得到有效控制，但全球疫情仍在发展之中，还难以对不利影响形成准确评估。

3.2 公司发展战略
√适用 □不适用
作为嘉士伯集团成员，公司在嘉士伯“扬帆 22”战略指引下，开展经营管理。“扬

帆 22”战略于 2016 年启动，面向 2022 年，有四大重点：
（1）巩固排名第一第二的市场地位。 让核心啤酒焕发生机。
（2）定位于实现增长。 将目标瞄准大城市。
（3）执行出色。 推动品牌和品牌组合发展；提升终端卖点的优异表现；降低复杂

度；逐步推进数字化；做好价值管理。
（4）构建必赢文化。 促进以团队为基础的绩效表现；致力于建设一个更美好的

社会；根据指南行事。
根据“扬帆 22”战略，公司的愿景是在开展业务的市场中，成为专业、成功和具

有吸引力的啤酒公司，分别体现为：
（1）成功：通过提高收入、毛利率和市场份额，在选择竞争的市场表现优于对手。
（2）专业：成为客户首选合作伙伴。
（3）具有吸引力：为股东、员工和社会提升价值。
在可持续发展方面，公司将执行嘉士伯集团“迈向零目标”的可持续发展目标，

包括“零碳排放”、“零事故”、“零水资源浪费”和“零非理性饮酒”，均有可衡量指
标。 公司承诺，通过负责任的运营，在盈利的同时，对社会和环境做出积极的贡献，
践行嘉士伯集团“酿造更美好的现在和未来”的企业宗旨。

3.3 经营计划
√适用 □不适用
今年以来，新冠疫情对餐饮等消费市场和商业环境造成了不利影响。 尽管中国

的疫情已有所缓解，但由于全球疫情形势尚不明朗。 截止到本报告披露日，我们对
疫情结束后的宏观经济和行业复苏状况持谨慎态度， 故我们难以估算疫情在未来
对 2020 年的全面影响。

第一，市场方面：继续以“本地强势品牌+国际高端品牌”的品牌组合为依托，推
进产品高端化，推动销售模式变革。

（1）在重庆区域，通过铺市陈列的高效执行，在现饮渠道保持重庆纯生、重庆国
宾醇麦、嘉士伯、乐堡的良好发展势头，同时，有针对性地推出新品，完善产品结构。
在非现饮渠道加强听装必备品项标准，在终端形成各档次、多品牌、多产品的组合
铺市，为消费者提供更多更好的选择。

（2）在四川和湖南区域，持续推出新品、新包装，提高公司产品的品牌影响力和
美誉度，推进大城市全渠道拓展和外围乡镇拓展，完善低份额市场经销商布局。

（3）进一步加强 B2C、O2O、跨界合作、新零售等新的销售模式，应对疫情带来的
市场变化，获得新的业务增长机会。

第二，供应链方面：全力以赴支持公司业务发展。
（1）卓越化：借力嘉士伯卓越体系，夯实现场标准，在基础较好的酒厂逐步开展

自主维护、预防维护、重点改善、培训教育等支柱活动。
（2）效率：扩大“恢复基本状态”推行范围，持续关注、解决重点效率损失，推行

“消除人工灯检”、“工作流优化”、“关键人才能力评价及提升”等重点举措。
（3）数字化：仓库管理系统覆盖所有酒厂，进一步提高运作效率和节约成本。
（4）物流：继续扩大经销商带板运输覆盖面，让更多经销商和酒厂共同分享运

作效率提升带来的红利。
（5）EHS：持续推进安全红线条例，落实供应商管理流程和工作许可制度，提升

安全管理标准。 持续推进安全红线条例，落实供应商管理流程和第三方工作许可制
度，提升安全管理标准。

（6）可持续发展：继续推动嘉士伯“共同迈向零目标”可持续发展战略在公司落
地。降低水资源消耗、提高全员节水意识。推行“能源破冰项目”等重点举措，进一步
降低碳排放。

第三，财务方面：持续加强财务报表分析和财务基础核算工作，为公司运营管
理提供强有力的支撑。 加强资金管控，提升资金使用效益。 继续推进运营成本管理
项目，提升成本和费用管理水平。 完善内控框架体系，提升内控管理水平。

第四，人力资源方面：通过人才潜力发掘和能力培训发展，为公司重点业务举
措提供人才支持。 加强员工成本分析、人效提升，探索线上管理等新方法，提高资源
使用效率。

3.4 可能面对的风险
√适用 □不适用
新冠疫情对 2020 年业务带来了不确定性。
（1）渠道方面：疫情全面平息之前，餐饮、夜场等现饮渠道无法恢复正常销量。

而商超等非现饮渠道的议价能力得以提升，进一步压缩啤酒企业的利润空间。 受疫
情影响，餐饮、娱乐行业可能出现洗牌，影响到渠道的稳定。

（2）竞争方面：由于经营压力剧增，部分全国性大型啤酒企业和新兴小众啤酒
品牌可能进一步加大在公司市场区域的渗透和扩张，市场竞争将更加激烈。

（3）成本方面：原料、包材、能源、人力等经营成本仍存在不确定性，总体仍处于上升
周期。 疫情之后，全行业必然进一步力推高端化，将导致市场费用持续增长。

4 导致暂停上市的原因
□适用 √不适用
5 面临终止上市的情况和原因
□适用 √不适用
6 公司对会计政策、会计估计变更原因及影响的分析说明
√适用 □不适用
详见本报告第十一节财务报告“五、重要会计政策及会计估计(四十四)”。
7 公司对重大会计差错更正原因及影响的分析说明
□适用 √不适用
8 与上年度财务报告相比，对财务报表合并范围发生变化的，公司应当作出具

体说明。
√适用□不适用
本公司将重庆嘉酿啤酒有限公司、重庆啤酒攀枝花有限责任公司、重庆啤酒西

昌有限责任公司、湖南重庆啤酒国人有限责任公司、重庆啤酒集团成都勃克啤酒有
限公司和重庆啤酒宜宾有限责任公司 6 家子公司纳入本期合并财务报表范围，详
见本财务报告九、在其他主体中的权益之说明。

董事长 ：Roland Arthur Lawrence
重庆啤酒股份有限公司

2020 年 04 月 17 日

公司代码：600132 公司简称：重庆啤酒

重庆啤酒股份有限公司

一、重要提示
1.1 公司董事会、监事会及董事、监事、高级管理人员保证季度报告内容的真实、

准确、完整，不存在虚假记载、误导性陈述或者重大遗漏，并承担个别和连带的法律
责任。

1.2 公司全体董事出席董事会审议季度报告。
1.3 公司负责人 Roland Arthur Lawrence、主管会计工作负责人陈松及会计机构负

责人（会计主管人员）李年保证季度报告中财务报表的真实、准确、完整。
1.4 本公司第一季度报告未经审计。
二、公司主要财务数据和股东变化
2.1 主要财务数据
单位：元 币种：人民币

本报告期末 上年度末 本报告期末比上年度
末增减(%)

总资产 3,480,214,320.56 3,514,353,524.06 -0.97
归属于上市公司股东的净
资产 1,452,818,483.60 1,418,716,909.77 2.40

年初至报告期末 上年初至上年报告期末 比上年同期增减(%)
经营活动产生的现金流量
净额 91,391,826.43 223,724,310.14 -59.15

年初至报告期末 上年初至上年报告期末 比上年同期增减（%）
营业收入 555,352,311.80 833,342,018.01 -33.36
归属于上市公司股东的净
利润 34,101,573.83 85,681,054.39 -60.20

归属于上市公司股东的扣
除非经常性损益的净利润 12,886,119.69 81,197,051.39 -84.13

加权平均净资产收益率
（%） 2.38 7.21 减少 4.83个百分点

基本每股收益（元 /股） 0.07 0.18 -61.11
稀释每股收益（元 /股） 0.07 0.18 -61.11

非经常性损益项目和金额
√适用 □不适用
单位：元 币种：人民币

项目 本期金额 说明
非流动资产处置损益 23,039.22
计入当期损益的政府补助，但与公司正常经营业务密切相关，符合国家政
策规定、按照一定标准定额或定量持续享受的政府补助除外 45,085,393.83

除同公司正常经营业务相关的有效套期保值业务外，持有交易性金融资
产、衍生金融资产、交易性金融负债、衍生金融负债产生的公允价值变动
损益，以及处置交易性金融资产、衍生金融资产、交易性金融负债、衍生金
融负债和其他债权投资取得的投资收益

3,372,859.98

受托经营取得的托管费收入 20,500.89
除上述各项之外的其他营业外收入和支出 -2,064,757.23
其他符合非经常性损益定义的损益项目
少数股东权益影响额（税后） -14,305,186.96
所得税影响额 -10,916,395.59

合计 21,215,454.14
2.2 主要经营数据
2.2.1 总体经营情况
报告期内，公司实现啤酒销量为 15.30 万千升，比上年同期 22.49 万千升下降了

31.97％；实现营业收入 5.55 亿元，比上年同期 8.33 亿元下降 33.37％；实现归属于公
司股东的净利润 3,410.16 万元，比上年同期 8,568.11 万元下降了 60.20％。

疫情发生后，公司做了以下工作：
第一，确保员工人身安全。 第一时间成立应急管理团队，及时调整预算采购到了

充足的疫情防控物资，制定并落实一系列疫情防控规定，跟踪掌握全体员工行踪信
息并给予指引。

第二，有序推进复工复产。 开展经销商、终端承受能力评估，排查库存、酒龄等风
险，以市场订单触发酒厂复工复产，在确保疫情期间市场供应充足的同时，有效控制
风险和成本。

第三， 以非现饮弥补现饮。 在餐饮等现饮终端基本关闭的情况下， 公司集中人
力、费用等资源，投入受疫情影响相对较低的非现饮渠道。

第四，推动销售模式变革。 推出社区合伙人、无接触配送等送酒到家服务，加快
在主流电商平台的开店速度，加大与外面配送平台合作力度和范围，以拓展到达消
费者的新渠道。

然而，以上工作减小了疫情造成的损失，但疫情带来的风险仍然存在。
2.2.2 按产品档次分类情况：
单位：元 币种：人民币

产品档次 本期主营业务收入 去年同期主营业务收入 同比（%）

高档 89,421,128.56 121,787,627.30 -26.58

主流 356,935,277.92 598,989,855.46 -40.41

大众 98,116,548.33 94,703,839.90 3.60

合计 544,472,954.81 815,481,322.66 -33.23

注：公司产品按照零售价区间分为三个档次：高档（8 元以上），主流（4-8 元），大
众（4 元以下）。

2.2.3 按销售渠道分类情况：
单位：元 币种：人民币

渠道类型 本期主营业务收入 去年同期主营业务收入 同比（%）

直销（含团购） 1,747,549.25 1,015,695.04 72.05

批发代理 542,725,405.56 814,465,627.62 -33.36

合计 544,472,954.81 815,481,322.66 -33.23

2.2.4 按区域分类情况：
单位：元 币种：人民币

区域分类 本期主营业务收入 去年同期主营业务收入 同比（%）

重庆 385,880,787.35 594,516,716.04 -35.09

四川 112,657,183.20 166,796,876.80 -32.46

湖南 45,934,984.26 54,167,729.82 -15.20

合计 544,472,954.81 815,481,322.66 -33.23

2.3 截止报告期末的股东总数、前十名股东、前十名流通股东（或无限售条件股
东）持股情况表

单位：股
股东总数（户） 17,946

前十名股东持股情况

股东名称（全称） 期末持股
数量

比例
(%)

持有有限售条
件股份数量

质押或冻
结情况 股东

性质股份
状态

数
量

嘉士伯啤酒厂香港有限公司 205,882,718 42.54 205,882,718 无 0 境外
法人

CARLSBERG�CHONGQING�
LIMITED 84,500,000 17.46 84,500,000 无 0 境外

法人

香港中央结算有限公司 18,231,257 3.77 18,231,257 未知 0 境外
法人

汇添富基金管理股份有限公司－社
保基金 1103组合 14,250,000 2.94 14,250,000 未知 0 其他

铭基国际投资公司－MATTHEWS�
ASIA�FUNDS（US） 12,971,770 2.68 12,971,770 未知 0 其他

中央汇金资产管理有限责任公司 11,461,700 2.37 11,461,700 未知 0 国有
法人

全国社保基金一一五组合 9,458,000 1.95 9,458,000 未知 0 其他

中国工商银行－广发稳健增长证券
投资基金 7,500,000 1.55 7,500,000 未知 0 其他

招商银行股份有限公司－东方红睿
泽三年定期开放灵活配置混合型证
券投资基金

4,540,232 0.94 4,540,232 未知 0 其他

汇添富基金－建设银行－中国人
寿－中国人寿委托汇添富基金混合
型组合

4,250,089 0.88 4,250,089 未知 0 其他

前十名无限售条件股东持股情况

股东名称
持有无限售条
件流通股的数

量

股份种类及数
量

种类 数量

嘉士伯啤酒厂香港有限公司 205,882,718 人民币普通股 205,882,718

CARLSBERG�CHONGQING�LIMITED 84,500,000 人民币普通股 84,500,000

香港中央结算有限公司 18,231,257 人民币普通股 18,231,257

汇添富基金管理股份有限公司－社保基金 1103组
合 14,250,000 人民币普通股 14,250,000

铭基国际投资公司－MATTHEWS�ASIA�FUNDS
（US） 12,971,770 人民币普通股 12,971,770

中央汇金资产管理有限责任公司 11,461,700 人民币普通股 11,461,700

全国社保基金一一五组合 9,458,000 人民币普通股 9,458,000

中国工商银行－广发稳健增长证券投资基金 7,500,000 人民币普通股 7,500,000

招商银行股份有限公司－东方红睿泽三年定期开放
灵活配置混合型证券投资基金 4,540,232 人民币普通股 4,540,232

汇添富基金－建设银行－中国人寿－中国人寿委托
汇添富基金混合型组合 4,250,089 人民币普通股 4,250,089

上述股东关联关系或一致行动的说明

前十名无限售条件股东中 ，CARLSBERG�
CHONGQING�LIMITED 和嘉士伯啤酒厂香
港有限公司同属嘉士伯啤酒厂控制。 汇添富基
金管理股份有限公司－社保基金 1103 组合和
汇添富基金－建设银行－中国人寿－中国人
寿委托汇添富基金混合型组合同属汇添富基
金管理股份有限公司管理。

未知其他股东间是否存在关联关系，也未
知其他股东是否属于《上市公司股东持股变动
信息披露管理办法》中规定的一致行动人。

表决权恢复的优先股股东及持股数量的说明 不适用

2.4 截止报告期末的优先股股东总数、前十名优先股股东、前十名优先股无限
售条件股东持股情况表

□适用 √不适用
三、重要事项
3.1 公司主要会计报表项目、财务指标重大变动的情况及原因
√适用 □不适用

项目 2020年 3月 31
日

2019年 12月 31
日 变动金额 变动幅

度（%） 原因

货币资金 589,551,834.79 1,253,563,915.98 -664,012,081.19 -52.97 主要系购买银行结
构性存款。

交易性金融资
产 732,520,637.76 732,520,637.76 银行结构性存款增

加。

应收账款 25,739,326.88 58,261,577.20 -32,522,250.32 -55.82
主要系本期关联公
司应收账款减少所
致。

其他应收款 16,067,043.43 21,451,565.99 -5,384,522.56 -25.10 主要系收回联营公
司嘉威公司款项。

预收款项 91,544,630.78 -91,544,630.78
主要系执行新收入
准则重分类影响所
致。

合同负债 337,223,144.55 337,223,144.55
主要系执行新收入
准则重分类影响所
致。

其他应付款 521,643,123.83 803,266,471.13 -281,623,347.30 -35.06
主要系执行新收入
准则重分类影响所
致。

项目 2020年 1-3月 2019年 1-3月 变动金额 变动幅
度（%） 原因

营业收入 555,352,311.80 833,342,018.01 -277,989,706.21 -33.36 主要系疫情影响所
致。

营业成本 385,469,313.67 521,678,897.55 -136,209,583.88 -26.11 主要系疫情影响所
致。

税金及附加 47,898,390.87 68,673,881.75 -20,775,490.88 -30.25 主要系疫情影响所
致。

其他收益 45,085,393.83 3,549,041.44 41,536,352.39 1170.35 主要系当期政府补
助增加所致。

投资收益（损
失以“－”号填
列）

3,220,039.97 11,227,601.43 -8,007,561.46 -71.32 主要系联营公司利
润减少所致。

项目 2020年 1-3月 2019年 1-3月 变动金额 变动幅
度（%） 原因

经营活动产生
的现金流量净
额

91,391,826.43 223,724,310.14 -132,332,483.71 -59.15 主要系疫情影响所
致。

投资活动产生
的现金流量净
额

-752,474,132.95 -475,109,539.78 -277,364,593.17 58.38 主要系银行结构性
存款增加。

3.2 重要事项进展情况及其影响和解决方案的分析说明
□适用 √不适用
3.3 报告期内超期未履行完毕的承诺事项
□适用 √不适用
3.4 预测年初至下一报告期期末的累计净利润可能为亏损或者与上年同期相

比发生重大变动的警示及原因说明
□适用 √不适用

公司名称重庆啤酒股份有限公司
法定代表人 Roland Arthur Lawrence

日期 2020 年 4 月 17 日

证券代码：600132 证券简称：重庆啤酒 公告编号：2020-020

重庆啤酒股份有限公司
关于召开 2019 年度股东大会的通知

本公司董事会及全体董事保证本公告内容不存在任何虚假记载 、 误导性陈述或
者重大遗漏 ，并对其内容的真实性 、准确性和完整性承担个别及连带责任 。

重要内容提示：
股东大会召开日期：2020 年 5 月 12 日
本次股东大会采用的网络投票系统：上海证券交易所股东大会网络投票系统
一、召开会议的基本情况
(一)股东大会类型和届次
2019 年年度股东大会
(二)股东大会召集人：董事会
(三)投票方式：本次股东大会所采用的表决方式是现场投票和网络投票相结合

的方式
(四)现场会议召开的日期、时间和地点
召开的日期时间：2020 年 5 月 12 日 13 点 30 分
召开地点：重庆市北部新区大竹林恒山东路 9 号重庆啤酒股份有限公司接待中

心二楼会议室
(五)网络投票的系统、起止日期和投票时间。
网络投票系统：上海证券交易所股东大会网络投票系统
网络投票起止时间：自 2020 年 5 月 12 日
至 2020 年 5 月 12 日
采用上海证券交易所网络投票系统， 通过交易系统投票平台的投票时间为股东

大会召开当日的交易时间段，即 9:15-9:25,9:30-11:30，13:00-15:00；通过互联网投
票平台的投票时间为股东大会召开当日的 9:15-15:00。

(六)融资融券、转融通、约定购回业务账户和沪股通投资者的投票程序
涉及融资融券、转融通业务、约定购回业务相关账户以及沪股通投资者的投票，

应按照《上海证券交易所上市公司股东大会网络投票实施细则》等有关规定执行。
二、会议审议事项
本次股东大会审议议案及投票股东类型

序号 议案名称
投票股东类型

A股股东
非累积投票议案
1 公司 2019年年度报告及年度报告摘要 √
2 公司 2019年度财务决算报告 √
3 公司 2019年度利润分配方案 √
4 公司董事会 2019年度工作报告 √
5 公司监事会 2019年度工作报告 √
6 公司独立董事 2019年度述职报告 √
7 关于预计公司 2020年度日常关联交易的议案 √

8 关于续聘天健会计师事务所为公司 2020年度财务报表审
计机构和内部控制审计机构的议案 √

1、各议案已披露的时间和披露媒体
上述议案经公司 2020 年 4 月 17 日召开的第九届董事会第七次会议、第九届监

事会第四次会议审议通过。 相关内容详见上海证券交易所网站及公司指定披露媒体
《中国证券 报》、《上海证券报》、《证券时报》、《证券日报》。

2、特别决议议案：无
3、对中小投资者单独计票的议案：1、2、3、4、7、8
4、涉及关联股东回避表决的议案：7
应回避表决的关联股东名称：嘉士伯香港啤酒厂有限公司、嘉士伯重庆有限公司
5、涉及优先股股东参与表决的议案：无
三、股东大会投票注意事项
(一) 本公司股东通过上海证券交易所股东大会网络投票系统行使表决权的，既

可以登陆交易系统投票平台（通过指定交易的证券公司交易终端）进行投票，也可以
登陆互联网投票平台（网址：vote.sseinfo.com）进行投票。 首次登陆互联网投票平台进
行投票的，投资者需要完成股东身份认证。 具体操作请见互联网投票平台网站说明。

(二)股东通过上海证券交易所股东大会网络投票系统行使表决权，如果其拥有
多个股东账户，可以使用持有公司股票的任一股东账户参加网络投票。 投票后，视为
其全部股东账户下的相同类别普通股或相同品种优先股均已分别投出同一意见的
表决票。

(三)同一表决权通过现场、本所网络投票平台或其他方式重复进行表决的，以第
一次投票结果为准。

(四)股东对所有议案均表决完毕才能提交。
四、会议出席对象

(一) 股权登记日收市后在中国证券登记结算有限责任公司上海分公司登记在
册的公司股东有权出席股东大会（具体情况详见下表），并可以以书面形式委托代
理人出席会议和参加表决。 该代理人不必是公司股东。

股份类别 股票代码 股票简称 股权登记日

Ａ股 600132 重庆啤酒 2020/5/6

(二)公司董事、监事和高级管理人员。
(三)公司聘请的律师。
(四)其他人员
五、会议登记方法
1、 法人股股东代表持营业执照复印件（须加盖公章）、股东帐户卡、授权委托

书和股东代表本人身份证办理登记手续。
2、 个人股股东持股东帐户卡、 本人身份证办理登记手续； 委托代理人持授权

委托书、委托人及代理人的身份证、委托书人股东帐户卡办理登记。
3、 登记方式：股东可现场登记，也可通过信函或传真方式登记。 参会登记不作

为股东依法参加股东大会的必备条件。
4、 登记时间：2020 年 5 月 11 日，上午 9：30—11：30，下午 2：00—5： 00。
5、 会议登记地 : 重庆市九龙坡区马王乡龙泉村 1 号 重庆啤酒股份有限公司

董事办公室。
6、 邮编：400080
六、其他事项
1、参加会议者食宿及交通费自理。
2、联系方式：
公司地址：重庆市九龙坡马王乡龙泉村 1 号 重庆啤酒股份有限公司新区分公

司
会议召开地址： 重庆市北部新区大竹林恒山东路 9 号重庆啤酒股份有限公司

接待中心二楼会议室
邮 编： 400080
会务联系人：张潇巍女士、刘琪琪女士
联系电话： 023-89139399
传 真： 023-89139393
特此公告。

重庆啤酒股份有限公司
董事会

2020 年 4 月 18 日
附件 1：授权委托书
附件 1：授权委托书
授权委托书
重庆啤酒股份有限公司：
兹委托 先生（女士）代表本单位（或本人）出席 2020 年 5 月 12 日召开的贵

公司 2019 年度股东大会，并代为行使表决权。
委托人持普通股数：
委托人持优先股数：
委托人股东帐户号：

序号 非累积投票议案名称 同意 反对 弃权
1 公司 2019年年度报告及年度报告摘要
2 公司 2019年度财务决算报告
3 公司 2019年度利润分配方案
4 公司董事会 2019年度工作报告
5 公司监事会 2019年度工作报告
6 公司独立董事 2019年度述职报告
7 关于预计公司 2020年度日常关联交易的议案

8 关于续聘天健会计师事务所为公司 2020年度财务报表审计
机构和内部控制审计机构的议案

委托人签名（盖章）： 受托人签名：
委托人身份证号： 受托人身份证号：
委托日期： 年 月 日
备注：
委托人应在委托书中“同意”、“反对”或“弃权”意向中选择一个并打“√”，对于

委托人在本授权委托书中未作具体指示的，受托人有权按自己的意愿进行表决。


